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Capitulo 1

Introduccion

El alcohol es una droga psicoactiva legal que produce efectos sobre el
sistema nervioso central, con capacidad de cambiar la percepcion, el es-
tado de animo y/o el comportamiento de las personas. El vinculo que se
constituye con una sustancia como el alcohol es relativo a cada individuo
que lo consume. Disminuye las funciones de la regién frontal, por lo que
disminuye la memoria, la capacidad de concentracién y el autocontrol.

Los efectos de las bebidas alcohdlicas dependen de caracteristicas que
le son propias, es decir, del grado de alcohol puro que posea la bebida;
ademas de factores corporales y psicolégicos que son particulares de ca-
da individuo, como el género, la edad, el estado de salud, enfermedades
pre-existentes y el estado de dnimo. También dependen del consumo de
alimento previo, la cantidad, frecuencia, velocidad de la ingesta y mezcla
con otras bebidas alcohdlicas y/o drogas (Rehm et al., 2003; Rehm, Kante-
res & Lachenmeier, 2010 [1]).

La ingestién nociva de alcohol, definida como el consumo del equivalen-
te a 60 g de alcohol puro o més en una sola ocasién o en un periodo corto
de tiempo, se encuentra entre los cuatro principales factores de riesgo pa-
ra la enfermedad, la discapacidad y la muerte (OMS, 2011[5]). El consumo
de alcohol ha sido identificado como un componente causal de més de 200
enfermedades y lesiones (OMS, 2014(2]).

Adicionalmente, el consumo nocivo de alcohol es un factor determinan-
te de trastornos neuropsiquiatricos, como la dependencia del alcohol o al-
coholismo, epilepsia, depresién y ansiedad (OMS, 2004[3])); de problemas
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de salud, como la cirrosis hepatica, pancreatitis, diversos canceres y enfer-
medades cardiovasculares asi como de lesiones.

Evidencia reciente considera que el consumo nocivo contribuye a au-
mentar la carga de morbilidad asociada a enfermedades transmisibles co-
mo el VIH/sida, la tuberculosis y las de transmisién sexual, debido por un
lado al debilitamiento del sistema inmunitario por efecto del alcohol y por
otro a que la embriaguez trastorna la adherencia de los pacientes al trata-
miento con antirretrovirales.

El consumo de bebidas alcohdlicas causa dafios que van mads alla de la
salud fisica y psiquica del bebedor. Una persona en estado de embriaguez
puede lastimar a otros o ponerlos en peligro de sufrir accidentes de trdnsi-
to o actos de violencia, también ocasionar perjuicios a familiares, amigos,
comparfieros de trabajo e incluso extrafos. En otras palabras, el consumo
nocivo de alcohol tiene un profundo efecto perjudicial en la sociedad.

En 2012 cerca de 3,3 millones de muertes en el mundo fueron atribuidas
al consumo de alcohol, lo que represent6 el 5,9 % del total de muertes. Con
grandes diferencias segun sexo, el alcohol causé el 7,6 % y 4% del total de
muertes en hombres y mujeres respectivamente. En el mismo afo, el 5,1%
de la carga mundial de enfermedades y lesiones, 139 millones de DALYs
fueron atribuibles al consumo de alcohol (OMS, 2014[2]).

En 2010, el consumo de alcohol puro en el mundo fue de 6,2 litros por
adulto mayor de 15 afios, equivalente a 13,5 gramos de puro alcohol por
dia. Del total consumido, el 24,8 % corresponde a alcohol ilegalmente pro-
ducido o comercializado por fuera de controles gubernamentales. Por otro
lado, el 16% del total de bebedores incurrié en episodios de consumo no-
civo de alcohol (OMS, 2014[2]).

Como se menciond en parrafos previos, los perjuicios atribuibles al uso
indebido de bebidas alcohdlicas no sélo son de indole personal ni se limi-
tan a la salud. El uso nocivo del alcohol también genera costos econémicos
que han sido clasificados en tres grandes categorias: costos directos refe-
ridos a las erogaciones en que incurren las distintas instituciones (sistema
de salud, sistema policial, justicia penal, proteccién social, etc.) para cubrir
hospitalizaciones, atencién ambulatoria y domiciliaria, medicamentos, tra-
tamiento sicoldgico, danos a la propiedad por accidentes y delincuencia,
detenciones de vehiculos, etc. La segunda categoria refiere a los costos in-
directos atribuibles a la pérdida de productividad por el ausentismo, la re-
duccién de ganancias potenciales y los afios de trabajo perdidos por muerte
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prematura o incapacidad que genera la dependencia al alcohol. Finalmen-
te, la tercera categoria contempla los costos intangibles; aquellos atribuidos
al dolor, sufrimiento y deterioro en la calidad de vida como consecuencia
del uso indebido de bebidas alcohélicas.

El alcance y la naturaleza de las enfermedades, asi como los perjuicios
sociales y econémicos atribuibles al alcohol proporcionan un fundamento
solido para prevenir su consumo nocivo a través de politicas e intervencio-
nes nacionales e internacionales.

De acuerdo a Babor et al., 2010[11], uno de los factores criticos que de-
termina la vulnerabilidad respecto al uso nocivo de alcohol y el dafno que
ello genera es el nivel y la eficacia de los controles y regulaciones en materia
de alcohol en cada pafis, y dentro de cada pais en cada jurisdiccion.

Numerosas investigaciones demuestran que las politicas dirigidas a la
poblacién, tales como el establecimiento de impuestos para regular la de-
manda de bebidas alcohélicas, las restricciones en su disponibilidad y las
prohibiciones en materia de publicidad, resultan ser las medidas mas costo-
efectivas para reducir las muertes y discapacidades atribuibles al consumo
de alcohol.

La Organizacién Mundial de la Salud (OMS) persigue la finalidad de
reducir la carga de morbilidad causada por el consumo nocivo de alcohol.
Uno de los objetivos del Plan Global de Accién para la prevenciéon y el
control de enfermedades no transmisibles (NCDs, 2013-2020) consiste en
reducir en al menos un 10% el uso indebido de alcohol dentro de cada
contexto nacional para el ano 2025.

En este contexto, el presente trabajo estudia la economia del alcohol en
Bolivia, referida en términos generales al consumo, la produccién y comer-
cializacion de bebidas alcohdlicas.

La importancia del estudio radica en que, a partir de un entendimiento
exhaustivo de las caracteristicas del sector en este pais, se puede llevar ade-
lante recomendaciones de politicas que ayuden a reducir el uso indebido de
alcohol y con ello las muertes y discapacidades atribuibles a su consumo.

El resto del trabajo se organiza de la siguiente manera. El Capitulo 2
presenta las caracteristicas de la demanda de alcohol en términos del con-
sumo Yy la prevalencia del alcoholismo. El Capitulo 3 desarrolla las activi-
dades econémicas relacionadas con la produccién y elaboracién de alcohol.
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Ademss, se presentan los aspectos concernientes a la produccién, comer-
cializacién y otros aspectos de la industria de bebidas alcohdlicas. En el
Capitulo 4, se estima la elasticidad, precio e ingreso de la demanda de cer-
veza y singani. El Capitulo 5 describe la legislacién vigente de las politicas
de control de alcoholismo. Finalmente, en el Capitulo 6, concluye el tra-
bajo con algunas recomendaciones de politica para reducir el consumo de
bebidas alcohélicas.
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Capitulo 2

CONSUMO DE ALCOHOL

El consumo de alcohol se ha convertido en un problema de salud publica
no sélo a nivel internacional, sino también en el 4&mbito nacional. En los
altimos afos, se han evidenciado cambios en la modalidad y patrén de
consumo de bebidas alcohélicas que se manifiestan en una edad de inicio
cada vez mds temprana, un aumento paulatino en la ingesta de las mujeres
y el registro, en ambos sexos, de un mayor consumo los fines de semana y
durante periodos cortos de tiempo.

El alcoholismo es una enfermedad entendida como tal por la OMS des-
de 1950 y en términos generales, afecta a aquellas personas que no pueden
controlar su forma de tomar. Ya pas6 mas de medio siglo y la educacién y
prevencioén al respecto contintdan siendo infimas. Los especialistas en to-
xicologia coinciden en afirmar que cada vez los casos de intoxicacién por
consumo de bebidas alcohdlicas son peores porque se combinan con el uso
de otras drogas principalmente la marihuana y la cocaina. Los especialistas
advierten que falta crear conciencia de los peligros de la ingesta desmedida
de alcohol por parte del Estado. Sugieren se implementen campanas sani-
tarias que eduquen e informen acerca de los riesgos y las consecuencias por
este tipo de intoxicaciones.

Otro de los peligros, segin los especialistas, es que los mensajes que lle-
gan de la publicidad muchas veces son falsos; marcas de famosas bebidas
al lado de mujeres hermosas, o que el consumo de alcohol no origina vio-
lencia y en otro extremo que la gente se comienza a alejar de un bebedor
para preservarse.
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Bolivia ocupa el primer lugar en consumo problemaético de alcohol. Ello
debido a que un 48,9 % de la poblacién encuestada dio positivo en el test
de la Escala Breve deBebedor Anormal de Alcohol (EBBA)E| que, a partir
de siete preguntas, indaga sobre conductas indicadoras de un bebedor pro-
blematico.

En Bolivia, la edad promedio de inicio del consumo de alcohol es de
19anos. Por otra parte, las personas que estan entre los 25 y 35 anos son
las que, en mayor cantidad respecto a otros rangos de edad, reportaron ha-
ber consumido bebidas alcohoélicas al menos una vez en suvida. Le siguen
aquellos comprendidos entre los 18 y 24 anos (44,8 %).

El alcohol en Bolivia se ha constituido como parte de Cultural de las
tradiciones que estan conduciendo al pais una sociedadcon diversos pro-
blemas, sociales y de salud.

En Bolivia, casi uno de cada dos consumidores de alcohol dieron posi-
tivo en el ultimo mes. La encuesta cubri6 las nueve ciudades capitales del
pais (La Paz, Cochabamba, Santa Cruz, Oruro, Potosi, Sucre, Cobija, Tarija
y Trinidad) y El Alto. Se la hizo a 9.300 personas entre 12 y 65 afios. La
muestra revelé que el alcohol es la droga licita de mayor consumo en este
pais. El 37.7% de la poblacién lo ingiere. Aproximadamente tres de cada
cuatro personas dicen haber consumido alcohol alguna vez en su vida, seis
de cada 10 lo han hecho el dltimo afio y cuatro de cada 10 el altimo mes.

La mayoria de los bebedores se encuentra en la ciudad de Santa Cruz
(85.7%). En segundo lugar, esta Sucre y luego en La Paz. Segun el test EB-
BA, uno de cada tres consumidores de alcohol tuvo dos o mas problemas
asociados a esa practica. El mayor porcentaje (25.8%) tuvo conflictos con
su familia. El informe indica también que los varones beben més que las
mujeres, pero que es preocupante el nivel de consumo femenino.

2.1. CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS EN BO-
LIVIA

La fundacién FAUDAPO Educacién para el Desarrollo y el BID (Banco
Interamericano para el Desarrollo) realizaron un estudio donde se sefiala

IPrueba que determina si una persona es un bebedor problema y esto influye de forma
negativa en la familia, la salud, el estudio, la integridad personal o el ambiente social en el
que se desarrolla
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que se consumen 339 millones de litros de bebidas alcohélicas al afio; la
cerveza representa 69 %. Estudio realizado por la empresa especializada
en investigaciones de mercado y estudios de opinién Captura Consulting
Bolivia [

Bolivia posee una inmensa riqueza cultural, por lo que las fiestas se las
vive mediante diversas manifestaciones y una de estas manifestaciones es
el consumo de bebidas espirituosas. Por ejemplo, la fiesta de Carnaval y
las bebidas alcohdlicas no faltan. El estudio efectuado por Captura Con-
sulting identificé a la cerveza como la principal bebida que consumen los
bolivianos. En menor importancia se encuentran el singani y el vino, de
acuerdo con el estudio Andalisis de Mercado Bolivia, realizado en diciembre
de 2012 por Captura Consulting y encargado por Fautapo y el BID-FOMIN.
De acuerdo con el documento, la cerveza, en un gran porcentaje, es la be-
bida alcohdlica mas industrializada, masiva y popular, por lo que opaca el
desempernio de las otras bebidas.

En Bolivia, se consumen anualmente 339 millones de litros de bebidas
alcohoélicas por un valor, a precios de mercado de ese ano, de 740 millones
de délares. Esto es poco més del 3% del Producto Interno Bruto (PIB) que,
segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE), se estimaba entonces en
23.700 millones de ddlares. La cerveza representa el 69 % de la facturacién,
el vino y el singani juntos el 9% (4,8 % el vino y 4,2 % el singani) y las otras
10 bebidas el 22 %, es decir, un promedio de 2,2% por cada una, detalla el
documento.

Es asi que el consumo de cerveza llegaba hasta 2012 a 343,5 millones
de litros, de la chicha a 17,9 millones de litros, de vino a 11,2 millones de
litros, de whisky a 1,7 millones de litros, de Cuba Libre a seis millones de
litros. Sin embargo, al excluirse la cerveza, el vino y el singani mejoran su
posicion relativa en torno a la industria. Tanto asi que, en términos de vo-
lumen, la cadena representa el 32 % del total y en términos de facturacion,
el 28%. La chicha ﬂ pasa a ser la tnica bebida que las iguala en volumen
(32%) y el whisky se aproxima en facturacion (27 %).

2Consultora ubicada en el departamento de La Paz especializada en estudios de opinién
y mercado. Realiz6 una encuesta sobre el consumo de bebidas alcohdlicas en Bolivia en
diciembre del 2012.

3Bebida elaborada por medios artesanales en base a maiz fermentado. Originaria del
valle boliviano
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2.1.1. MERCADO

De acuerdo con el estudio, de los 740 millones de ddélares que se con-
sumen en Bolivia, 552 millones son produccién nacional legal (75%), 49
millones son produccién nacional clandestina (7 %), 73 millones son im-
portaciones legales (10%) y 66 millones son internaciones ilegales o con-
trabando (9%). En este escenario, pareceria ser que el 85% del consumo
total de bebidas alcohélicas es legal. Sin embargo la cerveza, al representar
el 69% del total del consumo, distorsiona los resultados y hace ver muy
pequenios al resto.

2.1.2. ALZA DE PRECIOS POR ARANCEL MAS ALTO

En una encuesta de opinion llevada a cabo por Captura Consulting Boli-
via en la ciudad de La Paz, los puestos de venta de bebidas alcohélicas de la
avenida Manco Képac, los vendedores advierten que el precio de diferen-
tes productos se incrementard debido al alza hasta 40 % de los aranceles de
importacién. Los vendedores ademas sefialaron que esta medida que busca
potenciar la industria nacional, s6lo provocaré el ingreso de mayor contra-
bando.Ademas, los distribuidores de estas bebidas alcoholicas indicaron
que los distribuidores les anunciaron que las bebidas subirdn de precio,
incluso por encima del 40 % de ajuste del arancel.

En algunas tiendas de ese popular centro de abasto, indicaron que, por
ejemplo, el whisky de la marca Grants, que tiene un costo de 95 bolivia-
nos, subird a 150 bolivianos; el ron Flor de Cafa, de 65 a 95 bolivianos;
el tequila José Cuervo, de 75 a 120 bolivianos; y el licor Amarula de 80 a
120 bolivianos. En otros puestos indicaron que lo mismo sucederé con el
whisky Johnny Walker etiqueta roja que se vende en 125 bolivianos, la eti-
queta negra a 250 bolivianos, el ron Havana que esta en 100 bolivianos o
vino Casillero del Diablo que atin se comercializa en 48 bolivianos.

Por su parte, el Gobierno, mediante el Decreto Supremo 2657, elevd
hasta 40% los aranceles para la importacién de bebidas alcohdlicas, que
ademds deberd contar con autorizaciones previas y certificacion. Estan gra-
vadas la cerveza de malta, el vino de uvas frescas, el vino espumoso, el ver-
mut y demads vinos de uvas frescas preparados con plantas de sustancias
aromaticas.

También estan incluidas las bebidas fermentadas (sidra, aguamiel, mez-
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clas de bebidas fermentadas-, la chicha de maiz, el aguardiente de vino o de
orujo de uvas, el cofiac, los brandys, el pisco, el singani, el whisky, el ron)y
demds aguardientes procedentes de la destilacion, previa fermentacién de
productos de la cafia de azucar-, el gin, la ginebra, el vodka, los licores de
anfs, las cremas y el tequila.

2.2. PROBLEMATICA DEL CONSUMO DE ALCOHOL

El abuso en el consumo de alcohol es una de las principales causas de
muertes prevenibles asociadas con violencia y accidentes automotrices. El
consumo excesivo de alcohol afecta las relaciones personales y puede afec-
tar la habilidad de una persona de mantener un empleo. Ademds, el con-
sumo excesivo de alcohol puede ocasionar graves problemas de salud, in-
cluyendo dafio al higado y al cerebro.

El abuso en el consumo del alcohol es un patrén de consumo de bebidas
alcohélicas acompafiado por uno o mds de estos problemas: inhabilidad
de cumplir responsabilidades importantes relacionadas con el trabajo, la
escuela o el hogar debido a la bebida; beber en situaciones que son fisica-
mente peligrosas, como por ejemplo al conducir un auto u operar maquina-
ria; problemas legales recurrentes relacionados con el alcohol, tales como
ser arrestado por manejar en estado de ebriedad o por ocasionar lesiones
fisicas a una persona mientras se estd ebrio; y tener problemas sociales o de
relaciones ocasionados o empeorados por los efectos del alcohol.

El alcoholismo (la dependencia del alcohol) es un patrén mas severo
de consumo de bebidas embriagantes que incluye los problemas del abu-
so en el consumo de alcohol, ademads de un consumo persistente de be-
bidas embriagantes a pesar de los problemas fisicos, mentales y sociales
obvios ocasionados por el alcohol. Tipicamente también se observa pérdi-
da de control: no poder dejar de beber una vez que se empieza; sintomas de
abstinencia (sintomas relacionados con dejar de beber, tales como nauseas,
sudoracién, temblores y ansiedad); y tolerancia (necesitar cada vez mayores
cantidades de alcohol para sentirse embriagado).

Ademas, del consumo de bebidas alcohélicas causal de multiples proble-
mas como los ya mencionados, las drogas y el tabaco son otros psicotrépicos

que afectan tanto a la salud como las relaciones interpersonales del afecta-
do.
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A continuacién presentamos detalles sobre el consumo de alcohol, ma-
rihuana y tabaco por parte de jévenes. La ciudadania considera que las be-
bidas alcohélicas, la marihuana y el cigarrillo son considerados las mayores
amenazas para el bienestar de la juventud, segiin una encuesta aplicada en
cuatro capitales de Bolivia por la empresa Captura Consulting Bolivia.

El estudio fue realizado en mayo de la gestién 2011 a personas mayores
de 18 anos que viven en la ciudad de Santa Cruz de la Sierra, La Paz, El
Alto y Cochabamba. Se refleja que la poblacién cree que los jévenes estdn
mas expuestos a las bebidas alcohélicas (53 %), a la marihuana (34%) y
a los cigarrillos (31 %). Precisamente un estudio que realizé la Fundacién
Servicios, Estudios, Proyectos y Andlisis (SEPA) en la capital cruceﬁalﬂ uni-
camente, arroja que la urbe oferta a sus adolescentes y jévenes mas alcohol
y droga que oportunidades de educacién, esparcimiento y trabajo.

El estudio indica que la edad media para el consumo de alcohol y droga
en los adolescentes es de 17 afios y agrega que es preocupante el contraste
entre los centros educativos y los locales de diversién nocturna como karao-
kes, discotecas, bares, licorerias y chicherias EI, que venden sus productos
sin restricciones.

Es importante mencionar que varias son las causas que llevan a los jéve-
nes a caer en el vicio, entre ellas la desintegracion familiar, la falta de valo-
res, la escasez de oportunidades de trabajo y de esparcimiento sano, el facil
acceso a las bebidas alcohoélicas y a otras drogas por la falta de control. La
encuesta de Captura Consulting también da cuenta de que un 78% de los
ciudadanos estd seguro de que el trafico ilicito de drogas afecta al bienestar
de la sociedad.

Segun la encuesta de Captura Consulting Bolivia, los efectos son: la gen-
te cree que las causas para que las personas se involucren en la actividad
ilicita del tréfico de droga es la falta de empleo, con un 34%. Un 28 % cree
que es por falta de recursos, un 22 % porque da buenas ganancias, un 21 %
por malas influencias y un 2% por el dinero fécil o flojera.

- Consumo de bebidas alcohdlicas. El estudio también pregunté a los
encuestados si consume bebidas alcohélicas y con qué frecuencia. Un 70 %
manifesté que una vez al mes, - 14% cada 15 dias, un 5% tres veces al
mes, un 6% una vez a la semana y un 5% rara vez. Las personas, de 41 y
65 afios, son las que acostumbran a consumir bebidas alcohélicas con mas

4Ge refiere a la ciudad de Santa Cruz de Bolivia.
5Lugares donde se expende bebidas alcohélicas, especialmente la chicha
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frecuencia.

- Cigarrillos. Con respecto al consumo de cigarro, un 33% de las per-
sonas entrevistadas dijo que fuma una vez al mes, un 21% una vez a la
semana, un 20 % todos los dias, un 19% cada 15 dias, un 6 % tres veces por
semana y un 1% rara vez. Las personas de entre 41 y 65 afios son también
quienes fuman con mayor frecuencia.

- Norma. A pesar de que Bolivia cuenta con la Ley N° 3029 de 22 de
abril de 2005 “Convenio Marco para el control del tabaco”, atn no puede
eradicar el humo en lugares publicos y privados y para respetar el derecho
que tiene la persona que no fuma. La norma establece que esta prohibido el
tabaco en ambientes de educacién, centros de salud y en lugares cerrados
de trabajo. También prohibe la venta de cigarrillos a menores de edad y en
lugares cercanos a los centros educativos. (Ver Figura

Drogas en

jovenes
bolivianos >

Figura 2.1: Drogas en jévenes bolivianos.

2.2.1. TRADICION Y CULTURA A COMPANADA DEL CONSU-
MO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS FRENTE AL DANO EN
LA SALUD PROVOCADO POR LAS SUSTACIAS ESPIRI-
TUOSAS

Es un problema médico que se avecina por los cambios sociales que cre-
cen debido al tiempo y a las costumbres. Se debe al aumento de la pobla-
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cién, en primer lugar, y después, a la falta de control por parte de familiares
y de los mismos pacientes. Estos tal vez ignoran los peligros que les amena-
zan, pero es seguro que por la endeblez de caracter son incitados al vicio.

El consumo del alcohol se ha multiplicado en los dltimos afios y la inci-
dencia del alcoholismo, con sus repercusiones socioecondmicas, ha crecido
naturalmente. Los procesos patologicos que determinan hacen inflar las ci-
fras estadisticas de los nosocomios, y los médicos no siempre ven al alcoho-
lismo més alld de un proceso agudo de intoxicacién o de traumatismos que
provocan las reyertas entre embriagados. Sin embargo, tiene connotaciones
morbosas crénicas mucho mas graves.

Gracias a los intereses econdmicos, que se desvelan por sus ganancias
comerciales y poco piensan en la salud de la poblacién mundial, ha apare-
cido, con mucha frecuencia y relevancia en los medios comunicacionales,
la noticia de que la alimentacién de los paises del mar Mediterrdneo, acom-
pafnada por la ingestiéon consuetudinaria de vino, sirve eficientemente para
evitar las enfermedades cardiacas del tipo ya sefialado.

Estas premisas son suficientes para reaccionar contra esas afirmaciones,
y para que, con datos cientificos sobre los aspectos nocivos de la bebida al-
coholica. El alcohol (etanol) es absorbido con rapidez y facilidad por el tubo
digestivo, es metabolizado por el higado y eliminado también en pequenas
porciones por el rifién y, probablemente, por el pulmoén. El etanol y su pro-
ducto de degradacidn, el acetaldehido, son estimulantes del corazén sano
en una primera etapa, pero, cuando existe cardiopatia previa o hay un al-
coholismo crénico, producen una merma significativa de la noradrenalina,
cuya consecuencia es el efecto depresor cardiaco.

Jorge Tellez Vargas [[6] afirma que el consumo de alcohol ocasiona efectos
en la noradrenalina E| cuyo principal efecto es la depresién en el individuo
consumidor de sustancias etilicas. En los siguientes epigrafes, describire-
mos algunos de los efectos del alcohol tanto como depresor como causante
de dafios coronarios.

Es asi que el consumo de alcohol aumenta el trabajo cardiaco y, a su vez,
disminuye el flujo coronario. De ahi que la observacién de bebedores de
determinado vino que alcanzan edades avanzadas se debe tomar como una
curiosidad y como motivo de mayor estudio de las causas ambientales.

6Sustancia utilizada principalmente por el sistema nervioso simpético o ortosimpético.
Forma parte de los neurotransmisores: su funcién es la de transmitir mensajes a través
de los nervios a los diferentes componentes del cuerpo a través de numerosos procesos
fisiol6gicos.Ocasiona disminucion de la presion arterial y velocidad motriz.
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Mientras que no haya conclusiones valederas, no se debe considerar que
el alcohol sea un dilatador coronario sin efectos colaterales fuertemente
indeseables. Trabajos de experimentacién han destacado que hay una pro-
porcién directa entre la concentracién de alcohol y la disminucién de la
contractilidad miocdrdica, cuyo origen se hallaria en las alteraciones me-
tabdlicas intramitocondriales y citoplasmaticas. El acetaldehido produce
radicales libres y es capaz de suprimir la sintesis de proteinas miocardicas.

Algunas investigaciones sefialan que en las etapas iniciales de la inges-
tién crénica se presenta una disminucién del indice cardiaco y del volumen
sistdlico en proporciones minimas, la tensién arterial disminuye levemen-
te, la frecuencia cardiaca no se modifica y el flujo cutdneo aumenta, motivo
éste que hizo nacer una falsa relacién entre este flujo y el aumento de cir-
culacién en las coronarias.

En pacientes que tienen minimas lesiones coronarias, quizds atin no sos-
pechadas por el médico, y que se inician como bebedores, hay cambios de-
generativos en las pequefias arterias coronarias, que ocasionan estrecha-
miento de su luz, y lesiones de ateroesclerosis aértica. Quiere decir que si
bien el alcohol no evita la arterioesclerosis y sus manifestaciones, se tie-
ne entendido que la cirrosis avanzada puede proteger en cierto grado a las
arterias coronarias como consecuencia de los cambios que produce en el
metabolismo estrogénico y en la coagulacién sanguinea.

En esta gravisima localizacién de lesiones que se producen en el higa-
do a consecuencia del alcohol, la sintomatologia clinica es muy evidente, y
la serie de sucesos que registra su evolucién hacen al clinico concentrar su
atencion en lo que sucede en el abdomen y en el aparato digestivo, en parti-
cular. Muchos de los sintomas que tempranamente pueden estar indicando
la agresion al corazén se mimetizan con los ocasionados propiamente por
el fracaso hepatico.

Durante mucho tiempo no se queria admitir la acometida solapada al
corazén, que, aleatoriamente, puede producirse en el transcurso de mu-
cho tiempo y sin que otros 6rganos estén todavia dafiados. El cardidlogo
llega dificilmente a diagnosticar una cardiomiopatia incipiente, y menos a
aceptar su propension en bebedores alcohélicos. Pero puede prestar debi-
da atencién a los datos de la anamnesis, exploracion fisica y otros métodos
complementarios que evidencian la existencia de esa enfermedad, cuando
se puede descartar otras posibles etiologias, y que el paciente tenga una
historia de abundante ingestién y durante mucho tiempo.
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Por esta premisa se hace obligatorio el aceptar a pacientes con edad in-
ferior a sesenta afos para diagnosticar con toda razén una cardiomiopatia
dilatada, pues se considera que a partir de esta edad pueden existir lesio-
nes miocardicas arterioescleréticas; y controlar que no existan lesiones en
otros 6rganos que enfermen secundariamente al corazén, y que el alcohol
acttiie simplemente como coadyuvante de la lesién miocéardica.

En los individuos jévenes esta afeccién determina insuficiencia cardiaca
como manifestacién primera, y muchas veces la cardiomegalia es la objeti-
vacién de su presencia aun cuando en el electrocardiograma no aparezcan
inicialmente signos inculpadores.

Es un proceso subrepticio; por eso se opone a su presentacién temprana
en estos enviciados. Lo contrario sucede cuando se encuentra la semiologia
clara de los efectos toxicos del alcohol sobre el higado, el sistema nervio-
so periférico y el circuito mental, pues la cardiomiopatia es mas dificil de
diagnosticar por la ausencia de signos tipicos o por la falta total de sinto-
mas en muchos casos.

La cardiomegalia se ha grabado en la mente de los médicos jévenes como
un acontecimiento idiopdtico o esencial, muchas veces relacionado con el
beriberi ﬂ y les cuesta aceptar su origen en una intoxicacién. Pero el médi-
co prevenido sabe que las palpitaciones, ocasionadas por arritmias discre-
tas, o disnea, son de origen desde emocional hasta altamente patolégico,
y no deja pasar la alarma que descubre la anamnesis para interpretar una
ausencia o presentacién de insuficiencia cardiaca, con o sin trastornos de
repolarizacién en el electrocardiograma.

Hay que extremar las precauciones sobre las consecuencias alcohélicas
porque los efectos indeseables sobre el sistema nervioso son, de por si, su-
mamente graves. Los agudos son conocidos, y se extienden desde un estado
de euforia o somnolencia hasta la embriaguez, pasando a las inquietantes
perturbaciones mentales con logorrea ﬂ sentido de agresién, otras mani-
festaciones psicéticas y, ocasionalmente, alteraciones del sistema simpéatico
con sincopes miccionales e hipotermias indeterminadas.

Cuando se llega al abuso aparece el estado crénico con severa posicion
de dependencia y con elevado porcentaje de polineuritis por accién neu-
rotdxica directa; posteriormente, lesiones de neuronas centrales e hipoxia

7Enfermedad causada por la falta de vitamina B1 que se caracteriza por dolores muscu-
lares, paralisis general del cuerpo e insuficiencia cardiaca.

8Empleo excesivo y desordenado de palabras al hablar causado por un determinado
estado de excitacion.
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cerebral y la manifestacién espectacular del delirium tremens. Otros es-
pecialistas confrontan, en el primer plano de las incidencias, la hepatitis
alcoholica, la cirrosis hepatica, la pancreatitis aguda y crénica, sus relacio-
nes con el cancer de colon y cancer de la mama, asi como el denominado
sindrome alcohdlico fetal que determina malformaciones congénitas diver-
sas. Es suficiente este repertorio anormal para evitar el consumo, a pesar
de que en algunas regiones se habla de ese efecto anti ateroesclerc’)ticoﬂ

No puede ser éste un moévil que justifique la ingesta irracional del al-
cohol, sobre todo porque hay intereses comerciales que quieren inducir a
una poblacién creciente a la utilizacién de sus productos. Este tipo de in-
formacién sensacionalista confunde incluso a los profesionales de la salud
y lleva a equivocos de interpretacion, los que producen fatales trastornos
en lo mds valioso que tiene el ser humano que es su salud.

La profilaxis bien entendida indica que las personas deben rehuir esta
ingestion para no caer en la dependencia. Al aparecer las primeras mani-
festaciones de afectacion, se debe vedar con la mayor escrupulosidad pa-
ra que no se llegue a los cuadros més avanzados. Su uso se debe impedir
terminantemente en los jovenes menores de 18 afios porque en ellos el im-
pacto endocrino y neuronal es impredecible; en las gestantes por el riesgo
de ocasionar malformaciones en sus hijos; en los enfermos con patologia ya
consolidada en higado, cerebro, artropatias, tuberculosis y dlcera gastro-
duodenal; y en los enfermos psiquidtricos funcionales u orgéanicos.

Otras disciplinas que se ocupan del comportamiento humano y los re-
sultados de los acontecimientos sociales deben analizar las causas del apa-
rente aumento actual del alcoholismo en nuestras poblaciones. Es posible-
mente el desempleo y la inseguridad de los jévenes ante un futuro incierto
lo que los lleva a desprenderse de sus inhibiciones y ansiedades con la be-
bida, y los hechos cotidianos que llevan a las aglomeraciones, etiquetadas
de espectaculos, son los coadyuvantes para la aparicion de este hédbito.

9La aterosclerosis en una afeccion, presente en la mayoria de los eventos cardiovascula-
res; a su vez, responsable de una elevada morbilidad y mortalidad.
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Capitulo 3

ACTIVIDAD ECONOMICA
ASOCIADA CON LA
PRODUCCION DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS

3.1. ACTIVIDAD ECONOMICA RELACIONADA CON

LA ELABORACION DE CERVEZA EN BOLIVIA

El consumidor boliviano, poco conocedor de variedades de cerveza, con-
sume tipicamente la cervecera rubia principalmente variando a la negra
segln sus preferencias. El maridaje de la cerveza que prevalece en la gas-
tronomia corresponde a comidas tipicas de cada regién, muy parecidas e
influenciadas por las paises vecinos, la regién Oriental (Santa Cruz, Beni,
Pando) es influenciada por Argentina (tipico asado) y la regién Occidental
(La Paz, Cochabamba, Potosi, Chuquisaca y Oruro) de Pert.

En la region de Tarija, el tarijefio no es un tipico consumidor de cerveza,
ya que sus preferencias son el vino o el aguardiente (Singani). En térmi-
nos generales, hay una gran necesidad de educacion cervecera. Incluso en
los bares de cerveza que atienden al publico, los camareros saben poco de
estilos de cerveza mas alla de rubia y negra. Ambar EI no es en realidad ni

I Caracteristicas que posee la cerveza como: volumen de alcohol, estilo de fermentacion,
transparencia (rubia, negra o roja).
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siquiera parte del vocabulario de la cerveza en general en ese momento. De
hecho, incluso en un buen restaurante boliviano, es probable que la lista
de cerveza no tenga el estilo o la marca. Sin embargo, hay una demanda de
educacién cervecera, que se puede crear facilmente. Hay un poco de nue-
va riqueza flotando en el pais y una creciente clase media que podria ser
aprovechada.

La industria cervecera se siente discriminada por el Gobierno porque
ha sido fuertemente atacada por el incremento de los impuestos y la crea-
cién de retenciones como el Fondo Proleche H Fondo que pretende subir
el consumo de leche en la poblacién, (0,10 centavos de boliviano por cada
litro de cerveza). Se estimas unos $us 8 millones por concepto de Proleche
del sector cervecero, eso lo asume la industria y que no es transferido al
consumidor porque no se carga en los precios.

También el sector enfrenta al contrabando por el cual ingresa mucha
cerveza de Brasil y Argentina. En Santa Cruz se comercializan tres latas de
cerveza brasilefia por s6lo Bs 10. La Aduana debe controlar en las fronteras
y no en las ciudades para frenar el contrabando.

3.2. FABRICAS CERVECERAS

Se tiene 5 fabricas importantes en el mercado nacional. La Cerveceria
Bolivia Nacional (CBN) es la mds grande a nivel nacional con una partici-
pacién de mercado del 87 % en la venta de cervezas. Sus populares marcas
son Pacena, Taquifia, Huari, Crucena y Astral. La empresa tiene mas de
125 afios de funcionamiento y es el referente Nacional en la elaboracién de
cerveza. Forma parte de la multinacional Ab InBev.

Cordillera S.A. perteneciente al grupo SABMiller, la segunda cervece-
ra mas grande del mundo que opera en Bolivia a través de su subsidiaria
Serranias Nevadas en Perud, con su marca Cordillera. Atin no cuenta con
planta en Bolivia. La cerveza Cordillera se encuentra es ofertada a los con-
sumidores de las ciudades de La Paz, El Alto, Cochabamba y Santa Cruz de
la Sierra.

Bebidas bolivianas (BBO) hizo su ingreso en el 2012 con su cerveza tipo
Pilsener de marca Real. BBO tiene una fabrica con mas de 200 trabajadores.

2Ley 707 que autoriza la creacién del Fondo de Apoyo al Complejo Productivo Lécteo
Proleche, con la finalidad de promover el consumo de leche
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Su planta puede producir 25 millones de litros al afio.

Corsa S.A. ofrece una cerveza que lleva seis semanas de maduracién. Su
cerveza es de la categoria gourmet. Su materia prima es importada: lapulo
de Republica Checa y levadura alemana. Solo se comercializa en la ciudad

de Santa Cruz.

Compania Cervecera Boliviana, es una empresa de capitales bolivianos
ofrece 5 productos, de los cuales 4 son cervezas. Con una capacidad de 45
mil hectolitros anuales. Posee solo una planta ubicada en la ciudad de La

Paz.

Se presenta una matriz con las caracteristicas de la competencia:

Empresa

CBN | CorsaS.A. | BB.O [ Cordillera | CCB
Presencia Nacional SI NO NO SI SI
Cantidad de marcas de | 10 2 1 1 4
cerveza
Otras bebestibles:
Agua SI NO NO NO NO
Bebida carbonatada SI NO NO NO NO
Bebida Isoténica SI NO NO NO NO
Bi-cervecina SI NO NO NO SI
Produccion (hectoli- | 3.000.000 | 25 250.000 | 120.000 45.000
tros anuales)
Participacion de | 87,82% 0,00073% | 7,32% 3,51 % 1,32%
mercado %
Canales de distribu-
cion:
Distribucién de cerveza | SI NO SI SI SI
Supermercados SI SI SI SI SI
Tienda de conveniencia | SI NO NO SI SI
Mercados SI NO SI SI SI
Bares SI SI SI NO NO
Restaurantes SI NO SI NO NO
Discotecas SI NO NO NO NO

Cuadro 3.1: La competencia.

Dichas empresas son las que configuran la industria en Bolivia. Tam-
bién se tiene cervezas importadas como las marcas Corona, Heineken entre
otras, pero no son actores relevantes ya que la competencia se centra en las

descritas lineas arriba.
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La tasa de crecimiento de la industria es positiva, directamente relacio-
nada al PIB del pais, de ahi que dada la coyuntura econémica del pafs se
tiene un crecimiento del 5,2%, y el desarrollo de la regién hace que los
consumidores de cerveza tengan mayor posibilidad de adquirir la cerveza
como bebida hidratante o como acompafnamiento en comidas o festejos.

Teniendo espacios para el ingreso de nuevos competidores. Se tiene altas
barreras de salida puesto que los activos son especializados cuyo tnico uso
es la elaboracién de cerveza.

Actualmente, las dos companias extranjeras mas representativas del mun-
do, AB Inbev (grupo belga-brasilefio) y SabMiller (grupo inglés) compiten
por liderar la venta de cervezas en el mercado boliviano.

CBN del grupo Inbev es el lider indiscutible en el mercado boliviano
(con una participaciéon de mercado aproximadamente del 90%) y siempre
se mostré muy agresivo frente a un nuevo competidor nacional o interna-
cional. Su estrategia es la dominacién total del mercado (territorio) y por
tanto, derrotar lo mas pronto posible a cualquier competidor. Por ello se
basa en dos armas: el presupuesto publicitario y la exclusividad de sus dis-
tribuidores, para ello es que crea su propia cadena de distribucién y con-
tratos exclusivos con sus distribuidores, dando su producto a precio con un
margen muy bajo a cambio de la exclusividad.

Cuando ingres6 la cerveza Cordillera por ejemplo, la CBN lanzé al mer-
cado la cerveza Imperial cuyo tinico objetivo era competir y desprestigiar
a Cordillera, iniciando una guerra de guerrillas, cuidando asi su producto
estrella “Pacena”. Finalmente la CBN lider del mercado, tiene la ventaja del
sentimiento boliviano, recordando al consumidor que es la “cerveza de los
bolivianos”, y patrocinando a la mayoria de los eventos: Mis Bolivia, Car-
naval, fiestas regionales. Este mercado es considerado un oligopolio, con
una intensidad de fuerza media baja.

3.3. ANALISIS DEL MERCADO

La cerveza boliviana es apreciada por ser refrescante y de excelente sa-
bor. La mayor competitividad se da a nivel local. La exportacién estd limi-
tada a mercados de los mismos bolivianos que viven fuera del pais, prin-
cipalmente en Espafia y Estados Unidos. Durante los 15 afios recientes, la
clase media se ha elevado en un mill6n de personas y por tanto, el consumo
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de cerveza también se ha incrementado y va asociado a fiestas (como el car-
naval o en su mayoria, vinculadas con creencias y tradiciones regionales).

A pesar que Bolivia solamente tiene aproximadamente 10 millones de
habitantes y un consumo de cerveza per cdpita bajo (unos 40 litros al afo)
comparativo con el resto de América Latina (95 Its. en Venezuela, 60 lts. en
Brasil y 50 Its. en Argentina), los bolivianos tienen una frecuencia de consu-
mo muy particular: entre el viernes y el domingo consumen el equivalente
a toda la semana en otros paises de la region.

Bolivia, pais de tradicién cervecera, ha mostrado un crecimiento soste-
nido en los ultimos afios del alrededor del 5% anual y al mismo tiempo,
un alto potencial de crecimiento en el consumo per cédpita de cerveza. La
cerveza preferida por los bolivianos corresponde a las Lager o las denomi-
nadas rubias, ya que se caracterizan por su transparencia y ser refrescante.

Respecto al sabor preferencial de los bolivianos, considerando el amar-
gor como atributo principal, las regiones de Cochabamba y Santa Cruz tie-
nen preferencias similares en una amargor medio, mientras que en La Paz
tienen una leve tendencia a preferir mayor amargor, esto debido principal-
mente a las condiciones climaticas de las regiones, ya que en Santa Cruz y
Cochabamba prevalece el clima tropical, con lluvias y elevadas temperatu-
ras en los meses de septiembre a febrero. Mientras que en La Paz predomina
un clima mas frio y templado. El formato que mds se consume correspon-
de a las botellas de 300cc y de 350cc, siendo mayormente consumida la de
350 cc. Comparando con el formato de 700cc se prefiere los mas pequeinios
puesto que se calientan mas lento, por tener menos volumen.

3.4. TENDENCIAS DEL MERCADO CERVECERO

De acuerdo a Nueva Economia E| (2011), una de las tendencias centrales
del producto en los ultimos afios ha sido la de la diversificacién, debido
a que la saturacién alcanzada sélo permite que la competencia se centra-
lice en ganar espacio a los otros actores del sector. Si bien el volumen de
produccién no ha aumentado considerablemente, si se ha fragmentado en
distintas especialidades de cerveza tales como Clasica, Light, Sin alcohol,

3El Grupo Nueva Economia naci6 el 28 de octubre de 1992, promueve emprendimientos
empresariales en Bolivia. Ademas, brinda productos y servicios dirigidos a responder a las
necesidades de informacién y conocimiento de diferentes empresas y emprendedores en
Bolivia.
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etc.

Respecto al tipo de envase preferido para el consumo de cerveza, se tiene
tres tipos de envases comunes para transportar y consumir cerveza: barril,
botella de vidrio, lata. Algunas caracteristicas relevantes de los envases se
tiene que:

La cerveza en botellas es afectada por los rayos de sol, sin embargo las
color café protegen mejor la cerveza de los rayos del sol que las botellas ver-
des o claras. También funcionan mejor preservando el sabor y la carboni-
zacion de la cerveza, porque no tienen el mismo procedimiento de cerrado
herméticamente de las latas.

La lata tiene mayor conveniencia. Porque son empaques mds pequefos
que las botellas, no se quiebran con tanta facilidad. También enfria mas
rapido la cerveza y calienta el liquido con la transferencia de calor de la
mano.

Finalmente, los procesos de pasteurizacién de las cervezas son muy di-
ferentes, la cerveza de lata es filtrada antes de procesarse y lleva un proceso
mas largo, y la cerveza de botella solo es un tratamiento rapido de calor.

UNIVERSIDAD
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3.5. CONSUMO DE CERVEZA POR EDAD Y FRECUEN-

CIA

La proporcién de consumo por edad y su frecuencia de consumo se de-
talla en el siguiente cuadro:

Grupo Etario | % de la poblacién | Intensidad de Consumo

16-25 30% 33% consume en promedio 3 bote-
llas por vez

26-35 26% 50% consume en promedio 3 bote-
llas por vez

36-45 26 % 41 % consume en promedio 3 bote-
llas por vez

46+ 18% 75% consume 2 o menos botellas
por vez

Cuadro 3.2: Frecuencia de consumo. Nota.- Los consumidores de 3 botellas
por vez son denominados consumidores fuertes.
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3.6. CERVECERIA BOLIVIANA NACIONAL (CBN)

Entre las getiones 2012 y 2015, las ventas de los productos de la Cer-
veceria Boliviana Nacional (CBN) sumaron $us 451 millones. La cantidad
representa un crecimiento del 2,96 % respecto a lo obtenido en 2012, cuan-
do llegaron a $us 438 millones. (Instituto El Financiero, segtin entrevista
personal) La gerente nacional de Marketing de la CBN, Cristina Montilla,
quien brindé la informacién, record6 que la compania es la principal pro-
ductora de cerveza en el pais y que su participacién en el mercado es del
96,7 %.

Segun Montilla, las utilidades de la firma alcanzan un promedio de $us
300 millones afio. La ejecutiva indic6é que en los ultimos afios la industria
de la cerveza ha crecido de manera sostenida, aunque se refiri6 a los perjui-
cios que genera el contrabando. En 2013 —precisé— el consumo per cépita
de cerveza en Bolivia llegé a 33 litros, cifra inferior en comparacién con
la demanda en Brasil, Argentina y Uruguay, paises donde flucttia entre 50
y 60 litros por persona. La ejecutiva agrega que la marca principal de la
CBN es Pacefia, producto que, de acuerdo con la empresa, ocupa el 60%
del mercado local, mientras que otro 10% le corresponde a Huari. Otras
marcas que la firma produce y comercializa son Bock, Taquifia, Imperial,
Crucefia, Corona Extra, Stella Artois, Budweiser, Baltica, Ducal, Bicerveci-
na El Inca y Maltin.

De la misma forma, menciona que otra de las marcas estrellas de la com-
pania cervecera es Pacefia. “La companiia tiene diversidad de marcas para
satisfacer las necesidades de los clientes de todos los segmentos, pero Pa-
cefia es la marca lider y orgullo de todos los bolivianos”, segin Montilla.

En cuanto al comportamiento de las ventas en el primer trimestre de
2014, la gerente sefal6 que éstas se elevaron entre 3% y 4%, con relacién a
similar periodo del afio pasado. La empresa se ha trazado como meta cerrar
2014 con un alza del 4% en ventas. Para lograr este objetivo, la inversiéon
prevista en Marketing y Comunicacién es de $us 20 millones, que se desti-
naran a la ampliacién de puntos de venta, promociones y campanas.

La CBN cuenta con ocho plantas en el territorio boliviano, de las cua-
les cinco son cerveceras, dos de bebidas gaseosas y una ultima se dedica a
producir envases de aluminio.

En Bolivia, las empresas dedicadas a la produccién de cerveza son: la
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CBN (Pacefia); la Compania Cervecera Boliviana (CBB), con su producto
Auténtica; y Cerveceria Bebidas Bolivianas (BBO) con la marca Real.

También hay otras cervezas que se comercializan solo en sus regiones
como Potosina, Surefia, Bahia y otras mas pequefias como Saya Beer.

Montilla puntualiz6 que la industria de la cerveza produce 3,5 millones
de hectolitros (350 millones de litros) afio. A fin de prevenir los excesos,
Montilla recordé que la CBN invierte millones de délares para “cambiar
los habitos” de la sociedad boliviana y erradicar patrones de consumo de
bebidas alcohdlicas nocivos para la salud. En otro dmbito y de la mano de
su marca Huari, la compania fomenta, a través del lanzamiento de una pla-
taforma de maridaje, el fortalecimiento de las cadenas productivas ligadas
a los alimentos producidos en Bolivia y los servicios de restaurantes.

3.7. EXPORTACION DE LA CERVEZA

También, Montilla manifest6 que la Cerveceria Boliviana Nacional (CBN)
exporta aproximadamente el 1% de sus ventas a Espafia y Estados Unidos,
que son sus principales mercados. También hace envios a Chile y Argenti-
na.

La participacién de las bebidas alcohdlicas en exportaciones entre las
gestiones 2000 y 2015 tuvo un incremento de 58,5 USD. Las ventas extre-
mas presentaron en el 2014 con 1,2 USD de incremento entre el 2014 y
201501

En el 2008, la exportacién tuvo un drastico descenso en comparacién de
los anos precedentes. La tendencia al descenso comenz6 a notarse a partir
del afio 2002. Respecto a las importaciones, se evidencia un incremento
creciente de 442.4 USD entre el 2000 hasta el 2015. Ver Cuadro [3.3]

Al analizar el comercio segtin cantidades, el Cuadro [3.4muestra que las
exportaciones en litros tuvieron un comportamiento similar al equivalente
en valores, aunque con una tasa de crecimiento de punta a punta de 42,7
litros. De la misma forma, las importaciones desde la gestién 2000 hasta el
2015 tuvieron un crecimiento de 469,1 litros.

4Segﬁn el Instituto Nacional de Estadistica de Bolivia (INE)
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La participacién de la cerveza en las exportaciones de Bolivia de bebi-
das alcohodlicas es claramente mayoritaria 92,2 %, muy por debajo le sigue
el vino con el 0,4%. Los aguardientes representan el 7,4 % del valor expor-
tado y las demas bebidas fermentadas no poseen cifras de exportacién. Con
respecto a la importacioén, el 60% corresponde a los aguardientes, luego la
cerveza de malta con el 25% y en menor medida el vino 8,5%. Véase el

Cuadro

La exportacién de aguardiente, el singani, desde la gestiéon 2000 hasta el
2015 tuvo un incremento del 190,2%. Asimismo, las importaciones en los
ultimos quince afios tuvo un incremento del 384,2%. Véase el Cuadro

Afio Exportaciones | Importaciones | Reexportaciones | Balanza co-
mercial
2000 2.434.609 7.341.439 121.630 -4.785.200
2001 2.207.352 7.674.710 206.434 -5.260.928
2002 1.767.235 6.698.737 192.569 -4.738.950
2003 2.415.412 5.971.727 69.054 -3.487.278
2004 1.919.988 6.329.957 19.290 -4.390.704
2005 2.540.913 6.885.340 358.071 -3.986.408
2006 2.707.366 9.344.474 211.977 -6.425.189
2007 1.980.620 11.454.155 71.510 -9.402.053
2008 1.384.925 14.849.267 129.141 -13.335.219
2009 1.708.807 15.293.294 250.320 -13.334.211
2010 3.043.490 21.230.796 247.118 -17.940.249
2011 2.586.115 26.259.019 195.665 -23.477.310
2012 3.065.120 4.452.1648 326.149 -41.130.379
2013 3.387.320 42.975.674 287.978 -39.300.376
2014 3.907.757 35.003.805 292.519 -30.803.529
2015 3.858.945 39.817.934 126.194 -35.832.794
Var 00-15 58,5 442,4 3,8

Cuadro 3.3: Evolucién de las exportaciones e importaciones de bebidas al-
cohoélicas en délares (USD).

3.8. CONTRABANDO DE CERVEZA

La Cerveceria Boliviana Nacional (CBN) calcula que el ingreso ilegal de
cerveza desde Argentina y Brasil hacia el pafs llega a 200.000 hectolitros
(20 millones de litros), informé en entrevista personal la gerente nacional
de Marketing de la companiia, Cristina Montilla. La ejecutiva afirmé que la
depreciacién del peso argentino y principalmente del real brasilefio son los
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Afio Exportaciones | Importaciones | Reexportaciones | Balanza co-

mercial
2000 4.383.131 5.952.994 20.980 -1.548.883
2001 4.070.860 5.675.548 30.138 -1.574.550
2002 4.033.229 3.762.840 25.742 296.131
2003 6.387.823 3.073.648 29.124 3.343.299
2004 4.644.200 3.254.590 3.940 1.393.550
2005 5.827.249 3.582.101 44.316 2.289.464
2006 6.192.980 5.187.041 49.048 1.054.987
2007 4.986.122 6.276.959 17.040 -1.273.797
2008 3.317.278 8.542.336 30.210 -5.194.848
2009 4.048.108 8.956.365 53.744 -4.854.513
2010 7.700.134 11.551.933 37.845 -3.813.954
2011 5.820.820 17.756.814 23.464 -11.912.530
2012 6.115.817 38.997.829 47.228 -32.834.784
2013 5.686.618 40.870.891 35.620 -35.148.653
2014 6.427.041 29.025.213 111.836 -22.486.336
2015 6.256.406 33.877.392 13.206 -27.607.780

Var 00-15 42,7 469,1 -37,1

Cuadro 3.4: Evolucién de las exportaciones e importaciones de bebidas al-
coholicas en litros.

factores que han incrementado de “forma importante” el contrabando de
cerveza desde esos paises y cité como ejemplo la presencia en el mercado
local de marcas como la brasilefia Brahma, que se vende en Bolivia a mitad
del precio promedio de una cerveza producida en el pafs, en especial zonas
fronterizas. La gerente afirmé que en 2013 y el primer trimestre de 2014
aument6 mucho el contrabando de cerveza desde ambos paises.

Puntualiz6é que la CBN es una de las compafias que mas impuestos pa-
ga al fisco. En 2013 aport6 Bs 2.071 millones es una de las empresas que
mas tributa en el pais y si disminuyen ventas también se reducen nuestros
tributos al fisco.

De ese total, la compariia cervecera destind Bs 35 millones al Fondo de
Apoyo al Complejo Productivo Lacteo-Proleche. Asi mismo con entrevista
personal, el jefe de Marketing de La Paz, Peter Concha Tejerina, indica que
la cerveza que tiene mayor preferencia en las ventas es la marca Pilsener
Pacena de 620 cc. Agrega que los departamentos que presentan mayor con-
sumo de cerveza son los siguientes: La Paz, Santa Cruz, Cochabamba, Beni
y Oruro.
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Ano Contribucién en | Contribucién en
las Exportaciones | las Importaciones

Vinos de uvas 0,4 8,5

Otras Bebidas Fermentadas | 0,0 6,2

Cerveza de malta 92,2 25,0

Aguardientes 7,4 60,2

Total 100,0 100,0

Cuadro 3.5: Contribucién de las bebidas alcohdlicas en los valores exporta-
dos e importados.

El ejecutivo sefiala que la Cerveceria Boliviana Nacional pertenece al
grupo cervecero, mas grande del mundo, brasilefio-htiingaro AB InBev. Men-
ciona que la CBN no solamente se limita a la venta de cerveza, sino también
expende bebidas gaseosas como Pespi, 7Up, Mirinda y Guarana, de las cua-
les posee la franquicia.

En cuanto al consumo, Peter Concha Tejerina, indica que el porcentaje
de venta de cerveza subid, pues en la gestion 2000 se vendia 20 litros de
cerveza por habitante, a diferencia de esta gestiéon, 2016, se incrementd a
33 litros por persona. Respecto a la materia prima para la elaboracién de la
cerveza como son la cebada y el ltupulo, el grupo AB InBev para todas sus
plantas en Sud América consume cebada de la Argentina, la misma que es
sembrada en la Patagonia. De la misma forma, el lipulo, otro ingrediente
importante, ahora se lo siembra en la Patagonia argentina, aunque también
se lo importa de los Estados Unidos y de Alemania, agregd el jefe de Mar-
keting de La Paz.

Otras puntualizaciones respecto a las caracteristicas socioculturales de
los consumidores, Peter Concha sefiala que el grupo etario que presenta
mayor consumo de cerveza es entre los 18 a 45 afios, especialmente el géne-
ro masculino. Ademads, los grupos de profesionales que muestran mayor
consumo son: los folcloristas, los militares y los choéferes.

3.9. ACTIVIDAD ECONOMICA RELACIONADA CON

LA ELABORACION DE VINO EN BOLIVIA

La produccién de vino en Bolivia estd muy concentrada. Hay dos zonas
productoras de vino en Bolivia que concentran mas del 90 % de la superfi-
cie cultivada con vid. La principal es el Departamento de Tarija, colindante
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Afio Exportaciones | Importaaciones | Reexportaciones | Balanza co-
mercial
2000 97.735 4.951.814 113.849 -4.740.230
2001 56.798 5.578.167 195.198 -5.326.172
2002 28.165 5.485.986 182.675 -5.275.151
2003 16.573 4.766.357 54.076 -4.695.710
2004 23.882 5.067.875 7.297 -5.036.700
2005 86.101 5.527.871 330.275 -5.111.525
2006 35.314 7.311.368 187.960 -7.088.131
2007 10.920 8.893.213 56.499 -8.825.808
2008 18.698 11.059.711 81.709 -10.959.317
2009 41.180 11.393.103 73.256 -11.278.695
2010 89.654 15.918.891 214.702 -15.614.579
2011 49.427 15.973.044 183.968 -15.739.701
2012 97.850 20.546.278 316.374 -20.132.054
2013 54.286 24.531.759 285.448 -24.192.024
2014 192.291 22.075.259 245.562 -21.637.406
2015 283.665 23.975.659 122.604 -23.569.389
Var 00-15 190,2 384,2 7,7

Cuadro 3.6: Evolucién de las exportaciones e importaciones de aguardien-
tes.

con Argentina, y la segunda zona productora es el Departamento de Chu-
quisaca. Los vinos producidos en Bolivia, son “vinos de altura”, ya que se
elaboran entre los 1.500 y los 2.500 metros de altitud.

Existen multitud de pequefias bodegas en Bolivia, cuya produccién es
muy reducida, y que comercializan su produccién en el mercado local, y en
ocasiones lo venden a granel. Ademds de estas bodegas, existe un pequefio
numero de grandes bodegas en Bolivia, que son las que producen la gran
mayoria del vino que se elabora en el pais, y que comercializan su producto
en el mercado nacional.

Los vinos producidos y comercializados en Bolivia poseen una buena
relacién calidad — precio. El vino medio comercializado para el gran con-
sumidor no es barato, pero tiene una calidad aceptable. Por estas carac-
teristicas, los vinos espanoles pueden ser muy competitivos en un mercado
como el boliviano.

Los vinos mds consumidos en Bolivia, segtin su origen de procedencia,
son los vinos bolivianos, los argentinos y los chilenos. Esto se debe no sélo
a la proximidad cultural y geografica de estos paises, sino también a que
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las bodegas de estos paises son los que mas esfuerzo han hecho por promo-
cionar sus vinos en Bolivia, y a que estos vinos son los mas accesibles para
el consumidor, ya que es fécil encontrarlos en cualquier supermercado o
tienda especializada.

Los vinos europeos en general, y los espafioles mds particularmente, tie-
nen una gran imagen en Bolivia, y son vistos como productos de calidad
aunque su presencia es muy inferior a la de los vinos latinoamericanos, y
es mas dificil para el consumidor conseguirlos.

La demanda de vino estd muy focalizada en departamentos. El depar-
tamento de Santa Cruz consume casi la mitad del vino que se consume en
Bolivia, debido a que este departamento es el principal motor econémico
del pais, y a que el consumo de vino en Santa Cruz comenzé antes que en
otros departamentos, como el de La Paz, por motivos culturales.

Como en la mayoria de los productos de consumo masivo, en el mercado
del vino el contrabando es algo habitual y bastante extendido en Bolivia. El
pais exporta de forma irregular vino, principalmente a Argentina, donde es
envasado y etiquetado como vino argentino, aprovechdndose de su imagen
de marca. Ademds, Bolivia importa de forma irregular vinos argentinos y
chilenos, evitando pasar controles aduaneros, pago de impuestos y contro-
les sanitarios.

Las principales instituciones que imponen requisitos para la importa-
cién y comercializaciéon de vino en Bolivia son el SENASAG (Servicio Na-
cional de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad Alimentaria) y el IBNORCA
(Instituto Boliviano de Normalizacién y Calidad). El arancel que deben pa-
gar los vinos importados en Bolivia es el 10% sobre el valor del producto.

El mercado de vino boliviano ha crecido mucho en los ultimos afos, y
sigue teniendo un gran potencial de crecimiento. Para poder tener éxito en
un mercado como este, es muy importante hacer esfuerzos en promocién,
y conseguir situarse en una posicién accesible para el gran consumidor,
ademds de ofrecer un producto competitivo en calidad y precio. Bolivia
es un pais con una poblacién cercana a los 10.825.000 habitantes, segun
datos del INE, donde aproximadamente 4 millones viven concentrados en
las ciudades de La Paz — El Alto, Santa Cruz y Cochabamba.

Es importante sefialar, que la relevancia del drea rural en el pais es muy
grande. El PIB ha crecido en Bolivia en los ultimos afos a tasas elevadas,
siendo en 2008 cuando alcanzdé la tasa de crecimiento maés elevada de los
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altimos 30 anos, un 6,15%, debido al alza de precios internacionales de
los minerales y los hidrocarburos. En 2009, el crecimiento del PIB fue un
3,36 %, acusando la bajada de precios de estos sectores. Para el 2010, los
datos oficiales indican un crecimiento del PIB en Bolivia del 4,13%. En
cuanto a la inflacién, en 2009 fue del 0,27 %, muy inferior a la de afos
anteriores que era cercana al 11 %. Hay que sefialar que, esta reduccién esta
muy influenciada por un cambio metodolédgico. Para el 2010, la inflacién
alcanzé el 7,18 %, superior al 6 % previsto por el Gobierno boliviano.

3.10. PRODUCCION DE VINO

El cultivo de la uva y la produccién de vino en Bolivia comenzaron po-
co después de la llegada de los espafioles a América. Esta produccién era
casera y se consumia en un ambiente doméstico, sin ninguna proyeccién
comercial. Fue en los afios 60 del siglo XX cuando se introdujeron nuevas
variedades de uva, se invirtié en tecnologia y se desarrollaron nuevos sis-
temas de cultivo. Es decir, fue en estos afios cuando se inicié en Bolivia la
produccién de vino de forma industrial. Desde entonces se han mejorado
los sistemas de produccién y se han incorporado nuevas variedades de uva,
provenientes de Francia y de Espafia. Una de las caracteristicas sorpren-
dentes del vino boliviano es su calidad, reconocida a nivel internacional, a
pesar de la escasa experiencia productiva de vino en el pais.

La produccién de vino en Bolivia se concentra en los departamentos de
Chuquisaca y Tarija. Estas zonas son valles situados entre 1.500 y 2.500
metros de altura. Su temperatura ronda los 18° de media anual, y es en
estas zonas donde se elabora el “Vino de Altura”.

El consumo de vino en Bolivia ha aumentado a ritmo cercano al 10% en
los ultimos afios. Este crecimiento se puede asimilar a varios factores. Entre
estos factores destacan el crecimiento econémico del pais, el aumento del
poder adquisitivo de la poblacién, el desarrollo de una cultura vinifera, la
creciente concepcién del vino como fuente de salud o el desarrollo de la
gastronomia ligada al vino. También es importante sefialar que el vino en
Bolivia es producto practicamente “nuevo”, lo que facilita tasas de creci-
miento mayores.
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3.11. CLASIFICACION ARANCELARIA

El arancel boliviano del vino ha sido realizado en base a la NANDINA
(Nomenclatura Comun de los Paises de la Comunidad Andina), con algu-
nas particularidades especificas para Bolivia. La NANDINA emplea para
la clasificacién de mercancias la nomenclatura del Convenio Internacio-
nal del Sistema Armonizado de Designacién y Comercializacién de Mer-
cancias. Para esta nota se ha utilizado la siguiente partida arancelaria:

’ 2204.21.00.00 ‘ Vino en recipientes con capacidad inferior o igual a 2 1 ‘

Cuadro 3.7: Partida arancelaria.

Hay otra partida arancelaria en relacién al vino en recipientes con ca-
pacidad superior a dos litros, pero no ha sido considerada en esta nota
sectorial debido a su escaso volumen e importancia. El arancel que soporta
el vino en Bolivia es del 10 %.

3.12. TAMANO DEL MERCADO

El tamano de la oferta del mercado del vino en Bolivia ha crecido sig-
nificativamente en los ultimos afos. Dicho crecimiento ha sido a tasas su-
periores al 10%. La oferta del mercado de vino ha pasado de 5,5 millones
litros en 2008, hasta los 7,1 millones de litros en 2010. Esto supone aproxi-
madamente un incremento del 28 % en dos afios. Este incremento se debe
por un lado al aumento de la produccién que, segin estimaciones de la
ANIV (Asociacién Nacional de Industrias Vitinicolas), ha crecido en dos
afnos en un 31 %, y por otro lado al aumento de las importaciones, que han
aumentado en un 14 % en el mismo periodo.

La principal fuente de crecimiento de la oferta se ha debido a la produc-
cién interna. De 2008 a 2009, la oferta de vino en Bolivia crece en un 9,3 %.
Este crecimiento se debe inicamente a la produccién nacional, que pasa de
aproximadamente 4,6 millones de litros de vino a més de 5,2 millones de li-
tros de vino, lo que significa un incremento cercano al 12 %. Mientras tanto,
las importaciones disminuyen para ese mismo periodo, aunque ligeramen-
te. De 2009 a 2010, aumentan tanto la produccién como las importaciones,
y el crecimiento de la oferta de vino supera el 17 %. Las exportaciones no
se destacan, ya que como se puede ver su cuantia no es significativa.
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3.13. PRODUCCION LOCAL

Segun la Asociacién Nacional de Industriales Vitivinicolas (ANIV), se
estima que la superficie cultivada con vid a nivel nacional (incluyendo los
Valles de Potosi, La Paz, Cochabamba y Santa Cruz) es superior a las 2.000
Ha., de las cuales 80% de la superficie corresponde al departamento de
Tarija, 14% a Chuquisaca y el 6% restante a los otros departamentos. Por
lo tanto, existen dos zonas en las que se concentra la producciéon de la uva, y
que posteriormente producen bebidas alcohélicas con dicha uva, tanto vino
como singani (aguardiente de uva): el Valle Central de Tarija y los valles de
los Cintis, en el Departamento de Chuquisaca. En estas dos zonas, se da la
produccién de uva de mesa, uva dirigida a la transformacién en vino y uva
dirigida a la transformacién en singani.

De acuerdo a Proyecciones en base catastro 2008, en Bolivia, el rendi-
miento de la uva de mesa es 10% mayor que el rendimiento de la uva di-
rigida a la produccién de singani y un 25% mayor que la uva dirigida a
la produccién de vino. Ademas, en promedio el precio de la uva de me-
sa es 21 % mayor que la uva vinifera y un 42% mayor que la uva dirigida
a la produccién de singani. Este puede ser uno de los motivos por el que
de las cerca de 1.800 Ha. de tierra cultivada con vifiedo, aproximadamen-
te 600 Ha. estan destinadas a la produccién de uva de mesa, 517 Ha. a la
produccién de uva vinifera y 670 Ha. a la producciéon de uva de singani.
También hay que sefialar que, la inversién para producir uva de mesa en
Bolivia es un 33 % mayor que la inversién necesaria para producir las otras
dos variedades de uva.

A la hora de analizar la produccién local, conviene dividir la produc-
cién de vino en Bolivia segiin las dos zonas antes sefialadas, teniendo en
cuenta que no existen datos de produccién de vino en otras regiones. En
primer lugar hay que sefialar que, la gran mayoria de vino que se produce
en Bolivia se elabora en el Valle Central de Tarija.

En la gestién 2010 el 96 % de la produccién de vino en Bolivia tuvo lugar
en el Departamento de Tarija, mientras que el 4% restante fue elaborado
en el Departamento de Chuquisaca. Ademads, hay que senalar que esta con-
centracién de la produccién en el Departamento de Tarija se ha acentuado
con respecto a anos anteriores, ya que en 2008, en Chuquisaca se producia
el 5% del total del vino boliviano.

En cuanto a la produccién de vino en Bolivia segiin el tamafio de la
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bodega, hay que destacar que el 76 % se produce en grandes bodegas. Las
consideradas grandes bodegas representan aproximadamente al 6 % del to-
tal de las bodegas. Hay que sefialar que este proceso se esta acentuando en
los ultimos afos, ya que tanto en 2008 como en 2009 las grandes bodegas
producian el 74 % del vino en Bolivia.

De acuerdo al ANIV, la produccién de vino en Bolivia se concentra en las
bodegas de gran tamario. El resto de bodegas producen algo menos del 25%
de la produccion total. Todas las bodegas consideradas de gran tamafio de
Bolivia se encuentran localizadas en el departamento de Tarija. Estas bo-
degas tienen mayor facilidad para acceder a créditos bancarios, debido a
su tamarfo y estabilidad econémica. De esta facilidad para adquirir crédito,
desemboca la mayor tecnificacién y mecanizacién de estas empresas. Las
bodegas grandes son las que estan mas mecanizadas, y las que adquieren
maquinas del extranjero, mientras que las bodegas medianas, pequenias y
micro poseen maquinas mds antiguas, y en su mayoria, de origen boliviano.

Ademais, las grandes bodegas cuentan con personal mads cualificado, e
invierten mas dinero que el resto en continuar cualificando a su personal.
Las bodegas de tamafio medio tienen procesos internos de cualificacién de
su personal, es decir, cualifican a sus trabajadores dentro de la misma em-
presa. Las grandes empresas tienen procesos de cualificacién internos y ex-
ternos, lo que hace que la cualificacién sea mayor. Como resultado de todos
estos factores, se observan grandes diferencias entre la productividad por
trabajador segun el tipo de bodega. La consecuencia es que la productivi-
dad del trabajador de una bodega grande es mucho mayor que la del resto
de bodegas.

Si al hecho de que, la productividad de las bodegas grandes es sustan-
cialmente mayor que la del resto de bodegas, le unimos que dichas empre-
sas grandes buscan comercializar sus productos en los mercados naciona-
les e internacionales, donde pueden obtener precios superiores a los de los
mercados locales, llegamos a la conclusién de que los ingresos medios de
estas empresas son superiores: las grandes empresas producen el 76 % del
vino en Bolivia y obtienen el 85% de los ingresos del total de los produc-
tores. Esto se debe, a que estas empresas son mas productivas y buscan los
mejores mercados.

Por este motivo, obtienen una rentabilidad mayor que la de su compe-
tencia. El resto de bodegas, que producen aproximadamente el 25% del
vino en Bolivia, apenas obtienen un 15 % de los ingresos generados, lo que
supone algo menos de 3 millones de délares.
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3.14. OFERTA DE VINOS

La oferta de vinos de un pais o una regién esta muy relacionada con las
variedades de uva que se cultivan en dicha regién. En Bolivia se cultivan 37
variedades de uva, entre las que destaca claramente la variedad Moscatel
de Alejandria. Como se puede ver en la tabla anterior, 7 variedades de uva
representan mas del 70% de la produccién de uva en Bolivia. De estas 7
variedades, a excepcién de Moscatel de Alejandria, que representa el 29%
de la produccioén total, las variedades restantes son de vino tinto.

Como datos de cardcter general, se puede sefialar que mas del 99% de
la uva cultivada destinada a la elaboracién de vino se produce en el Depar-
tamento de Tarija, proviniendo la cuantia restante del Departamento de
Chuquisaca. Ademas, otro dato de interés es que mas de la mitad de la uva
destinada al vino la cultivan las propias bodegas. El resto se suele comprar
a pequefios productores de la zona.

En cuanto a la produccién de vino en Bolivia, se pueden destacar tres
variedades de vino. El vino con una mayor produccién en Bolivia en 2010
es el Vino tinto de mesa, proveniente de distintas variedades de uva, co-
mo la Uva negra criolla, Grenach, Alfonso La Valle, Carifiena o Cereza.
El segundo vino con una mayor produccién en Bolivia en 2010 ha sido el
Vino blanco fino de mesa, proveniente casi en exclusiva de uva Moscatel
de Alejandria. También cabe destacar la produccién de Vino tinto varie-
tal, proveniente de uvas como Favorita Diaz, Cabernet Sauvignon, Syrah o
Malbec.

El Vino tinto de mesa supone algo més del 32% de la produccién de
vino en Bolivia, alcanzando en 2010 una produccién de casi dos millones
de litros. El segundo vino con mayor produccién en el pais ha sido el Vino
blanco fino de mesa, con mas de 1,8 millones de litros, lo que supone casi
un 30% del total. En tercer lugar, y con casi 1 millén de litros producidos
se encuentra el vino tinto varietal. Su produccién es algo mas del 16% de la
produccioén total de vino en Bolivia. Los tres vinos citados anteriormente,
suponen mas del 75% de la produccién total de vino de Bolivia. Ademds,
en el pais se producen 5 variedades de vino mas.
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3.15. IMPORTACIONES

Las importaciones de vino en Bolivia han ido creciendo durante los lti-
mos afios a tasas muy elevadas. Si bien, antes se comentaba que el creci-
miento de la produccién habia experimentado un gran crecimiento en los
ultimos afios, el crecimiento de las importaciones ha sido superior. El va-
lor de estas importaciones se ha multiplicado por tres en los altimos cinco
anos, como consecuencia del aumento del poder adquisitivo de los bolivia-
nos, pero fundamentalmente del crecimiento de la demanda de vino, con-
secuencia del mayor conocimiento del producto y del importante esfuerzo
promocional de algunos paises.

El crecimiento porcentual del valor de las importaciones de vino en Bo-
livia, es mayor que el crecimiento porcentual del peso de las mismas. Llama
la atencién el caso de 2009, en el que el crecimiento del valor de las impor-
taciones es s6lo de un 2,5%, e incluso el volumen (en Kg.) de las mismas
decrece ligeramente con respecto al afio anterior. En el resto de la serie,
el crecimiento del valor CIF de las importaciones de vino a Bolivia es es-
pectacular, obteniendo ratios de crecimiento entre el 20 y el 40%. El ano
de mayor crecimiento del valor CIF de las importaciones de vino es 2008,
coincidiendo con el elevado crecimiento del PIB de Bolivia para ese ano.

El crecimiento de las importaciones en funcién del peso también es sig-
nificativo. De igual modo, hay que destacar 2009, ya que en este caso se
produce un leve retroceso. En los demas afos de la serie, el crecimiento
oscila entre el 13% y el 28 %. Hay que senalar, que el crecimiento del valor
de las importaciones es bastante superior al crecimiento del volumen de
las mismas. Mientras que la cuantia de las importaciones se dobla en estos
cinco anos, el valor de las mismas se triplica para el mismo periodo de tiem-
po. Si bien, las importaciones de vino han tenido un comportamiento muy
favorable en Bolivia en los ultimos afios, hay que diferenciar éstas segun
su procedencia, ya que no han aumentado de forma homogénea segtn su
procedencia.

Los principales paises de los que Bolivia importa vino son Argentina y
Espana . El resto de paises, tienen en la actualidad una presencia reducida
en el mercado de vino boliviano, en comparacién con estos dos paises. Co-
mo se puede observar en la tabla anterior, el valor de las importaciones de
vino en Bolivia se han triplicado en los dltimos afos, pero existen compor-
tamientos diferenciados por paises. Las importaciones de vino argentino
en Bolivia se han duplicado en los tltimos cinco afios. En 2005, Argentina
era indiscutiblemente el pais que mas vino vendia en Bolivia, y aunque en
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2010 continda siendo el principal pais importador, ahora estd muy seguido
por los vinos chilenos.

En 2005, Chile era el segundo pais que mas vino comercializaba en Bo-
livia. En 2005, vendia vino por menos de un tercio del valor del vino ar-
gentino. En estos cinco afios, las importaciones de vino chileno casi se han
multiplicado por 8, y en 2010 Chile ha comercializado en Bolivia vino por
un valor similar al de Argentina. En cuanto a las importaciones de vino
espafol en Bolivia en los ultimos afios, hay que dividirlas en dos etapas.

En 2005, las importaciones de vino espafiol en Bolivia eran practicamen-
te inexistentes. De 2005 a 2008 éstas han aumentado a tasas muy grandes,
aunque los incrementos reales de su valor no han sido muy elevados. De
2005 a 2008, las importaciones bolivianas de vino espafiol aumentaron de
1.832 USD a 36.100 USD. Durante el periodo 2008 a 2010, las importacio-
nes permanecieron estables. En la actualidad, Espanfia es el tercer pais de
origen del vino importado en Bolivia.

El comportamiento de las importaciones de vino del resto del mundo ha
tenido un comportamiento errdtico durante estos ultimos afios. Es decir,
grandes crecimientos de un afo se han alternado con grandes caidas al afno
siguiente, siendo el valor de las exportaciones al final de la serie inferior
que el valor inicial. Este comportamiento se debe a que, las exportaciones
de vinos europeos, en su mayoria son exportaciones puntuales y no obede-
cen a un plan de exportaciones establecido.

Si consideramos el indice definido como el cociente entre la importaciéon
de vino en valor CIF (medido en délares) y la importacién en volumen (me-
dido en Kg.), observamos que el precio medio del vino importado presenta
importantes diferencias en funcién del pais de procedencia. Estas diferen-
cias, no solo atienden a razones de distancia geografica y el coste de trans-
porte que ésta conlleva, sino también a razones de exclusividad percibida.

En base a este indice, que aunque es limitado nos permite comparar las
importaciones en funcién del origen, el precio medio del vino importado
en Bolivia es 2,18 ddlares por litro importado, siendo el vino importado
mads barato el vino argentino, que tiene un precio medio de 2,00 ddlares
por litro. El precio medio del vino chileno seria de 2,38 ddlares y el del
vino espanol 2,09 délares.

El vino chileno ha pasado de ser un vino barato, a encarecerse con el
paso de los afios. Esto se debe a la percepcién de marca que ha adquirido
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este vino, y a la importante promocién que ha realizado el vino chileno
en Bolivia en los ultimos afios. Ambos factores han contribuido a que en
Bolivia se tenga muy buena percepcién del vino chileno.

Espafia es el primer pais que importa vino a Bolivia, en los altimos quin-
ce afos tuvo un crecimiento de 832 %, seguido de Argentina con un 454 %
de incremento y, finalmente, Brasil presenta un incremento de 204 % en las
importaciones. Véase el Cuadro

En cuanto a la cerveza, las importaciones de Bolivia crecieron en los ulti-
mos quince afios. Brasil representa el principal proveedor de cerveza con
7.292.352. El segundo pais proveedor es México, cuya importacién desde la
gestiéon 2000 tuvo un incremento creciente hasta el 2015. Véase el Cuadro

B9l

S H TESIS

Afno | BRASIL | ARGEN- | CHILE | ALE- ESPANA EEUU | FRAN- | ITALIA | OTROS

TINA MA- CIA

NIA

2000 | 10.580 | 379.254 | 280.026 | 18.717 | 18.547 | 44.453 | 54.218 | 34.325 | 6.080
2001 20.457 | 308.996 | 267.049 | 14.279 | 50.611 | 38.559 | 43.497 | 23.628 | 24.060
2002 | 14.909 | 298.458 | 54.381 478 55.119 | 12.202 | 48.743 | 19.835 | 22.642
2003 9.588 500.195 | 83.940 23.520 | 25.096 | 18.428 | 34.407 | 32.969 | 15.361
2004 | 11.346 | 563.736 | 158.775 | 6.414 45.020 | 35.863 | 80.715 | 31.880 | 9.847
2005 4.600 607.644 | 147.772 | 40.547 | 34.781 | 22.644 | 51.694 | 49.013 | 9.860
2006 | 17.089 | 760.451 | 292.160 | 22.626 | 61.083 | 25.038 | 62.065 | 27.504 | 79.592
2007 | 14.586 | 920.548 | 393.960 | 18.558 | 52.080 | 41.529 | 100.060| 47.752 | 6.834
2008 | 17.868 | 1.319.707| 540.662 | 15.352 | 141.769| 27.212 | 70.592 | 90.294 | 38.185
2009 | 19.761 | 1.084.510| 618.280 | 21.041 | 96.431 | 46.666 | 219.173| 92.818 | 15.596
2010 | 16.454 | 1.437.932| 1.080.003 878 133.093| 28.286 | 175.188| 76.649 | 51.870
2011 27.331 | 2.067.541| 940.348 | 30.229 | 170.750| 81.483 | 249.874| 50.238 | 120.055
2012 | 28.311 | 2.269.714| 1.314.967 3.047 217.886| 58.950 | 352.522| 77.656 | 51.358
2013 | 22.960 | 2.039.894| 989.371 | 929 118.171] 39.150 | 231.456| 83.362 | 53.285
2014 | 34.960 | 1.897.710| 930.522 | 1.692 159.566| 58.875 | 187.166| 133.016| 56.604
2015 | 32.208 | 2.100.269| 811.655 | 24.001 | 172.882| 75.186 | 43.924 | 112.834| 24.102
Var
00-15 204 454 190 28 832 69 -19 229 296

Cuadro 3.8: Evolucidén de las importaciones del vino.
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Ano BRASIL | ARGEN: ALEMA; EEUU | MEXICO | PAISES OTROS
TINA | NIA BAJOS
2000 19.210 61.779 | 23.607 | 17.395 148.914 | 67.163 309.883
2001 95.633 55.132 | 28.748 1.349 142.742 | 84.337 114.010
2002 106.792 | 1.939 34.727 1.590 151.851 | 67.265 64.949
2003 5.493 5.335 25.794 162.556 | 42.804 130.138
2004 2.358 5.405 23.072 460 130.522 | 32.854 37.374
2005 47 26.355 | 38.965 336 202.810 | 19.397 2.136
2006 1.873 70.143 | 69.320 747 165.968 | 15.173 13.776
2007 12.360 163.555| 38.591 4.253 353.463 885
2008 9.016 162.233| 67.453 7.094 269.102 | 18.915 35.768
2009 76.697 105.919| 85.028 | 16.090 450.908 | 8.606 214.834
2010 258.559 | 205.320| 136.703| 1.210 495.998 | 35.905 5.626
2011 475.130 | 380.724| 198.576| 90.032 595.889 | 79.749 | 3.189.178
2012 | 4.725.798 | 493.521| 109.688| 90.375 453.708 | 91.506 | 11.402.807
2013 | 5.912.964 | 644.600| 183.350| 224.769 | 367.838 | 129.357| 6.954.717
2014 | 6.127.406 | 801.571| 237.975| 312.409 | 822.692 | 134.957| 29.557
2015 | 7.292.352 | 632.444| 178.865| 542.439 | 1.243.739 | 24.434 54.045
Var
00-15 37.871 924 658 3.018 735 -64 -83
Cuadro 3.9: Evolucién de las importaciones de cerveza.
3.16. EXPORTACIONES

Las exportaciones de vino boliviano han sido muy escasas en los ulti-
mos anos. Si bien, se puede decir que la tendencia que han experimentado
las mismas ha sido creciente en los tltimos afos, no se puede afirmar que
exista un flujo continuado de las mismas. Como se ha dicho anteriormente,
la relacién calidad—precio del vino boliviano es buena, pero existen una se-
rie de factores que impiden el crecimiento definitivo de las mismas, y que
no estan intimamente relacionados con el vino en si mismo. Entre estos
factores, destacan:

- Cantidades de produccién: la capacidad productiva de las bodegas bo-
livianas no es muy alta, lo que impide abordar mercados exteriores, ya que
estos exigen unas cantidades mayores. Ademds, la produccién de vino bo-
liviano, no es lo suficientemente grande como para abastecer el mercado
interior, lo que dificulta la existencia de exportaciones.

- Financiacién: comenzar el proceso de exportacién, es un procedimiento
costoso, y requiere disponer de abundantes recursos financieros, para aco-
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meter las inversiones necesarias. Las bodegas bolivianas no disponen de la
liquidez suficiente, ni la posibilidad de acceder al mercado financiero.

- Publicidad: fuera de Bolivia existe gran desconocimiento de la calidad
de los vinos bolivianos. Esto supone, que para acceder a nuevos merca-
dos, las bodegas bolivianas deberian invertir grandes cantidades de dinero
en promocionar sus productos. En general, las exportaciones de vino en
Bolivia son muy escasas, y atienden a pedidos puntuales, mas que a una
estrategia de exportacién planificada.

Las exportaciones de vino boliviano se dirigen principalmente a Euro-
pa, aunque es cierto que paises como Estados Unidos, Argentina o Chile
también son compradores ocasionales del vino de Bolivia. Los principales
paises que compran y consumen el vino boliviano son Italia, y Finlandia.

Segun datos del INE, las exportaciones de vino de Bolivia a Espaiia, co-
mo las exportaciones de vino boliviano en general, han sido puntuales. Las
mismas fueron cercanas a los 50.000 ddlares en el afio 2006, pasando a ser
inexistentes en los siguientes afios.

La exportacién de vino boliviano en la gestiéon 2015, tuvo como princi-
pales destino Espafia , seguido de China y Alemania. Véase el Cuadro

Chile representa el principal destino de las exportaciones de cerveza bo-
liviana. Las ventas a este pais se incrementaron hasta llegar a 3.339.934,98.
El segundo pais receptor de la cerveza boliviana es Espafa, cuya exporta-
cién desde la gestion 2003 tuvo oscilaciones de incremento y decremento,
entre el 2003 y el 20015 hasta el 2015. Véase Cuadro3.11| hubo un decre-
mento de -24,17 % en las exportaciones.

3.17. CONTRABANDO

Otro de los aspectos importantes en el mercado del vino boliviano, es el
vino que se importa irregularmente en el pais, como consecuencia del con-
trabando. Hay que sefialar que, no existen datos oficiales de la cantidad de
vino importado irregularmente en Bolivia, pero se considera que la cuantia
del mismo es bastante considerable.

La ANIV estima que el contrabando de vino alcanza los 4 millones de
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Afio ALEMANIA ARGENTINA BAHAMAS CHINA ESPANA ESTADOSUNIDOS FRANCIA JAPON PERU SUIZA OTROS
2000 42.240 630 7.883 7.910 0
2001 39.525 23.430 0
2002 3.246 2.112 1.008 2.879
2003 2.301 15.649 40.000 3.198
2004 46.800 3.025
2005 183 19.200 1.896
2006 48.738 655 15.840 3.661
2007 2.075 32.408
2008 778 458 0
2009 232 15.884 103 5 233 6.532  56.690
2010 75 11 16.006 43 6.137 3.384
2011 <4 305 7 1.680  5.325 9.762
2012 254 39.650 138
2013 1.288 44.024 35.237 569 34
2014 1.323 30.420 529
2015 124 11.970 3.794 142
Var 00-15 502

Cuadro 3.10: Evolucién de las exportaciones de vino.

litros al afio. Lo que si se puede afirmar es que la gran mayoria del vino
importado irregularmente, es a través de las fronteras terrestres con Chile
y Argentina. Estos vinos son en su mayoria de origen chileno y argentino,
aunque también se importan irregularmente algunos vinos europeos. Estos
vinos, tienen un precio sustancialmente menor que los vinos importados
legalmente, como consecuencia de la ausencia de tasas e impuestos que
deben pagar.

Aunque generalmente estos vinos importados como contrabando son
comercializados en comercios de caracter informal, y de menor tamano,
segln algunos expertos del sector, no es raro que grandes superficies co-
mercialicen estos productos, en ocasiones por desconocimiento del origen
de los mismos. Al igual que existen importaciones irregulares de vino, tam-
bién se puede afirmar que existen exportaciones irregulares de vino boli-
viano al exterior, principalmente a Argentina. Existen bodegas argentinas,
que importan vino a granel tarijefio irregularmente para embotellar ese
vino boliviano, como vino argentino y lo comercializan como si se hubiese
producido en Argentina.

Por motivos de tradicién y conocimiento internacional, es mas sencillo
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Afio  ARGENTINA CHILE ESPANA  ESTADOS UNIDOS PERU REINOUNIDO  OTROS
2000 103.930 64.860 81.019 388.642 1.639.760
2001 36.910 74.789 92.211 236.498 1.647.191
2002 111.633 107.580 338.582 16.500 1.155.531
2003 450 698.003 37.875 116.087 461.311 8.250 1.015.715
2004 416.816 106.005 74.125 145.415 8.250 1.091.670
2005 740.787 222.455 104.158 100.650 10.800 1.254.683
2006 100 1.348.068 249.600 66.191 43.120 8.850 885.143
2007 1.319.242 399.695 43.577 49.500 123.204
2008 220 839.540 448.451 50.606 26.175 0
2009 164 1.166.4954 358.610 43.415 19.265
2010 11.184 2.487.923 219.066 34.007 173.982
2011 43.733 2.135.241 280.948 59.512 120
2012 33.384 2.749.621 114.401 29.402 420
2013 803 2.799.637 227.599 64.465 158.377
2014 3.200.387 67.248 21.104 349.624 44.832
2015 3.339.935 172.584 30.042 16.689
Var 00-15 5.049 -63 -99

Cuadro 3.11: Evolucién de las exportaciones de cerveza.

comercializar un vino producido en Argentina que un vino producido en
Bolivia, por lo que con este procedimiento fraudulento lo que hacen es dar
mas valor afiadido al vino. Al ser este un procedimiento irregular, no se
disponen de datos fiables de la cuantia de vino exportado irregularmente,
pero expertos del sector afirman que dicha practica es bastante habitual en
el sector del vino en Bolivia.

3.18. DEMANDA DE VINO EN BOLIVIA

Aunque la produccién, consumo y demanda de vino en Bolivia tiene su
origen muchos afos atrés, la demanda de vino en Bolivia ha aumentado
significativamente en los ultimos afos, consecuencia de varios factores di-
ferentes. La demanda de vino en Bolivia, ha crecido a tasas cercanas al 15%
entre el 2008 y 2010. Esto se ha debido, por un lado al cambio en los patro-
nes de consumo. El vino ha pasado de ser un producto que se consumia en
ocasiones especiales, a ser un producto de consumo mas cotidiano. Por otra
parte, las bodegas, tanto nacionales como internacionales, han realizado en
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Bolivia un fuerte proceso de promocién del vino. Esto ha conseguido que
en Bolivia, segtin los expertos, se comience a asociar el vino con salud y
modernidad.

Otro de los factores que ha ayudado a impulsar la demanda de vino
es el crecimiento econémico del pafs, y el crecimiento de la clase media
boliviana. Estos hechos han facilitado que se incremente la demanda de
vino en Bolivia.

El mercado boliviano ha consumido en 2010 un total de cerca de 12.600.000
botellas, lo que supone un incremento cercano al 10% con respecto al afio
anterior. Del total de vino consumido en Bolivia, algo mas del 55 % es vino
nacional, dato ligeramente inferior al de 2009, cuando cerca del 60% del
consumo total era vino nacional.

Segun estos datos, aunque el consumo de vino boliviano supone alre-
dedor del 55% del vino consumido en total, el valor del vino boliviano
consumido se acerca al 65% del valor total del vino consumido en Boli-
via. Esto significa, que el vino boliviano que se consume en Bolivia, es, en
término medio, de mayor valor que el vino que se consume importado. Uno
de los rasgos que caracteriza a la demanda del vino en Bolivia, es su elevada
estacionalidad.

Se calcula que aproximadamente el 45 % del total de vino consumido en
Bolivia se consume los meses de noviembre, diciembre y enero. El mes de
diciembre, es el mes en el que se produce una mayor demanda y consumo
de vino en Bolivia. Se calcula que este mes, el consumo de vino en Bolivia
es cinco veces mayor que el consumo de vino de un mes normal.

Esta estacionalidad, se produce en casi todos los paises, aunque estd mas
acentuada en los mercados en los que el vino es un producto mas joven. Se
debe a que, el consumidor boliviano, ve el vino como un producto para
regalar y consumir en las fiestas, y que puede compartieron momentos es-
peciales con sus allegados. Aun no se ha instaurado la cultura en Bolivia
de consumir vino como un producto cotidiano, por lo que la mayoria de los
consumidores lo demandan tinicamente en ocasiones especiales.
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3.19. DIFERENCIAS POR DEPARTAMENTOS

Existen grandes diferencias en el consumo de vino en Bolivia si se hace
un analisis departamental. Estas diferencias, son consecuencia de la gran
diversidad que existe en el pais, tanto su clima, como la orografia, las cos-
tumbres o la alimentacién. No existen datos contrastados de consumo de
vino por departamentos, pero es sabido que el Departamento de Santa Cruz
es sin duda el departamento que mds vino consume de Bolivia. Uno de los
datos que puede ilustrar este hecho es el consumo de vino importado por
departamentos.

El Departamento boliviano que mas vino importa es Santa Cruz. Si su-
ponemos que el vino se consume en el lugar en el que se importa, Santa
Cruz consumiria tanto vino importado como en el resto de departamentos
de Bolivia juntos, cuando representa tan solo el 20% de la poblacién.

Esta diferencia en la cantidad de vino consumido en Santa Cruz, con
respecto al resto del pais se debe a dos motivos. En primer lugar, Santa Cruz
es el motor econémico del pafs, y es el departamento con un mayor nivel de
vida de Bolivia, lo que permite a mayor namero de la poblacién acceder a
un bien como el vino, que no es un bien de primera necesidad. En segundo
lugar, y como motivo principal, Santa Cruz tiene unos gustos y costumbres
diferentes a los del resto de departamentos en Bolivia. Mientras que en la
zona del altiplano boliviano, se consume tradicionalmente mads singani que
vino, en el departamento de Santa Cruz sucede lo contrario, siendo el vino
un producto mas apreciado y consumido que el singani.

Es interesante sefialar que el incremento de la demanda de vino en el
resto de departamentos ha sido mayor que el incremento de la demanda
en el departamento de Santa Cruz. La demanda de vino importado en el
Departamento de Santa Cruz se ha multiplicado por dos en los ultimos
cinco afios.

La demanda de vino en el resto de departamentos de Bolivia se ha mul-
tiplicado por tres en los ultimos cinco afos. Aunque este crecimiento es
mayor en el resto de departamentos, hay que tener en cuenta el punto de
partida de estos datos, y valorar que el consumo de vino en Santa Cruz
sigue siendo mayor que el del resto del pais sumado.
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3.20. CANALES DE DISTRIBUCION DE VINO EN BO-

LIVIA

Al estudiar la distribucién y comercializacién del vino en Bolivia, en-
contramos que existen grandes diferencias en funcién del tamano de las
bodegas. Las bodegas grandes locales venden todo su vino en botellas, y
destinan la gran mayoria de la produccién a la comercializacién en el mer-
cado nacional. El resto de bodegas, comercializan su vino tanto en botellas
como a granel.

La comercializacion en cadenas de supermercados, licorerias y tiendas
especializadas se realiza, mayoritariamente, a través de botellas de 750 ml.
En menor medida, a través de este canal, también se pueden adquirir bo-
tellas de vino de 375 ml. El segundo canal de mayor importancia para la
compra de vino en Bolivia, es a través de la restauracion. En los restaurantes
de Bolivia en los que se puede adquirir vino, este se distribuye indistinta-
mente en botellas de ambos tamarios.

Otro de los canales utilizados en Bolivia para la compra - venta de vino,
es la distribuciéon de vino a granel. El vino a granel, se vende casi exclusi-
vamente en los mercados en los que se elabora el vino (Tarija y Chuquisa-
ca). Las bodegas que venden vino a granel, son exclusivamente las de un
tamano reducido. Estas bodegas suelen vender a granel su vino a consumi-
dores localizados en el mercado local, y en ocasiones a otras bodegas mas
grandes, que agrupan bajo su nombre el vino producido por varias bodegas
mds pequefias.

Otra de las diferencias importantes que se observan en el mercado del
vino en Bolivia, en funcién del tamano de la bodega productora, es el des-
tino que tiene el vino producido. En Bolivia, las bodegas medianas, pe-
quenas y micro no disponen en muchos casos de los recursos econémicos
o de las capacidades técnicas necesarias para comercializar sus productos
a nivel nacional, por lo que distribuyen sus productos en el mercado local.
Las bodegas bolivianas de gran tamarfio, asi como los vinos importados, si
abastecen al mercado nacional.
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3.21. PROCEDIMIENTO Y NORMATIVA PARA CO-
MERCIALIZAR VINO EN BOLIVIA

Cualquier persona o empresa que desee importar vino en Bolivia debe
cumplir una serie de pasos para poder hacerlo legalmente. Las dos institu-
ciones que establecen la normativa vigente en este sector son IBNORCA y
SENASAG.

Para cumplir con la normativa relativa al SENASAG (Servicio Nacional
de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad Alimentaria), lo primero que debe
hacer quien desee importar y comercializar vino en Bolivia es registrarse
como importador ante el SENASAG. Para llevar a cabo este procedimiento
se han de cumplir una serie de requisitos.

En primer lugar, se ha de elaborar un Formulario de Solicitud. Dicho
formulario es proporcionado por la jefatura distrital del SENASAG, depen-
diendo de la ubicacién en la que se van a encontrar los almacenes de la
empresa. Este formulario es rellenado por el técnico de inocuidad alimen-
taria de la jefatura distrital correspondiente.

Otro de los requisitos necesarios es la fotocopia del NIT, o bien de la
empresa, o bien de su representante legal. Ademas, es necesario facilitar un
croquis de la ubicacién de la empresa y de la distribucién de sus ambientes.
También es necesario facilitar el comprobante de haber abonado una tasa
de registro sanitario.

El altimo requisito para estar inscrito como importador de vino ante el
SENASAG es aportar un certificado de origen, registro o libre venta del pais
de origen del producto. Este certificado lo debe aportar el proveedor del
pais de origen, siendo el requisito de mds importancia, ya que garantiza que
el vino importado tiene la autorizacién sanitaria otorgada por la autoridad
competente del pais de origen, y cumple todas las normas vigentes de dicho
pais.

En cuanto al etiquetado, el SENASAG exige que se cumpla una de las
dos siguientes modalidades. Por un lado, el importador puede solicitar al
proveedor que incluya en la etiqueta de origen los datos del importador. La
segunda modalidad que permite el SENASAG es que se efectte el etiqueta-
do complementario en puerto, antes de entrar en Bolivia. Este etiquetado
debe aportar la misma informacién mencionada en la primera modalidad.
Hay que sefialar que para cada marca y producto se deben presentar los
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respectivos certificados de origen.

En cuanto a vinos producidos en Bolivia, el SENASAG solo exige el cer-
tificado de registro sanitario. Con este certificado, el SENASAG no pone
restricciones para comercializar vino boliviano en cualquier parte de Boli-
via.

Respecto a la normativa emitida por el IBNORCA para la comerciali-
zacién de vino en Bolivia, la norma fundamental es la Norma Boliviana
314001.Esta norma es referente al envasado y etiquetado de todos los ali-
mentos preenvasados (nacionales o importados) para la venta directa al
consumidor, y es de obligado cumplimiento. Esta norma especifica como
debe ser el etiquetado, envasado, empaquetado o embalaje de alimentos en
Bolivia. Mediante esta norma se establecen condiciones muy concretas de
cémo se han de realizar estos procedimientos. Ademas de la NB 314001,
el IBNORCA ha emitido una serie de normas de cardcter voluntario. Estas
normas van desde la NB 322001, hasta la NB 322016.

-NB322001 Vinos: Definiciones, clasificacién y muestreo.

- NB322002 Vinos: Requisitos.

-NB322003 Vinos:

-NB322004 Vinos:

-NB322005 Vinos:

-NB322006 Vinos:

- NB322007 Vinos:

- NB322008 Vinos:

- NB322009 Vinos:

-NB322010 Vinos:

-NB322011 Vinos:

-NB322012 Vinos:

Determinacién del grado alcohélico.
Determinacién de la acidez total.

Determinacidn de la acidez volatil.

Determinacidon del anhidrido sulfuroso total.

Determinacién del anhidrido sulfuroso libre.

Determinacién de azucares reductores.
Determinacién del extracto seco.
Determinacién de pH.

Determinacién de alcohol metilico.
Determinacién de la densidad.
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-NB322014 Vinos: Determinacién del ion ferrocianuro.
-NB322016 Vinos: Determinacién de fierro.

Estas normas afectan exclusivamente al sector del vino, y su cumpli-
miento es voluntario.

3.22. FORMACION DE PRECIOS

El precio de los vinos comercializados en Bolivia varia en funcién de la
variedad del vino, calidad, origen y forma de comercializacién. Los precios
de estos vinos oscilan entre los 4 bolivianos el litro (a granel) y los 350
bolivianos los 750cc (en botella). En el caso de vinos importados habria
que tener en cuenta los aranceles e impuestos internos.

Como se puede observar, los vinos de precio promedio maés alto son los
vinos tintos bivarietales, cuyo precio promedio de venta es de 75 bolivianos
la botella de 750cc. Después de los vinos tintos bivarietales se encuentran
los vinos tintos trivarietales y los vinos tintos varietales.

Estos tltimos, son los que mayor valor alcanza la botella de 750cc, ya
que los Vinos tintos varietales reserva pueden registrar precios de hasta
250 bolivianos. Los vinos mds econémicos son los vinos comunes, tanto
tintos como blancos. Estos vinos son los que tienen un precio menor, tanto
por su calidad, como por la presentacién y distribucién en el mercado, ya
que se suelen comercializar en mercados locales.

En los diferentes precios de los vinos, influye de gran manera la forma
de comercializacién y el canal de distribucién elegido. Los precios minimos
de los vinos, mostrados en la tabla anterior, se corresponden con vinos que
son vendidos a granel y comercializados en el mercado local.

Los precios maximos de la tabla anterior, se corresponden a vinos co-
mercializados en cadenas de supermercados y tiendas especializadas, a ni-
vel nacional. El precio méximo de la tabla anterior no es el precio normal
de venta de este tipo de vino en estas superficies, sino que son vinos de una
calidad especial y por eso alcanzan esos precios tan elevados. Los precios
de venta mas orientativos en estas superficies, son los precios medios.
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En cuanto a los precios de los vinos importados, y comercializados en
grandes superficies y licorerias, estos varian en funcién del tipo de vino,
pais de origen, marca o calidad. Los vinos importados que se comercializan
en Bolivia tienen unos precios que oscilan entre los 25 y los 350 bolivianos.

Los precios de los vinos argentinos suelen oscilar entre los 50 y los 150
bolivianos. De los vinos argentinos es de los que existe mayor variedad en el
mercado boliviano, por tanto, también es de los que existe mayor varianza
en los precios. Se pueden encontrar vinos argentinos en Bolivia desde 25
a 350 bolivianos. De los vinos chilenos existe menor variedad, y a su vez
existe menos varianza en precios. El precio de los mismos suele rondar
entre los 70 y los 100 bolivianos la botella de 750 cc.

3.23. IMPORTACION DE BEBIDAS ALCOHOLICAS

El valor de las importaciones de bebidas alcohélicas se cuadruplicé en
la tltima década, pasando de 9 millones de délares en 2006 hasta 40 millo-
nes de doélares en 2015, informo el jueves el privado Instituto Boliviano de
Comercio Exterior (IBCE). Segun el altimo boletin estadistico del IBCE, en
los altimos 10 anos las importaciones de bebidas alcohélicas sumaron 260
millones de délares, equivalentes a 200.000 toneladas de producto.

El mayor registro de importacién fue en 2012, cuando se alcanzaron
los 45 millones de délares, mientras que en 2015 Bolivia importé bebidas
alcohdlicas por un valor de 40 millones de délares. Mediante el Decreto
Supremo 2657 del 27 de enero de 2016, el Gobierno boliviano modific6 el
gravamen impositivo para la importaciéon de bebidas alcohélicas, elevando
el arancel hasta en 40 por ciento.

Bolivia importa bebidas alcohélicas principalmente del Reino Unido,
Brasil, Argentina, México y Panamd, de acuerdo al Instito Boliviano de Co-
mercio Exterior (IBCE)EI

- En los ultimos 10 afios, las importaciones de bebidas alcohélicas acu-
mularon 260 millones de ddlares equivalentes a 200 mil toneladas. En di-

5E] Instituto Boliviano de Comercio Exterior (IBCE) es una institucién técnica de pro-
mocién del comercio, cuyo trabajo se enmarca en el cumplimiento de los grandes objetivos
nacionales de crecimiento econémico y desarrollo social. El objetivo econémico del IBCE
es el de contribuir al desarrollo productivo del pais; su objetivo social es generar crecientes
fuentes de empleo a través de la consolidaciéon del comercio exterior boliviano.
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cho lapso, el valor de estos productos se cuadruplicé, en tanto que el vo-
lumen crecié mas de 5 veces. El mayor registro de importacién fue en el
2012, alcanzando casi los 45 millones de ddlares. Entre 2006 y 2015, las
importaciones bolivianas de bebidas alcohélicas se caracterizaron por las
considerables compras externas de aguardientes. Sin embargo, cabe men-
cionar que la importaciéon de cerveza en el 2006 representaba sélo el 4%
del total importado, mientras que en el 2015 representé el 25%, debido al
crecimiento de més de 28 veces de las compras externas de este producto.

- En el 2015, Bolivia import6 en bebidas alcohdlicas un valor de 40 mi-
llones de doélares, es decir un 15% mas en relacién al 2014. Por su parte el
volumen registré una suba del 16 %.

- Mediante el Decreto Supremo 2657 del 27 de enero del 2016, se rea-
lizaron modificaciones en el gravamen arancelario para la importacién de
bebidas alcohdlicas, elevandolo hasta el 40.

En el 2015, las vias de ingreso mds utilizadas para la importacién de
bebidas alcohoélicas fueron: Arica - Charana - Tambo Quemado que repre-
senté6 mds de la mitad del total importado, en importancia le siguié Co-
rumba - Puerto Sudrez con el 22%, y la via Pocitos - Yacuiba (21 %), que
registré un notable crecimiento del 26 % en relacién a la gestion 2014.

En el 2015, las importaciones de bebidas alcohélicas provinieron de 31
paises, destacandose las compras desde: Reino Unido (23 % del total im-
portado), al igual que Brasil (casi 23 %), y Argentina el 19 %.

En la gestion pasada se importaron principalmente aguardientes por un
valor de 22 millones de délares, por su parte las importaciones de bebidas
no alcohdlicas tuvieron una importante participacién con un valor de 17
millones de ddlares.

Las importaciones bolivianas de bebidas en el afio 2014, tuvieron co-
mo principales paises de origen: Argentina con un valor de 12 millones de
délares, seguido por Reino Unido (9 millones), y Brasil (8 millones).

- En el periodo 2004 - 2014, las exportaciones de bebidas acumularon 29
millones de ddlares, mientras que las importaciones sumaron 334 millones
de ddlares, dejando como resultado una balanza negativa de 303 millones
en dicho lapso.

- En la gestion 2014, las exportaciones de bebidas superaron los 4 millo-
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nes de doélares, correspondiendo el 97 % a bebidas alcohélicas. Por su parte,
las importaciones de bebidas alcanzaron los 52 millones de délares, com-
puestas en un 68 % de bebidas alcohdlicas y 32 % de bebidas no alcohélicas.

- Durante el primer bimestre del 2015, las exportaciones bordearon los
350 mil délares, registrando una disminucién del 32%, mientras que se
mantuvieron los niveles de importaciéon de bebidas del primer bimestre de
la pasada gestion.

Durante el 2014, la principal bebida exportada fue la cerveza por un
valor de 3,7 millones de délares, le sigue en importancia las ventas exter-
nas de aguardientes por mas de 190 mil délares. Las ventas de bebidas no
alcohodlicas bordearon los 114 mil délares. En el 2014, el principal pais de
destino de las exportaciones bolivianas de bebidas fue Chile con 3,3 millo-
nes de délares, seguido de Perti con 355 mil délares, y EEUU con un valor
superior a los 100 mil délares.

3.24. INCREMENTO DE LOS PRECIOS DE LAS BE-
BIDAS ESPIRITUOSAS A NIVEL NACIONAL

Las bebidas espirituosas presentaron incremento en su precio comercial.
Las bebidas que tuvieron mayor indice de incremento son: la cerveza, el
vino y el singani (aguardiente). Este ascenso en los precios, se verifica desde
la gestion 2008 hasta fines del 2015. La medida observada es de 620.00
CM3 (cerveza), 700.00 mililitros (vino) y 750.00 CM3 (singani).

SUCRE

El precio de la cerveza desde la gestién 2008 hasta el 2015 present6 un
considerable incremento de 6,43 bolivianos a 13,87 bolivianos. De la mis-
ma forma, el singani tuvo un incremento desde el 2008 de 27,79 bolivianos
a 45,54 bolivianos.

LA PAZ

En el departamento de La Paz, desde el 2008 hasta el 2015, la cerveza
tuvo un incremento en su precio, pas6 de 5,85 bolivianos a 12,876bolivia-
nos.
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COCHABAMBA

El incremento del precio de la cerveza tiene el mismo comportamiento
en Cochabamba, pues de 6,30 bolivianos aument6 a 12,94 bolivianos.

ORURO

En el departamento de Oruro, tanto la cerveza como el vino presentaron
notables incrementos. La cerveza pas6 de 6,67 bolivianos a 14,11 bolivia-
nos. De la misma forma, el vino de 16,89 bolivianos a 23,23 bolivianos.

POTOSI

La tendencia del incremento en el precio de la cerveza y el singani tam-
bién se hizo latente en Potosi. La cerveza increment6 de 9,59 bolivianos a
16,20 bolivianos. También, el singani, aguardiente, present6 un incremento
de 30,48 bolivianos a 46,78 bolivianos.

TARIJA

En el departamento de Tarija, la cerveza, el vino y el singani tuvieron
incremento en su precio. La cerveza pasé6 de 6,35 bolivianos a 12,16 boli-
vianos, el vino de 15,39 bolivianos a 19,24 bolivianos y el singani de 28,20
bolivianos a 49,40 bolivianos.

SANTA CRUZ

En Santa Cruz de la Sierra, las bebidas espirituosas desde el 2008 hasta
el 2015 presentaron incremento en su precio comercial; la cerveza de 7,08
bolivianos pasé a 12,72 bolivianos y el vino de 17,68 bolivianos a 21,18
bolivianos.

TRINIDAD

En Beni, tanto la cerveza como el singani presentaron incremento en su
precio. La cerveza de 6,85 bolivianos increment6 a 12,85 bolivianos. Asi-
mismo, el singani de 20,33 bolivianos pasé a 31,05 bolivianos. Incremento
desde la gestién 2008 al 2015.

COBIJA
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En la capital del departamento de Pando, se evidencia en incremento del
precio comercial de la cerveza y el singani. El primero pasé de 6,00 bolivia-
nos a 8,12 bolivianos y el segundo de 25,00 bolivianos a 33,67 bolivianos.
Gestiones observadas 2008 a 2015.
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Capitulo 4

ELASTICIDAD PRECIO DE LA
DEMANDA E INGRESO

En esta seccién se estima la elasticidad del consumo de cerveza y sin-
gani en Bolivia con respecto tanto al precio de venta como al ingreso de la
poblacién. El principal objetivo de realizar estas estimaciones es analizar la
respuesta del consumo de cerveza y singani a un cambio en los precios real
de venta y/o en el ingreso real. El signo y la magnitud de las elasticidades
miden exactamente esa respuesta. Por ejemplo, si sabemos que la elastici-
dad del consumo de cerveza con respecto al precio es negativa, entonces
un aumento en el precio de la cerveza, quizds debido a un incremento en
los impuestos a la cerveza, reducira el consumo. Por su parte, asociado al
incremento en los impuestos a la cerveza estan asociados a los ingresos del
estado por este concepto. Asi, la magnitud de la elasticidad precio de de-
manda no s6lo nos dard una medida de cudnto cae el consumo de cerveza
sino también nos dara una estimacién del cambio en la recaudacién im-
positiva del estado. Contar con estimaciones de estos efectos es clave para
los hacedores de politica, especialmente para disefiar politicas dirigidas a
reducir el consumo no sélo de cerveza sino también de otras bebidas al-
cohélicas.

Los datos con que se cuenta para realizar la estimacién son series de
tiempo de frecuencia mensual desde enero de 2010 hasta diciembre de
2015. Las variables incluidas en la base de datos son: el consumo final de
cerveza y singani E También se dispone del precio real de cerveza, singani,

1 Cabe aclacar que este consumo no es observable, por lo tanto se utilizé como variable
proxi al consumo final de bebidas destiladas.
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vino. Finalmente, la base de datos incluye una serie de salario real de la

poblaciénﬂ

Las estadisticas descriptivas de estas variables se muestran en el Cuadro
[4.1] En promedio, durante todo el periodo analizado, se consumieron 15
millones de litros de cerveza por mes, 525 mil litros de singani y 710 mil
litros de vino. El precio real promedio fue de 6,35 bolivianos por litro de
cerveza, 14,24 bolivianos por litro de vino y 14,09 bolivianos por litro de
vino. En promedio, la cerveza fue la mds barata que las otras bebidas al-
cohdlicas. El salario real promedio fue de 1.415 bolivianos durante toto el
periodo.

UNIVERSIDAD
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Media Desvio | Méaximo Minimo
Estandar

Consumo Final de cerveza (litros) 15.764.561 | 661.022| 14.683.773 | 16.890.019
Consumo Final de singani (litros) 525.041 47.641 | 435.583 47.641
Consumo Final de vino (litros) 710.242 48.734 | 641.173 48.734
Precio real de la cerveza (bolivianos) | 6,3527 0,1627 | 6,0567 6,6458
Precio real del singani (bolivianos) 14,2430 0,2496 | 13,7510 14,7519
Precio real del vino (bolivianos) 14,0925 0,5854 | 13,1057 15,1351
Salario real (bolivianos) 1.415 47,4729| 1.348 1.530

Cuadro 4.1: Estadisticas Descriptivas de las Variables de las Estimaciones
para 2010-2015.

Se especificé un modelo para el estado estacionario de la trayectoria de
crecimiento de las variables de la funcién de demanda de cerveza y singani.
Ambos asumen una relacion lineal entre el consumo (de cerveza y singa-
ni, respectivamente) su precio real y el salario real de la poblacién. Por lo
tanto, la relacion de equilibrio de largo plazo es,

Ct :/\0+/\1pt+/\2yt+£t (4.1)

donde, ¢; es el logartimo natural del consumo final (cerveza o singa-
ni), p; es el logaritmo natural del precio real promedio (cerveza, singani o
vino)e y; es el logaritmo natural del salario real de la poblacién. Ay, A1v A,
son parametros y ¢; es un error estacionario con medio cero. A; puede in-
terpretarse como la elasticidad de largo plazo del consumo (cerveza o sin-
gani)con respecto al precio de venta, mientras que A, es la elasticidad de
largo plazo del consumo (cerveza o singani)con respecto al salario real.

’Las fuentes de los datos de consumo, precio y salario real son de las estadisticas del
Instituto Nacional de Estadisticas de Bolivia (INE).
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Fuera del estado estacionario, la estructura de rezagos del modelo no
puede especificarse con certeza por lo que se trabajé con un modelo general
para la dindmica del corto plazo de la forma,

ACt =

6+(a—1){ct_1—i— P

1o 1-a }’t—l}+2;;%¢jACt—j+¢oAPt+

P-1=7_,

Z]r';% PjApt-j + GoAy: + 2;’;% TjAY;j+ € (4.2)

donde, o, a,A, B,y, Vi, o, ©j, oy Tj son los pardmetros del modeloy €;
es un término de error estacionario. En el modelo los términos en ni-
veles representan las soluciones de equilibrio de largo plazo dadas por (4.2)
mientras que todas las variables en primeras diferencias miden la dindmica
de corto plazo del modelo. Algunos de los parametros en (4.2) tienen una
interpretacion en términos de las elasticidades de corto plazo del consumo
tanto de cerveza como de singani. En particular, ¢ es la elasticidad de cor-
to plazo del consumo con respecto al precio real y ¢, es la elasticidad de
corto plazo del consumo con respecto al salario real. En estas definiciones,
el efecto de corto plazo que se produce en el consumo se debe a un cambio
en el mismo mes de una de las variables explicativas (precio real o salario
real).

4.1. CONTRASTE DE HIPOTESIS

El primer paso, para la estimacién de las elasticidades de corto y largo
plazo del consumo de cerveza o singani, requirié analizar las propiedades
estadisticas de las series individuales. Al ser series de tiempo, se utilizé la
transformacion logaritmica de las series y luego, para confirmar el orden de
integracién de cada serie, se utiliz6 la prueba de Dickey-Fuller aumentado
(ADFE El siguiente Cuadro muestra los resultados de la aplicacion de
esta prueba ADF a las distintas series de tiempo. Como se mostré en el Cua-
dro[4.2} ninguna de la series rechazan la hipétesis nula de raiz unitaria. Por
lo tanto, todas las variables individualmente contienen una tendencia es-
tocdstica. En definitiva, el consumo de cerveza o singani, los precios reales
y el salario real son individualmente no estacionarios.

3Dickey, D.A. and W.A. Fuller (1979). Distribution of the Estimators for Autoregressive
Time Series with a Unit Root, journal of the American Statistical Association, 74, 427-431.
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Variable ADF Estadistico - 7 | Valor - P | Rezagos
Log (Consumo Final de cerveza) | -0,6887 0,8412 11

Log (Precio real de la cerveza) -1,3237 0,6140 1

Log (Consumo Final de singani) | -0,5807 0,8665 11

Log (Precio real de singani) -2,1853 0,2135 1

Log (Precio real del vino) -0,8797 0,7891 1

Log (Salario real) -1,3858 0,5843 1

Cuadro 4.2: Prueba de Raiz Unitaria: El nimero de rezagos en la prue-
ba fue seleccionado de acuerdo al criterio de informacién de Schwartz. La
probabilidad de rechazo se calcul6 utilizando los valores criticos tabulados
por MacKinnon (1991). Log indica logaritmo natural.

Tomando en cuenta que las variables son individualmente integradas
de orden uno, se procedi6 a verificar si el conjunto de variables son cointe-
gradas. Utilizando dos procedimientos alternativos para chequear si existe
cointegracion entre las variables del consumo, el precio y el salario real de
la poblacién para el conjunto de datos disponibles. De inicio, se utiliz6 la
metodologia de Engel-Granger.*| Luego, se realiz6 la prueba de cointegra-
cién de Johansen. E|Los Cuadros |4.3|y |4.4|resumen los resultados.

Variable ADF Estadistico - 7 | Valor - P | Rezagos
Residuals 1 | -2,8859 0,0045 2
Residuals 2 | -3,7961 0,0003 2

Cuadro 4.3: Metodologia de Engle-Granger

El Cuadro[4.3lmuestra los resultados de la metodologia de Engle-Granger
para el conjuntos de variables. La variable Residuals 1 representa los resi-
duos de la estimacion de la relacién de equilibrio de largo plazo [4.1]entre
consumo de cerveza, el precio real (cerveza, singani y vino) y el salario real;
la variable Residuals 2 representa los residuos de la estimacién de la rela-
cién de equilibrio de largo plazo entre consumo de singani, el precio
real (cerveza, singani y vino) y el salario real.

El Cuadro muestra que el conjunto de variables Residuals son in-
dividualmente estacionarias, implicando que hay cointegracién en los dos
casos. Para confirmar este resultado, se aplicé la prueba de Johansen para
el conjunto de series de tiempo que se reporta en el Cuadro El Cuadro
se divide en dos paneles.

4Engle, Robert F. and C.W.J. Granger (1987). Co-integration and Error Correction: Re-
presentation, Estimation, and Testing, Econometrica, 55, 251-276.

5Johansen, Soren (1991). Estimation and Hypothesis Testing of Cointegration Vectors in
Gaussian Vector Autoregressive Models, Econometrica, 59, 1551-1580.
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El primer panel presenta la prueba de cointegracién de Johansen entre el
consumo de cerveza, el precio real de la cerveza, singani y vino, y el salario
real. La primera linea del panel contrasta, y rechaza al 5% de significativi-
dad estadistica, la hipdtesis nula de no cointegracién contra la alternativa
de uno o mas vectores de cointegraciéon. La segunda linea del panel contras-
ta, y no rechaza al 5% de significatividad estadistica, la hipétesis nula de
un vector de cointegracion contra la hipétesis alternativa de dos o mas vec-
tores de cointegracién. Por lo tanto, se puede conlcuir que hay una relacién
de cointegracién en este caso.

El segundo panel del Cuadro presenta la prueba de cointegracién
de Johansen para el consumo de singani y precio real del singani, cerveza
y vino, y el salario real. Como en el caso del panel 1, la prueba detecta la
presencia de cointegracién al 5% de significatividad estadistica.

| |

Panel 1: Consumo de cerveza

Hipétesis Nula Autovalores | Estadistico J;,,.. | Valor Critico 5%
Ningun vector de cointegracion 0,3930 58,8193 55,2458
A lo sumo, un vector de cointegracién 0,2149 25,8725 35,0109
A lo sumo, dos vectores de cointegraciéon | 0,1204 9,9063 18,3977
A lo sumo, tres vectores de cointegracién | 0,0216 1,4400 3,8415
Panel 2: Consumo de singani
Hipétesis Nula Autovalores | Estadistico J;,4.. | Valor Critico 5%
Ningun vector de cointegracién 0,3622 48,1187 40,1749
A lo sumo, un vector de cointegraciéon 0,1721 18,8845 24,2760
A lo sumo, dos vectores de cointegracién | 0,0812 6,6106 12,3209
A lo sumo, tres vectores de cointegracién | 0,0169 1,1064 4,1299

Cuadro 4.4: Prueba de Cointegracién de Johansen

La evidencia empirica de las metodologias de Engle-Granger y Johansen
parece sugerir que existe cointegracién en los dos casos. Por lo tanto, la
estimacién de un modelo de correcién de errores (ECM) nos brindaré las
estimaciones de las elasticidades, de corto y de largo plazo, del consumo
de cerveza y singani con respecto al precio real y el ingreso real.

Antes de pasar a la estimacién del ECM y para tener una primera
aproximacion de la relacién entre el consumo de cerveza y el precio y entre
el consumo de cerveza y el salario real, el Figura [£.1| muestra estas rela-
ciones en la forma de diagrama de dispercién en cada par de variables. La
pendiente de esta recta es una primera indicacién del signo de las elasti-
cidades de largo plazo del consumo de cerveza con respecto al salario real
Figura (4.1|(a)) y con respecto al precio real Figura (4.1{(b)). Como se ob-
serva en el grafico, parce existir una relacién positiva entre el consumo de
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Figura 4.1: Relacién entre Consumo, Salario y Precio.

cerveza y salario real y yna relacién negativa entre consumo de cerveza y

precio real.

La estimacién del modelo de correcién de errores se realizé la metodo-
logia de Engle—GrangerE] Esta es una estimacién en dos etapas. Primero, se
estimo la relacion de equilibrio de largo plazo [4.1]y luego, para obtener los
efectos de corto plazo, se estim6 el modelo de correccién de errores[4.2] Los
resultados de la estimacion de la primera etapa para el consumo de cerveza

se muestran en el Cuadro

S H TESIS

Variable Dependiente: Log (Consumo Final de la cerveza)
Método de Estimacién: Minimos Cuadrados
Muestra: 2010:01 2015:12

Variable Coeficiente | Desvio Estandar | Estadistico-t | Valor-P
Log (Precio real de la cerveza) | -0,3878 0,1334 -2,9079 0,0049
Log (Precio real del vino) -0,6020 0,0863 -6,9794 0,0000
Log (Precio real del singani) 0,0181 0,1117 0,1625 0,8714
Log (Salario real) 0,2491 0,0700 3,5568 0,0007
Constante 5,6958 0,6056 9,4055 0,0000
R-Cuadrado Ajustado 0,8850

Estadistico F 137,5681

Valor-p 0,0000

Cuadro 4.5: Estimacién de las Elasticidades de largo Plazo.

OVer referencia en nota al pie 4.
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Como se puede ver en el Cuadro la elasticidad de largo plazo del
consumo de cerveza con respecto al precio real (el coeficiente Log (Precio
real de la cerveza))es -0,3878, mientras que la elasticidad de largo plazo
del consumo de cerveza con respecto al salario real (el coeficiente de Log
(Salario real)) es 0,2491. Con estos valores, un aumento del 10 % del precio
real reduce el consumo de cerveza un 3,87 % en el largo plazo y un aumento
del 10% en el salario real incrementa el consumo de cerveza un 2,49 % en
el largo plazo. Todos los estimadores son estadisticamente significativos a

niveles usuales de significacién.

JNIVERSIDAD
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Variable Dependiente: ALog (Consumo Final de la cerveza ;)
Método de Estimacién: Minimos Cuadrados
Muestra: 2010:01 2015:12

Variable Coeficiente | Desvio Estandar | Estadistico-t | Valor-P
Zi_q -0,2248 0,0471 -4,7737 0,0000
ALog (Precio real de la cerveza,) -0,2559 0,0858 -2,9813 0,0043
ALog (Precio real de la cerveza;_;) 0,0439 0,0893 0,4911 0,6253
ALog (Precio real del vino;) 0,0862 0,0714 1,2079 0,2323
ALog (Precio real del vino;_;) 0,0165 0,0711 0,2320 0,8174
ALog (Precio real del singani);) -0,1868 0,0912 -2,0481 0,0453
ALog (Precio real del singani);_ ) -0,0002 0,0947 -0,0026 0,9979
A Log (Salario real;)) -0,0830 0,1544 -0,5377 0,5929
A Log (Salario real;_;)) 0,0436 0,1442 0,3026 0,7634
ALog (Consumo Final de cerveza; ;) | -0,0492 0,1178 -0,4173 0,6781
Constante 0,0020 0,0007 2,9545 0,0046
R-Cuadrado Ajustado 0,2461

Estadistico F 3,1221

Valor-p 0,0032

Cuadro 4.6: Estimacion de las Elasticidades de Corto Plazo.

El Cuadro[4.6lmuestra los resultados de las estimaciones de la dindmica
de corto plazo. Del Cuadro se puede concluir que la elasticidad de corto
plazo de consumo de cerveza con respecto al precio real (el coeficiente de
ALog (Precio real de la cerveza; ))) es -0,2559 es estadisticamente signi-
ficativo. Esto implica que un incremento de 10% del precio real produce
un cambio instantaneo (en el mismo mes)de 2,56 % en el consumo de cer-
veza. Mientras que la elasticidad de corto plazo del consumo de cerveza
con respecto al salario real (el coeficiente de ALog (Salario real ; ))) no es
estadisticamente significativo. Note que como se utiliz6 un rezago en la es-
timacién de la dindmica de corto plazo (vea Cuadro el “largo plazo”de

las estimaciones es s6lo un trimestre.
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El modelo es estable, ya que la velocidad de ajuste hacia el término de
correcién de errores (el coeficiente de z;_1) es negativa y estadisticamente
significativa a los niveles usuales. Esto significa que si el consumo de cer-
veza comienza a crecer mas rapido de lo que es consistente con la solucién
de estado estacionario, el coeficiente del término de correcién de errores
forzara al consumo al volver nuevamente a su sendero de crecimiento de
largo plazo.

En lo que respecta al consumo de singani, la estimacién de la ecuaciéon
de la demanda de largo plazo se presenta en el Cuadro

Las elasticidades de largo plazo del consumo de singani con r4especto a
su precio real y con respecto al salario real son -0,6227 y 1,2463, respecti-
vamente. En el caso del precio real del singani muestra ser no significativo
estadisticamente al 5%, en cambio el parametro del salario real es estadisti-
camente significativo a los niveles usuales. Estos valores son elevados en
comparacién al consumo de cerveza. En el caso del singani, un incremento
del 10% en el salario real implica un aumento de 12,46 % en el consumo
de singani en el largo plazo.

c
]
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Variable Dependiente: Log (Consumo Final del singani)
Método de Estimacién: Minimos Cuadrados
Muestra: 2010:01 2015:12

Variable Coeficiente | Desvio Estandar | Estadistico-t | Valor-P
Log (Precio real del singani) -0,6227 0,4167 -1,4945 0,1397
Log (Precio real de la cerveza) | -0,9188 0,4977 -1,8461 0,0693
Log (Precio real del vino) -0,5567 0,3219 -1,7297 0,0883
Log (Salario real) 1,2463 0,2613 4,7692 0,0000
Constante 11,4359 2,2599 5,0604 0,0000
R-Cuadrado Ajustado 0,6467

Estadistico F 33,4937

Valor-p 0,0000

Cuadro 4.7: Estimacion de las Elasticidades de largo Plazo.

FEl Cuadro 4.8 muestra los resultados de las estimaciones de la dinamica
de corto plazo para el consumo de singani.

Por su parte, la elasticidad de corto plazo del consumo de singani con
respecto al precio real no es estadisticamente significativa.

La dindmica de corto plazo implica que el modelo es estable, pues la ve-
locidad de ajuste hacia el equilibrio de largo plazo es negativa y estadisti-
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camente significativa.

Variable Dependiente: ALog (Consumo Final de singani; )
Método de Estimacién: Minimos Cuadrados
Muestra: 2010:01 2015:12

Variable Coeficiente | Desvio Estdndar | Estadistico-t | Valor-P
Ziq -0,2597 0,0741 -3,5058 0,0010
ALog (Precio real del singani,) -0,4372 0,5339 -0,8190 0,4166
ALog (Precio real del singani; 1) 0,3148 0,5409 0,5821 0,5631
ALog (Precio real del singani,_;) -0,3982 0,5164 -0,7712 0,4441
ALog (Precio real de la cervezay) -0,0442 0,4842 -0,0912 0,9277
ALog (Precio real de la cerveza;_ ;) 0.4815 0.4739 1.0161 0.3144
ALog (Precio real de la cerveza);_,) -0,9523 0,4776 -1,9937 0,0515
ALog (Precio real del vino);) 0,0583 0,4278 0,1362 0,8922
ALog (Precio real del vino);_1) 0,0812 0,3983 0,2037 0,8394
ALog (Precio real del vino);_») 0,1633 0,4074 0,4007 0,6903
A Log (Salario real;)) -0,1688 0,8482 -0,1990 0,8431
A Log (Salario real; 1)) 1,1780 1,0566 1,1149 0,2701
A Log (Salario real;_;)) -0,2705 0,8258 -0,3276 0,7446
ALog (Consumo Final de singani;_;) | -0,0419 0,1229 -0,3412 0,7344
ALog (Consumo Final de singani; ;) | 0,4432 0,1223 3,6228 0,0007
Constante 0,0014 0,0039 0,3541 0,7248
R-Cuadrado Ajustado 0,1862

Estadistico F 2,0068

Valor-p 0,0332

Cuadro 4.8: Estimacion de las Elasticidades de Corto Plazo.

61



Capitulo 5

POLITICAS DE CONTROL Y
PREVENCION DEL
CONSUMO EXCESIVO DE
ALCOHOL EN BOLIVIA

5.0.1. Normativa nacional

El 11 de julio de 2012 el Estado Plurinacional de Bolivia sancioné la Ley
de control al expendio y consumo de bebidas alcohélicas (Ley N 259). Una
de las motivaciones por la que se promulgé esta Ley es que la ciudadania
en cualquier evento social, incluso deportivo, la presencia de las bebidas
alcoholicas es preminente. El problema radica en el desmedido consumo
de bebidas espirituosas y la venta libre.

Por ahora, la Ley no ha encontrado resistencia alguna de los fabrican-
tes, importadores, comerciantes, universidades, publicistas, medios de co-
municacién ni persona particular (natural). El control y las restricciones
aplicadas en defensa de la salud publica, estard a cargo de los gobiernos
auténomos municipales, el Ministerio de Comunicacién y la propia Policia
Nacional.

Asimismo, el control a la venta de bebidas alcohdlicas obliga cooperar en
las acciones de control por parte de la policia y los gobiernos municipales:
no pudiendo limitar de ninguna forma su acceso ni alegar allanamiento o
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falta de orden judicial para su ingreso.

También, el control de la publicidad de bebidas alcohélicas ocupa un
privilegiado Capitulo III de la Ley. Sea esto porque los fabricantes e im-
portadores del rubro mantienen una agresiva campana de promocién en la
television, radio y medios impresos, ademds de promover fiestas populares,
ofrecer premios e incentivos a los consumidores.

Las restricciones impuestas al contenido de la publicidad son: “No in-
cluir a personas menores de 18 afios de edad”, “no incitar al consumo de
bebidas alcohdlicas, sugiriendo que su consumo promueva el éxito intelec-
tual, social, deportivo o sexual”, “no utilizar personajes de dibujos anima-
dos”, “no emitir publicidad de bebidas alcohélicas en el horario de 06:00 a
21:00”.

Ademas, todos los envases de las bebidas alcohélicas, los mensajes de
publicidad y la difusién en medios de comunicacién social y los locales de
expendio y consumo deberdn llevar la siguiente advertencia: “El consumo
excesivo de alcohol es danino para la salud” y “Venta prohibida a menores
de 18 afos de edad”. La violacién a las prohibiciones publicitarias alcanzan
un maximo de 15.000 UFV (Unidad de Fomento de Vivienda en Bs. 26.508),
el “decomiso de toda la produccién”, el “decomiso del material objeto de la
publicidad” o “clausura definitiva”. El control y sanciones para los medios
de comunicacién seran establecidos por el Ministerio de Comunicacién.

Para que las personas naturales o juridicas piensen dos veces antes de
transgredir la Norma, la Ley 259 explicita otras medidas:

-Prohibe el expendio y consumo a partir de las 03:00 hasta las 09:00 en
establecimientos de acceso publico y clubes privados; en el resto del dia
debera sujetarse a restricciones de los gobiernos municipales.

-Prohibe el expendio y comercializacién en via publica, salvo autoriza-
cién especifica de los gobiernos municipales a personas dedicadas a esta
actividad.

-Prohibe el expendio en espacios publicos de recreacion, paseo, especticu-
los y deportivos, en establecimientos de salud, educacién y predios univer-
sitarios publicos y privados.

-Prohibe el consumo de bebidas alcohélicas en via publica, en espacios
publicos de recreacién, paseo, eventos deportivos, espectaculos de concen-

63



/4

tracién masiva (salvo autorizacién), en establecimientos de salud, educa-
cién, predios universitarios publicos y privados, y al interior de vehiculos
del transporte publico y privado.

-Prohibe la venta de bebidas alcohélicas a menores de 18 afios. Es obli-
gatorio exigir documento de identificacién original.

-Prohibe el ingreso de personas en estado de embriaguez a estableci-
mientos de expendio de bebidas alcohélicas.

-Prohibe el consumo de bebidas alcohélicas en compafifa de menores de
18 afios, salvo en casos de degustaciéon y/o acompafiamiento de alimentos,
en ningun caso hasta llegar a estado de embriaguez.

-Prohibe caminar publicamente en estado de embriaguez en compaiia
de menor de 18 anos.

-Los gobiernos municipales podran excepcionalmente autorizar el ex-
pendio y consumo de bebidas alcohélicas en fiestas populares y patronales.

SANCIONES

La Norma regula el expendio y consumo de bebidas alcohélicas, pero
ademas incluye las sanciones a las prohibiciones manifiestas en la Ley.

-Por violar el horario de expendio de bebidas alcohdlicas (03:00 a 09:00):
Multa de 2000 UFV (Bs. 3.534), clausura de 10 dias, clausura definitiva.

-Por no respetar los lugares publicos: decomiso de las bebidas de los
consumidores y comerciantes.

-Por beber en lugares publicos prohibidos: Multa de 250 UFV (Bs. 441)
o trabajo comunitario.

-Por vender bebidas alcohdlicas a menores de 18 afios: multa de 10.000
UFV (Bs. 17.672), clausura por 10 dias, clausura definitiva y arresto por 8
horas por desobediencia a la autoridad.

-Por permitir el ingreso a locales de bebidas alcohélicas de personas con
evidente signo de embriaguez: multa de 5.000 UFV (Bs. 8.836), clausura
por 10 dias y clausura definitiva.
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-Por beber en compaiiia o caminar en estado de ebriedad junto menores
de 18 afios de edad: multa de 500 UFV (Bs. 883), trabajo comunitario y en
caso de reincidencia rehabilitacién obligatoria.

-Por conducir en estado de ebriedad, con grado superior a lo permitido:
Inhabilitacién de la licencia de conducir por un ano, definitivamente en
caso de reincidencia, y destitucién definitiva del cargo al servidor publico
sorprendido en estado de embriaguez conduciendo vehiculo oficial y en
horario de trabajo.

La Ley 259 de Control al Expendio y Consumo de Bebidas Alcohdli-
cas impone licencias de funcionamiento, programas de salud, prevencién y
rehabilitacién municipales, y otorga un plazo de 180 dias para la adecua-
cién de la prohibicién en la publicidad. Las multas son estimadas por el
valor de las UFV del BCB. Valor de UFV 1,76725, al 23 de julio de 2012.

5.0.2. Normativa del municipio de La Paz

La problematica sobre el excesivo consumo de bebidas alcohélicas, mo-
tivo a diversas autoridades municipales de Bolivia a proponer y promulgar
leyes que regulen el consumo y expendio de estas bebidas. Es asi que el al-
calde del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz (GAMLP) Luis Antonio
Revilla Herrero promulgé la Ley Municipal Autonémica 049, la misma se
fundamenta en la CPE, en sus articulos 272y 283, los cuales establecen que
la autonomia se fundamenta en las facultades legislativas de los 6érganos de
los gobiernos auténomos, en este caso, el Concejo Municipal.

Asimismo, la norma constitucional también prevé que la seguridad ciu-
dadana es competencia compartida de todos los niveles del Estado. Por ulti-
mo, se fundamenta en la Ley de Control al Expendio y Consumo de Bebidas
Alcohdlicas N° 259, que dispone un plazo de 90 dias para que los gobier-
nos municipales aprueben los instrumentos legales para su cumplimiento
en el ambito de sus competencias. Importante mencionar que el GAMLP
no cumplié con el mencionado plazo, ya que la Ley Nacional es de julio de
2012, y la Ley Municipal es de 13 de enero de 2014.

La normativa cuenta con IV Titulos, cada uno dividido en capitulos y
algunos de los capitulos se dividen en secciones, 10 disposiciones transito-
rias y 3 disposiciones finales. Los alcances tanto de la normativa municipal
como la normativa nacional la encontramos en los Cuadros 5.1]y

65

UNIVERSIDAD
TORCUATO DI TELLA

| Tesis




Prohibiciones y restricciones de bebidas alcohdlicas

Prohibido

Restricto

No regulado

Desconocido

Publicidad en ciertos
medios

X

Publicidad a cierta au-
diencia

X

Publicidad en ciertos lu-
gares

Contenido de la publi-
dad o disefio

Auspicio y promocién

Auspicio de eventos

Brand stretching

XX-

Venta a menores

XX-

Venta por menores

XX-

Lugares de venta

Miéquinas expendedoras

XX'

Muestras gratis

X>(-

Venta de cerveza por
unidad

X)(—

Informacién equivocada
en el envase

Beber en lugares en edi-
ficios del gobierno

Beber en lugares de tra-
bajo sec. priv.

Beber en instalaciones
educativas

Beber en instalaciones

de salud

Beber en el transporte
publico

Venta y consumo por ho-
rario

Venta y consumo a me-
nores de edad

Beber en compania de
menores de edad

Venta y consumo en via
publica

X>(>

Cuadro 5.1: Resoluciones Nacionales para el expendio y consumo de bebi-
das alcohélicas. * Indica municipio de La Paz; X Indica nivel nacional
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Requerimientos/regulaciones de bebidas alcoholicas

Requerido

Regulado

No regulado

Desconocido

Publicidad con ad-
vertencia dafio a la
salud

X

Publicidad a cierta
audiencia

Verificacién de la
edad en las ventas

X>(-

Leyenda en enva-
ses adv. peligro sa-

Iud

Informacion de los
ingredientes

Cantidad grado al-
coholico

Informacion
confidencial com-
ponentes

Informacion
publica  compo-
nentes

X)(»

Informacién
publica  compo-
nentes por marca

Cuadro 5.2: Resoluciones Nacionales para el expendio y consumo de bebi-
das alcohdlicas. * Indica municipio de La Paz; X Indica nivel nacional
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Capitulo 6

CONCLUSIONES GENERALES

El propésito del trabajo fue presentar la economia de consumo, produc-
cién y comercio exterior de las bebidas alcohdlicas en Bolivia desde el 2000
al 2015, asi como las normativas vigentes tanto nacional como municipal
para regular la venta y consumo de las bebidas espirituosas.

Asimismo, las caracteristicas econémicas en la elaboracién de cerveza y
de vino conjuntamente con los dafios generados por el consumo de alcohol
en la salud, justifican la intervencién del gobierno y de los municipios en
el mercado de las bebidas alcohdlicas, adoptando medidas de control en la
venta.

En Bolivia, tanto la cerveza como las bebidas espirituosas se encuen-
tran gravadas por impuestos internos. Tal como se estim¢ en el capitulo de
elasticidades, los consumidores de cerveza responden al cambio de precios
reduciendo su consumo.

Sin embargo, el aumento de precio de cerveza a causa del establecimien-
to de incrementos de impuesto deberia ser analizado con mayor profundi-
dad en el contexto de incrementos de precios que en Bolivia se constituye
este producto como parte de la canasta de bienes para el calculo de la in-
flacién, por lo tanto, es parte de un bien basico de la poblacién.

En definitiva, si bien existe politicas de prevencién del consumo exce-
sivo —sobre todo de la cerveza-, la gran cantidad de entradas folcloricas,
carnaval y otros que donde el consumo de cerveza es clave y se constituye
en parte de la cultura de los bolivianos.
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