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ANEXOS 
 
Anexo 1 
 

 
 

 
 

Publicidad de Gafa Diario La Nación, Domingo 22-05-2011 
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Anexo 2 
 

 
 

Publicidad de Greenpeace, 2011 
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Anexo 4 
 

 
 

Publicidad de Toyota, junio de 2011 
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Anexo 5 
 

 
 

Ficha Técnica smart fortwo, 2011 
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Anexo 7 
 

Sexo Cantidad %
Femenino 105 60%
Masculino 69 40%
Total 174 100%  

Tabla 1 
 

Ingresos Netos Mensuales Cantidad %
Menor a 10000 68 39%
Entre 10000 y 25000 70 40%
Entre 25000 y 50000 11 6%
Más de 50000 4 2%
No sabe / No contesta 21 12%
Total 174 100%  

Tabla 2 
 

Rótulos de fila Entre 17 y 34 Entre 35 y 47 Entre 48 y 66 Más de 67
Universitario Completo 59 37 17 - 113 65%
Universitario Incompleto 18 4 7 - 29 17%
Terciario Completo 12 2 5 - 19 11%
Terciario Incompleto 5 1 - - 6 3%
Secundario Completo 2 - 3 1 6 3%
Secundario Incompleto 1 - - - 1 1%

97 44 32 1 174
56% 25% 18% 1% 100%

Total por Educación

Total por Edad
 

Tabla 3 
 

Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %

a

En su hogar está atento a que no queden luces o
electrodomésticos, como el televisor, encendidos mientras no se
están utilizando.

117 67,2% 48 27,6% 6 3,4% 3 1,7%

b

Intenta minimizar el agua que utiliza (ej. duchas cortas, cerrar la
canilla al lavarse los dientes, arregla pérdidas en griferías
inmediatamente).

86 49,4% 67 38,5% 19 10,9% 2 1,1%

c

Evita utilizar auto/taxi/remise, cuando el destino se encuentra a
menos de 10 cuadras.

89 51,1% 57 32,8% 17 9,8% 11 6,3%

d

Usted se preocupa por mejorar el aislamiento térmica de su hogar
para evitar pérdidas de calor en invierno y de frío en verano (ej.
coloca burletes, instala ventanas con doble vidrio, mantiene puertas
cerradas).

52 29,9% 64 36,8% 41 23,6% 17 9,8%

e

Si concurre al trabajo en auto/taxi/remise, intenta coordinar con
alguien más para compartir el viaje.

29 16,7% 43 24,7% 50 28,7% 52 29,9%

f

Participa de algún programa de reciclaje de materiales (ej. utiliza
contenedores especiales en su municipio, separa pilas o baterías
agotadas para disponerlas en lugares habilitados, colecta tapitas
plásticas).

39 22,4% 58 33,3% 34 19,5% 43 24,7%

g

Al concurrir al supermercado, utiliza su propia bolsa o carro, en
lugar de las bolsas suministradas por el comercio. 14 8,0% 43 24,7% 33 19,0% 84 48,3%

Con qué frecuencia realiza las siguientes acciones Siempre A veces Raramente Nunca

 
Tabla 4 

 

Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %
141 81,0% 18 10,3% 15 8,6%

¿Qué es lo principal que espera del motor de 
un auto?

Que sea económico (menor 
consumo de combustible 

para recorrer una distancia 
dada)

Que sea potente Qué sea silencioso

 
Tabla 5 
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Indique el grado de importancia que para usted 
representan los siguientes atributos en un auto

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Seguridad (ej. cuenta con airbag y ABS). 133 76,4% 37 21,3% 4 2,3% 0 0,0%
Emisiones contaminantes (cantidad de gases 
contaminantes que emite por kilómetro 
recorrido). 62 35,6% 88 50,6% 16 9,2% 8 4,6%
Economía (cuanto combustible consume cada 
100 kilómetros recorridos). 116 66,7% 53 30,5% 3 1,7% 2 1,1%
Status (se ve bien que tengamos determinado 
auto). 6 3,4% 30 17,2% 82 47,1% 56 32,2%

Nada importanteMuy importante Importante Poco importante

 
Tabla 6 

 

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
30 17,2% 35 20,1% 80 46,0% 20 11,5% 9 5,2%

¿Cuánto más pagaría por un vehículo que 
contamina menos el medio ambiente? 

0% 5% 10% 20% más de 20%

 
Tabla 7 

 

Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %
59 33,9% 81 46,6% 34 19,5%

Si¿Consultaría sobre las emisiones gaseosas de 
un vehículo antes de comprarlo? 

No sabe / No contestaNo

 
Tabla 8 

 

Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %
100 57,5% 55 31,6% 19 10,9%

¿Conoce lo que significa que la motorización 
de un auto sea híbrida? 

Si No No sabe / No contesta

 
Tabla 9 

 

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %

80 46,0% 9 5,2% 19 10,9% 66 37,9%

No sabe / No contesta ¿De los siguientes tipos de motorización 
disponibles en el mercado argentino, cual cree 

usted que genera menos emisiones 
gaseosas?

GNC (Gas Natural Gasoil Naftas

 
Tabla 10 

 

Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %
155 89,1% 9 5,2% 10 5,7%

No sabe / No contestaSi¿Compraría un auto eléctrico si sus 
prestaciones fuesen similares a otros 

vehículos que funcionan con combustible?

No

 
Tabla 11 

 

Frecuencia %
98 100,0%

Las Emisiones contaminantes de su auto es muy 
importante o importante.

91 92,9%

El Status que le otorga tener determinado auto es 
poco importante o nada importante.

81 82,7%

¿Consultaría sobre las emisiones gaseosas de un 
vehículo antes de comprarlo? 

40 40,8%

¿Conoce lo que significa que la motorización de 
un auto sea híbrida? 

56 57,1%

Cree que el GNC es el tipo de motorización 
disponibles en el mercado argentino, que genera 
menos emisiones gaseosas.

47 48,0%

interesados por el medio ambiente

 
Tabla 12 
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Frecuencia % Frecuencia %
105 100,0% 69 100,0%

Están interesados en cuidar el medio ambiente 
durante las actividades cotidianas.

68 64,8% 30 43,5%

Las Emisiones contaminantes de su auto es 
muy importante o importante.

96 91,4% 54 78,3%

La cantidad de combustible que consume su 
auto cada 100 kilómetros recorridos es muy 
importante o importante.

104 99,0% 65 94,2%

El Status que le otorga tener determinado auto 
es muy importante o importante.

13 12,4% 23 33,3%

¿Consultaría sobre las emisiones gaseosas de 
un vehículo antes de comprarlo? 

37 35,2% 22 31,9%

¿Compraría un auto eléctrico si sus 
prestaciones fuesen similares a otros vehículos 
que funcionan con combustible?

92 87,6% 63 91,3%

¿Conoce lo que significa que la motorización de 
un auto sea híbrida? 

47 44,8% 53 76,8%

Cree que el GNC es el tipo de motorización 
disponibles en el mercado argentino, que genera 
menos emisiones gaseosas.

35 33,3% 45 65,2%

Femenino Masculino

 
Tabla 13 

 

Frecuencia % Frecuencia % Frecuencia %
97 100,0% 44 100,0% 32 100,0%

Están interesados en cuidar el 
medio ambiente durante las 
actividades cotidianas.

52 53,6% 21 47,7% 24 75,0%

Las Emisiones contaminantes de 
su auto es muy importante o 
importante.

83 85,6% 37 84,1% 29 90,6%

La cantidad de combustible que 
consume su auto cada 100 
kilómetros recorridos es muy 
importante o importante.

95 97,9% 42 95,5% 31 96,9%

¿Consultaría sobre las emisiones 
gaseosas de un vehículo antes 
de comprarlo? 

33 34,0% 12 27,3% 14 43,8%

¿Compraría un auto eléctrico si 
sus prestaciones fuesen 
similares a otros vehículos que 
funcionan con combustible?

84 86,6% 39 88,6% 31 96,9%

Cree que el GNC es el tipo de 
motorización disponibles en el 
mercado argentino, que genera 
menos emisiones gaseosas.

39 40,2% 22 50,0% 19 59,4%

Generación Y Baby BoomerGeneración X

 
Tabla 14 

 

Frecuencia % Frecuencia %

68 100,0% 106 100,0%

Están interesados en cuidar el medio 
ambiente durante las actividades 
cotidianas.

32 47,1% 66 62,3%

La cantidad de combustible que consume 
su auto cada 100 kilómetros recorridos 
es muy importante o importante.

65 95,6% 104 98,1%

Las Emisiones contaminantes de su auto 
es muy importante o importante. 57 83,8% 93 87,7%

Con hijos Sin hijos

 
Tabla 15 
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Anexo 8 
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