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Resumen

El objetivo del presente trabajo es, en primera instancia, estudiar los determi-
nantes del mercado de clubes nocturnos, caracterizado por una marcada politica
de discriminacién de precios por género. En segunda instancia, buscaremos ex-
plicar como se ve afectada dicha politica ante la implementacién de una ley que
prohiba la discriminacion, y quiénes seran los beneficiados y perjudicados tras es-
ta intervencién. Por ltimo, trataremos de entender cémo afecta la introduccién
de expectativas sobre la participacion por género a los clubes, el equilibrio en este

mercado y el bienestar agregado.



1. Introduccion

Un gran porcentaje de mujeres y de hombres han concurrido, al menos una
vez durante su vida, a un club nocturno. Los mercados de estos clubes nocturnos en la
mayoria de los paises de Occidente suelen compartir rasgos comunes, como por ejem-
plo, la localizacién de los clubes nocturnos centralizada en pocos lugares cercanos y la
separacién de mercados por nivel socioeconémico. Sin embargo, la caracteristica comin
subyacente es que, en general, los clubes nocturnos tienen una marcada politica de dis-
criminacién de precios por género (excepto en aquellos clubes nocturnos donde pasan
musica electrénica). Por tanto, el objetivo central, pero no tnico, de nuestro traba-
jo es desarrollar un modelo tedrico que tenga como resultado esta caracteristica. En
otras palabras, queremos investigar qué tipo de estructura de mercado, preferencias y

tecnologias generan discriminacién de precios como resultado de equilibrio.

En el documento de Trégouet (2012) se detalla que en Estados Unidos, los
estados de California, Florida, Pennsylvania, lowa y Maryland legislan continuamente
contra la discriminacién de precios basada en el género. Ampliando esto a un caso
particular, Paulson (2007) estudia el caso del estado de Iowa, en donde en 1989 se
dicté una ley que prohibié las ”Ladies Nights” en aquellos bares en los que se dejaba
ingresar gratis a las mujeres, bajo el argumento de que la discriminacién la sufria
el hombre al ser forzado a consumir a mayor precio. Esta situaciéon podia plantear
numerosos interrogantes: ; Como afectaria esta politica a los hombres y a las mujeres?
. Los clubes nocturnos estarian peor bajo este escenario? ;El bienestar agregado se ve
afectado positivamente? Ante todo lo anterior, nuestra investigaciéon cobra relevancia
por el mero hecho de que tendremos la capacidad de dar respuestas predictivas concretas

a estas cuestiones.

Para contestar estas preguntas, nos inspiramos en los trabajos de Armstrong

(2006) y Tirole & Rochet (2003) y construimos un modelo tratando al mercado en cues-



tién como un two-sided market, utilizando como base el modelo de Hotteling (ciudad
lineal). Con respecto al trabajo de Armstrong, nuestro modelo se diferencia introducien-
do en la funcion de utilidad de los hombres una externalidad negativa por presencia de
hombres. Por otro lado, suponemos que la externalidad positiva que genera la presencia
de hombres sobre las mujeres sea infima. Un resultado interesante que se desprende de
nuestro analisis es que no puede suceder en equilibrio que la cobertura sea completa
de los hombres pero parcial de las mujeres cuando el precio de las mujeres es menor o
igual al de los hombres, es decir, en ningun escenario los hombres estan dispuestos a
llenar los boliches si las mujeres no lo hacen. Creemos que este aporte es significativo

dado que este resultado es observado cotidianamente en la realidad.

Otro objetivo de nuestro trabajo es explicar la situacién habitual que enfrentan
los consumidores al momento de decidir ir a un club nocturno cuando desconocen la
cantidad de mujeres y de hombres que hay adentro. Este aspecto no ha sido tenido en
consideracién por la literatura. Con esto, agregamos expectativas tomando la nocién que
utilizan Katz & Shapiro (1985). Para esta extensién del modelo, analizamos dos tipos
de expectativas: expectativas racionales y expectativas miopes. Por un lado, el gran
aporte del caso de expectativas racionales es que si todos los consumidores hombres no
creen los anuncios de precios de los respectivos clubes nocturnos, entonces, lo é6ptimo en
equilibrio para los clubes nocturnos es no realizar una discriminacién de precios basada
en el género. Por otro lado, centralizandonos en el caso especifico de C.A.B.A., existen
numerosos ejemplos de clubes nocturnos plausiblemente similares entre si en cuanto a
aspectos del target socioeconémico, musica que pasan, entre otros, y, a pesar de esto,
en la realidad, se observa que presentan un meni de precios diferentes. Un modo de
explicar esta diferencia es suponer que las expectativas sean miopes. Esto tiene un
potencial sumamente importante y simple que permitira dar un argumento concreto a

este otro rasgo caracteristico del mercado.

El trabajo estd organizado de la siguiente manera. En la segunda seccién,

desarrollaremos el modelo basico. Dentro de esta seccién nos avocaremos a estudiar



dos escenarios diferentes: por un lado, el escenario con discriminacion de precios, vy,
por otro lado, el escenario con ley contra la discriminaciéon de precios, donde en cada
uno describiremos los precios y las cantidades de equilibrio para los diferentes casos
posibles de cobertura que haya en cada mercado. Concluiremos esta seccion realizando
un andlisis de comparacion de bienestar entre ambos escenarios. En la tercera seccion
presentaremos una variaciéon al modelo béasico agregando el supuesto de expectativas
racionales. Analizaremos como impacta la introduccién de expectativas sobre los precios
y las cantidades de equilibrio en los dos escenarios mencionados previamente para,
nuevamente, estudiar como se compara el bienestar entre ambos escenarios, siempre
bajo el supuesto de cobertura completa en ambos mercados. En la cuarta seccion,
examinaremos el modelo basico con expectativas miopes, y veremos como en equilibrio,
a pesar de que los clubes nocturnos sean idénticos, puede resultar que tengan un menu
de precios diferentes a causa de las expectativas ex ante de los anuncios de los clubes

nocturnos.

Finalmente, la 1ltima seccion presenta nuestras conclusiones.



2. Modelo basico

Suponemos que existen dos clubes nocturnos localizados en los extremos de
una ciudad lineal en el segmento [0, 1], [Hotteling (1929)], los cuales venden el mis-
mo bien y presentan la misma estructura de costos, con costos unitarios iguales a 0,
sin pérdida de generalidad. Los clubes nocturnos compiten entre si eligiendo precios
simultdneamente. En esta ciudad, suponemos que existen consumidores hombres (H)
y consumidores mujeres (M), quienes tienen demandas unitarias y estan distruibuidos
uniformemente a lo largo del intervalo [0, 1]. La tnica fuente de heterogeneidad entre
estos consumidores se halla en sus respectivas preferencias. Definimos U/, V/ y P/ como
la utilidad que recibe, la disposicién a pagar y el precio que paga un individuo de tipo j
si acude al boliche i (donde i = {0,1} y j = {M, H}), respectivamente. Por otro lado,
llamamos a X7 € [0, 1] como la ubicacién del agente de tipo j en la ciudad lineal, mien-
tras que t son los costos de transporte que afrontan los consumidores cuando deciden ir

a un club nocturno. Luego, la utilidad de un agente j se escribe de la siguiente manera:

U] = V! =X i - )

Para tener una fuente de heterogeneidad que haga que las firmas quieran cobrar
precios distintos debe de ocurrir que VM # V. Por tanto, proseguiremos definiendo
nuevas variables para modelar esa heterogeneidad en las preferencias. Sean H; y M;
respectivamente la cantidad de hombres y mujeres en el boliche ¢, a; > 0 un parametro
que convierte la cantidad de agentes de tipo j en el boliche ¢ a unidades de utilidad de
los hombres y Sij la maxima disposicién a pagar del agente tipo j por acudir al boliche
¢ independientemente de la cantidad de hombres y mujeres que haya en el mismo. De
aqui en adelante asumiremos que ay > ay,. La intuicién de esto es que mas hombres
implican mas competencia y, por consiguiente, menos posibilidades de lograr un match.

Luego, la utilidad que recibe un consumidor hombre si acude al boliche i es:



Ut =S+ ayM; —ayH;—|X7 —i] — P!

—_vH
=V,

Por otro lado, la utilidad que recibe un consumidor tipo M si acude al boliche

M
:‘/z M

~|x7 — il - PM

En lo anterior, asumimos que hombres y mujeres presentan igual excedente
bruto, es decir, el parametro S es idéntico en ambos grupos. A su vez, normalizamos
los costos de transporte ¢ a 1, sin pérdida de generalidad. Por consiguiente, se puede
apreciar que la utilidad de los hombres y las mujeres se diferencian por el parametro

%8

)

En la subseccion siguiente, se computaran las demandas bajo los diferentes
escenarios posibles que se pueden dar y se expondra el problema que enfrentan las firmas
en cada respectivo escenario. Luego, se obtendran precios y cantidades de equilibrio para
dos diferentes casos: bajo una politica en la que es legal la discriminacién de precios y
bajo una en la que no es posible la discrimiacién. Finalmente, analizaremos el cambio

en el bienestar social del mercado asociado a la politica de no discriminacion.

2.1. Demandas

Para computar las demandas dividiremos el problema en distintos casos de
cobertura e identificaremos las condiciones sobre los precios que se tienen que dar para

tener la demanda correspondiente a cada caso.

Tenemos dos tipos de consumidores y sabemos que en el modelo de Hotteling



puede haber cobertura completa o cobertura parcial, es decir, que se puede abastecer
a todo el mercado o no. Dado que tenemos dos tipos de consumidores, a priori puede
haber cobertura completa o parcial para un tipo de consumidor independientemente
de la cobertura que haya para el otro tipo de consumidor. De esto se desprende que

tenemos los siguientes 4 escenarios posibles:

Cobertura completa en hombres y cobertura completa en mujeres (CC).

Cobertura parcial en hombres y cobertura completa en mujeres (PC).

Cobertura completa en hombres y cobertura parcial en mujeres (CP).

Cobertura parcial en hombres y cobertura parcial en mujeres (PP).

Para proseguir definimos las siguientes dos posiciones (que mds adelante uti-
lizaremos para derivar las demandas que enfrentan los clubes nocturnos) sobre el seg-

mento [0, 1] en el que se encuentra la ciudad lineal:

X7 = {X7€0,1] : U/(X7) = U’ (X7} (1)

X ={X’'€[0,1]: U/(X7) = 0} (2)

Dadas (1) y (2) obtenemos las siguientes expresiones para cada tipo de con-

sumidor:

. 1+ pPM _ pM
XM — —1 7
2

XM _g_ pM

7



_ 1+ay+ P%— P 4 ay (DM — DM)

1—|—OéH

X (D)) =

Luego, para tener cobertura completa debe ocurrir que el individuo indiferente
entre ir al boliche i y al —i tenga utilidad positiva (U7(X7) > 0). Es decir, debe

satisfacerse la siguiente condicion:

Gréaficamente:

EC) —]

Figura 1: Caso cobertura completa para algin tipo de consumidor j

Para que haya cobertura parcial no se debe cumplir la desigualdad (3). Es

decir, debe darse la siguiente condicién:



X7 < X7 (4)

Graficamente:

Figura 2: Caso cobertura parcial para algin tipo de consumidor j

Como puede verse, el excedente total de un tipo de consumidor bajo cobertura
completa va a ser siempre mayor al excedente total del mismo tipo de consumidor
bajo cobertura parcial. Por otro lado, dada la simetria del problema, el excedente y la
cantidad de consumidores de cada tipo va a ser igual en los dos boliches. Por lo tanto,
en un escenario de cobertura completa para un tipo de consumidor, la cantidad de ese
tipo de consumidor en cada boliche va a ser % Es importante aclarar que las expresiones
que nos definirdn cobertura parcial o completa en el caso de los hombres dependen de
la demanda de las mujeres. Luego, la demanda de las mujeres para el club nocturno i

€S 12

Dado que la distribucién es U|0, 1], sabemos que vale lo siguiente para cualquier X € [0, 1]:

Dg_/OXf(x)dx_/OX L

1-0



DM = min{ XM XM 1}

Luego, si XM < XM y XM < 1 hay cobertura completa para mujeres, lo
cual es andlogo a que se cumpla PM < 2S5 — 1 — PM. En este caso, la demanda de las

mujeres para el club nocturno i queda expresada de la siguiente manera:

DM:XM:MFP%_PZ'M

: : (5)

Por otro lado, si XM < XM y XM <1, hay cobertura parcial para mujeres,
es decir, se cumple que PM > 25 — 1 — PM = pPM* y por tanto, la demanda de las

mujeres para el club nocturno i en este escenario es:

DM = XM =5 - PV (6)

Andalogamente, para los hombres:

D = min{X" (DM, DM) , X" (DM) 1}

Ahora proseguiremos a encontrar X7 (DZM , Dﬁ{) y XA (DlM ) dependiendo del
caso que ocurra para las mujeres.
Si las mujeres tienen cobertura completa , entonces, ocurre lo siguiente:

25 — 2P + oy (1+ PM — PM)
2(14‘0&[{)

XA(DM) = XH(XM) =

10



1+ ay + PE — PP + oy (PM — PM)

Luego, si frente a la cobertura completa de las mujeres hay cobertura completa
en hombres debe ocurrir que X (XM) > XH(XM 1— XM) Es decir, P < (28 — 1)+

(anr — agr) = Pl = Pl

i L an+ PH = P4 ay (PY - PM)
L 2(14 agy)

(7)

Si frente a la cobertura completa de mujeres hay cobertura parcial de hombres
debe ocurrir que X7 (XM) < XH (XM 1—XM) Es decir, P > (25 — 1)+(ap — o) —
PH — pHx.

DH:25—23H+04M(1+PJM—PZ-M)

Si las mujeres tienen cobertura parcial (P > PM*), entonces pasa lo siguien-

te:

S(l—FOéM)—PiH—OéMPiM
1+OéH

XH(DM) = XH(XM) =

1+ ay + P — Pl + ay (P - PM)

XH(DY, DY) = XXV, 1 - %) =

Luego, si frente a cobertura parcial de mujeres hay cobertura completa en
hombres debe ocurrir que X#(XM) > XH (XM 1-XM). Es decir, PH < 25 (14 ay)—
1— PH —ay (PM + PM) — ay = P*. Luego,

11



DH _ 1+OAH+PE—R;H+06M(P%—HM)

(9)
Mas adelante probaremos que este escenario no puede darse en ninguin caso.

Si frente a cobertura parcial de mujeres hay cobertura parcial en hombres debe
ocurrir que X7 (XM) < XH(XM 1 — XM). Es decir, P > 25 (1+ay) —1— P71 —
ay (PM+ PM) —ay = P* Luego,

DH _ S(l—i—on)—PiH—onPiM

1
! 1+ ay (O)

Al fin de explicar los resultados obtenidos, consideramos los siguientes graficos:
en la Figura 3 se pueden observar los escenarios posibles para el mercado de mujeres,
mientras que en la Figura 4 se pueden observar los escenarios posibles para el mercado de
hombres. Vemos que en la Figura 3 (Figura 4) se observan en rojo (azul) la combinacion
de precios de ambas firmas para las cuales hay cobertura completa en las mujeres (en

los hombres).

PM
Cobertura Parcial
(25 —1)
B pPM — pM
Cobertura Completa — .
0 PM
=(28—-1)— PM

Figura 3: Casos de cobertura para mujeres segiin precios de las firmas
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PH

- pH_ pH
Cobertura Parcial
(25— 1) + (OéM — OéH) \
Cobertura Completa ;
PH

PH(PE) = (25 = 1) + (ay — o) = P

Figura 4: Casos de cobertura para hombres segtin precios de las firmas

De las dos figuras anteriores se puede observar que sélo se podran dar tres casos
de los cuatro mencionados al principio (CC, PC y PP). En particular, podemos deducir
de los gréfico que si ambos clubes nocturnos eligen precios altos, tanto para hombres
como para mujeres, entonces, no se abastecerd el mercado de mujeres y tampoco el
mercado de hombres. Contrariamente, si ambos clubes nocturnos deciden poner precios

bajos para ambos tipo de consumidores, entonces se abasteceran ambos mercados.

Dadas las demandas de mujeres y hombres para los diferentes escenarios posi-
bles de cobertura completa y cobertura parcial, analizamos el equilibrio en los diferentes
mercados. En primer lugar, analizaremos el caso donde es legal la discriminacion de
precios, y, luego, estudiaremos el caso donde la discriminacién esta prohibida para los
clubes nocturnos. Finalmente, nos interesard analizar cémo impacta esta medida sobre

el bienestar de los diferentes agentes presentes en el mercado.

13



2.2. Modelo con discriminaciéon de precios

En las subsecciones siguientes resolveremos el modelo para casos en los que
estd permitida la discriminacién de precios entre hombres y mujeres. El problema que

resuelve el club nocturno ¢ en este caso es el siguiente:

Las condiciones de primer orden del problema del club nocturno i vienen dadas

por las siguientes dos expresiones:

oD

D! + Pl =5t =0 (11)
oD! oDM
H ] M M [
pi ST + Di + Pz S hiT =0 (12)

Con las ecuaciones (11) y (12) podremos determinar los precios de equilibrio
en los diferentes escenarios, y, con ello, las cantidades de equilibrio. En cada uno de

ellos, nos avocaremos a encontrar el equilibrio simétrico.

2.2.1. Cobertura completa hombres y mujeres

Para resolver el caso de cobertura completa en ambos tipos de agentes usamos
las demandas dadas por la ecuaciones (5) para las mujeres y (7) para los hombres.
Luego, utilizando (11) y (12), llegamos a los siguientes precios que eligen los dos clubes

nocturnos en equilibrio:

P =1+ay

14



Ple—OéM

Gréaficamente:

pM_ pH

PH(aH) = 1—|—OéH

0 1 Qg

PM<&M) =1 — O\f

Figura 5: Precios segin aj; con ay > 0 dado

pM pH P (ag) =14 ay

PM<04M) = 1—C(M

Figura 6: Precios segin ay con aj; > 0 dado

De las figuras 5 y 6, podemos observar que a medida que sube externalidad

15



positiva de mujeres en los hombres, menor es el precio de equilibrio de las mujeres,
mientras que el de los hombres queda invariado. Por otro lado, a medida que aumenta
la externalidad por presencia de hombres para los hombres, el precio que pagan los
hombres en equilibrio aumenta y el de las mujeres queda inalterado. Adicionalmente,
dado que ag > 0y ayps > 0, puede notarse que el precio minimo que pagan los hombres

siempre estara por encima del de las mujeres.

Dado que hay cobertura completa y dada la simetria del problema, las canti-

dades de hombres y mujeres en cada firma son:

DH — pf. _ 1
KA —1 2
DM — pM — —

Por 1ltimo, los beneficios de cada firma vienen dados por:

(g — an)

T, s s + 5

Por lo tanto, m > 0 si, y solo si, 2 + ayg > ays. Los beneficios nos serviran
mas adelante al momento de analizar el impacto sobre el bienestar de las firmas de la

politica de no discriminacién de precios.

Por 1ltimo, habiamos supuesto cobertura completa en ambos mercados. Para

que esto se verifique, ha de cumplirse que los consumidores indiferentes de cada tipo
5 : vH _ 1 M _ 1

obtengan una utilidad mayor o igual que cero. Sabemos que X% =5 y X" =3
y, también, conocemos los precios. Luego, hay cobertura completa para hombres si, y
apm

solo si, S > %(1 + ay) — %L y la hay para mujeres si, y solo si, S > %(1 +ay) — L.

Es evidente que si se cumple la segunda desigualdad, entonces se cumple la primera.

16



Luego, hay cobertura completa para ambos grupos si, y solo si,i:

(1+ag) — M

>
5z 2

[\CR V]

2.2.2. Cobertura parcial hombres y cobertura completa mujeres

La condiciéon que se tiene que cumplir para que se de el caso de cobertura

parcial en hombres y cobertura completa en mujeres debe ser la siguiente:

3 3

Para resolver este caso usamos las demandas dadas por la ecuaciones (5) para
las mujeres y (8) para los hombres. Luego, utilizando el procedimiento andlogo al caso

anterior, llegamos a los siguientes precios de equilibrio:

S  «
H—_ —
Pr=gty
S «
b (+am |2 4

Se puede apreciar que en este caso el precio de los hombres depende positiva-
mente de Sy de ay, mientras que el precio de las mujeres depende negativamente de
ay y de S, y positivamente de ay. La nueva intuicién que aparece en este escenario con
cobertura parcial de hombres y cobertura completa de mujeres es que la presencia de
mujeres genera un doble efecto en la utilidad de los hombres, los cuales se ven reflejados
en el precio de las mujeres: uno directo (positivo) por la presencia de mas mujeres, y
uno indirecto (negativo) por la presencia de mas hombres (atraidos por la presencia de

mujeres). Sin embargo, en este caso no es directo que el precio de los hombres sea més

17



alto que el de las mujeres. Dado que p™ < 1, una condicién suficiente para que p’ > 1

oy
es que S > 2 — <L

Las demandas de los hombres y las mujeres vienen dadas por:

D} = DY, !
2
! o 2(1+ ap) 2

Vemos que a mayor a,s, aumenta la demanda de los hombres y a mayor ay

cae la demanda de los hombres.
Los beneficios de cada firma vienen dados por:

1 1 a?
===t — |52 - M
=T 2+4u+am{ ]

2.2.3. Cobertura completa hombres y cobertura parcial mujeres

En lo que sigue mostraremos que, dados nuestros supuestos, este caso no pue-
de ocurrir. Para resolver el caso de cobertura completa en hombres y parcial en mujeres
usamos las demandas dadas por la ecuaciones (6) para las mujeres y (9) para los hom-

bres. Luego, llegamos a los siguientes precios de equilibrio:

PH:1+CYH
pM_§_a_M
2 4



Las demandas de mujeres y hombres vienen dadas por:

DH:DH.:DHZE
(A —1 2

S (634
pDM _pM _pM_~—  —1
1 —1 2+4

1
24+apn

Luego, se verifica cobertura completa en hombres si S > [3 (1+ay)+ QT?”I]

Para que se verifique cobertura parcial en mujeres debe ocurrir que S < 1 — <X, Es

decir, estamos en este caso si:

a? 1 any
3(1 M <S<1-——7
(1+ag)+ 2}24_05]\/[_ 5

2
Para que esto ocurra debe ocurrir que 1 > [3 (1+ay)+ %] 2+1on + 4. Esto
no puede ocurrir. Para verlo, supongamos que ay; = 0y ayg = 0. Luego, llegariamos a
1> %, lo cual es absurdo. Si no se cumple para «; = 0, entonces no se va a cumplir para
a; > 0 dado que todo el lado derecho de la desigualdad es positivo. En conclusion, no

podria darse un caso de cobertura completa en hombres y cobertura parcial en mujeres,

lo cual es una situacion recurrente que suele observarse en la realidad.

2.2.4. Cobertura parcial hombres y cobertura parcial mujeres

Para estar en el caso de cobertura parcial en ambos tipos de consumidores se

debe cumplir lo siguiente:

3
§—OCM>SZO
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Para encontrar el equilibrio usamos las demandas dadas por las ecuaciones (6)

para las mujeres y (10) para los hombres. Luego, llegamos a los siguientes precios de

equilibrio:
PM = Sy(agy, ay)
PP =2 {1 one 1 = o a0}
| con y(ay,ay) = 2(12?1}’3;3‘{(;;;””.

Por consiguiente, podemos observar nuevamente que el precio de las muje-
res depende positivamente de S y de ag. Sin embargo, en este caso no se ve a sim-
ple vista que dependa negativamente de «,. Por otra parte, se puede comprobar que

5

Y(am, an) < 1, y, por lo tanto, p < 2y p > 2 es decir que bajo este escenario

pf! > pM siempre.

Luego, tenemos las siguientes demandas de equilibrio:

DHE — pH — L
! - 2(1"‘0&]{)

DM =DM = S (1 —~(ay, o))

Los beneficios de las firmas vienen dados por:

1+ ay (1 —~y(am,an))

mi=m_; =95 [(1 —v(am,an))y(amg, an) +

20



En resumen, tanto en el escenario de CC y de PP, en equilibrio el precio que
le cobran los clubes nocturnos a los hombres siempre termina siendo mas alto que el
precio que le cobran los clubes nocturnos a las mujeres. Ademas, en el escenario de PC
pudimos ver que si la externalidad negativa que genera la presencia de hombres en los
hombres es lo suficientemente pequena, entonces en equilibrio el precio que le cobran
los clubes nocturnos a los hombres es mas alto que el precio que le cobran los clubes

nocturnos a las mujeres.

2.3. Ley de no discriminacién de precios

En el contexto de nuestro modelo resulta interesante analizar el efecto sobre
los beneficios de los clubes nocturnos y sobre el bienestar de los consumidores de una ley
de discriminacién de género que prohiba que haya un diferencial de precios por género.
En primer lugar, debemos observar que ahora lo que cambia es que p = pM = p; y
p. = pM = p_; es decir, cada club nocturno enfrenta el mismo problema que antes
sujeto a esta nueva restriccion. Por consiguiente, el nuevo problema que resuelve el club

nocturno ¢ es el siguiente:

mpzixBDiH + BDM

La condicion de primer érden del problema del club nocturno i viene dada por

la siguiente expresion:

oDH ODM
DE 4+ DML pZ—tL 4y p=—t — 13
; +D;7 + op, + op, (13)

Las condiciones de primer érden de cada club nocturno son suficientes y ne-
cesarias para hallar los precios de equilibrio para los diferentes escenarios analizados

anteriormente. Notar que la funcién que estamos maximizando es una funciéon cuadrati-
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ca y concava, y, por lo tanto, la condicion de segundo érden chequea ser menor a cero,
lo cual nos garantiza que lo que hallaremos es un méximo. A continuacion, realizaremos

el mismo procedimiento que hemos realizado para el caso con discriminacion de precios.

2.3.1. Cobertura completa hombres y cobertura completa mujeres

Resolviendo el problema y aplicando simetria (como siempre) llegamos al si-

guiente precio de equilibrio:

2(1 + OéH)

pPr =
(2+OCH+04M)

Por un lado, el precio de equilibrio obtenido sin discriminacién depende posi-
tivamente de oy, sin embargo, este efecto serd menor a medida que aumenta «;,, que se

explica porque termina disminuyendo la cantidad de mujeres en el boliche.

oP*  2(1+ay)
o (24 ap + am)’

>0

Por otro lado, el precio de equilibrio depende negativamente de «,, lo que
significa que los boliches estan dispuestos a bajar el precio de equilibrio para que entren
mas mujeres y en consecuencia, hombres pero este efecto sera menor a medida que

aumenta el «,, se pierde recaudacion por los hombres.

or* =21+ ay) <0
Oay (24 ap + apm)?

Luego, en este caso las demandas sabemos que son % para los dos tipos de
agente en los dos boliches por estar en cobertura completa y simetria del problema.

Luego, los beneficios de cada firma vienen dados por:
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(2 + o + aM)

Ty =TTy =T =

Para que se cumpla cobertura completa con precios uniformes en ambos grupos

debe ocurrir para las mujeres que S > % + % y para los hombres que S >
1 2(1+a ) o
5(1+06H)+m—71‘4.

Dado que m < 1, yaque ag > 0y ap > 0. Por tanto, puede verse que

3 an 1 2 ap

Es decir, se precisa un S mas grande para lograr cobertura completa en el

escenario con discriminacion comparado con el que no tiene discriminacion.

2.3.2. Cobertura parcial hombres y cobertura completa mujeres

Para estar en este caso debe ocurrir que:

2(1
(+OKH) —a—M>Sz§—CKM

1+ag)+
(1+an) 2+ o +ay) 2 2

DO | —

Al resolverlo se llega al siguiente precio de equilibrio:

P*_25+1+aM+aH
b4 ag+ay

El precio de equilibrio depende de ay y ajs segun la disposicién a pagar de
los agentes; de modo que cuando el excedente bruto S < 2 a medida que aumentan ag

y ayy los boliches aumentan el precio de equilibrio pero de manera decreciente y a su
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vez continua habiendo cobertura completa por parte de las mujeres. De otro modo, las

mujeres no soportan el aumento de los precios y deja de haber cobertura completa.

La cantidad de hombres y mujeres en cada club es:

! - 2(1+CYH) (5+OéM+CEH)

D.M:DM,zl
KA —1 2

Los beneficios de cada club vienen dados por:

T — T4

B 2S+1+on+aH] {1+6S+QM(2S+3)+204H(S—1)

54 ag + o 2 2(1+ an) (5+ ay + ag)

2.3.3. Cobertura parcial hombres y cobertura parcial mujeres

Para estar en este caso debe ocurrir que:

3
§—OZM>SZO

Al resolverlo se llega al siguiente precio de equilibrio:

pr=5
2

De aca puede verse que el precio sin discriminacién bajo un escenario de co-
bertura parcial en ambos tipos de consumidores depende solamente de S.

La cantidad de hombres y mujeres en cada club es:
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DHE — pH —

N i

1+ay
1+ ay

DM — pM _

K3 —1

S
2

Los beneficios de cada club son:

SN2 2+ oy +an
M=o = | = —_—
2 1—|—06H

2.4. Anadlisis de bienestar

En esta seccion, nos avocaremos a analizar como afecta la politica de no dis-
criminacion de precios a los consumidores y a los clubes nocturnos. Primeramente, de
lo desarrollado anteriormente, podemos observar que dependiendo el valor del parame-
tro S, la cobertura de cada mercado puede diferir entre el caso donde se practica la
discriminacién de precios y donde no se la practica. Las desigualdades que nos definen

los distintos casos de cobertura son las siguientes:

s Caso a:
3 o
S > —(1 -
=5 (T au) ==
= Caso b:
3 aum 1 2(1+ an) ang
S ~ M 8>-(1 _ M
2( + ap) 9 _2( +aH)+(2+OéH+OéM) 5
s Caso c:
1 2(1 1 2(1
Livag s 20tan)  on g1 CRal)
2 (2—|—04H—|—C¥M) 2 2 (2+C¥H—|—OZM)
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» Caso d:

s Caso e:

3
— — Q) > S >0
2
Cada una de las desigualdades va a contar con ciertos casos de cobertura segin
se esté en un caso con o sin discriminacion de precios entre consumidores. Los casos se

resumen en el siguiente cuadro:

S Discriminacién | No discriminacion
Caso a cC CC
Caso b PC CcC
Caso ¢ pPC PC
Caso d PP PC
Caso e PP PP

Cuadro 1: Coberturas bajo los dos sistemas dependiendo el valor de S

En las siguientes subsecciones, nos encargaremos de realizar el andlisis de

bienestar para cada caso.

2.4.1. Caso a)

En primer lugar, dado que tanto con o sin discriminacién hay cobertura com-
pleta, tanto para hombres como para mujeres, por la estructura de nuestro modelo, el
excedente total no cambia ante la implementacion de la ley de no discriminacion. Luego,

podemos ver el impacto que la prohibicién de discriminacién tiene sobre los beneficios
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de los clubes y sobre el bienestar de los consumidores hombres y de las consumidores

mujeres.

La diferencia en los beneficios de las firmas bajo ambas estructuras de mercado

se puede ver de la siguiente expresion:

(OCH—OJM) 2(1—|—CMH>
2 24+ ag +ay

D _7ND > (. Esta desigualdad se cumple siempre

. 2
Si aj — af; > 0 entonces T
dado que es un supuesto del modelo. Por tanto, puede verse lo que mencionamos que iba

a ocurrir. Los beneficios de las firmas cuando pueden discriminar precios son superiores.

La diferencia en el precio de los hombres bajo ambas estructuras de mercado

se puede ver de la siguiente expresion:

2(1+CYH)

Pg_FgD:(L+mﬁ_K2+aH+aM)

2

STaTar entonces pi —py” > 0. Esto se cumple

Si se cumple lo siguiente 1 >

siempre. Por lo tanto, los hombres estan peor bajo discriminacion.

La diferencia en el precio de las mujeres bajo ambas estructuras de mercado

se puede ver de la siguiente expresion:

PR PP =1—ay — ——————
mooH Mo ag +au

Esta expresion nunca va a ser positiva, dado que de serlo se llegaria al siguiente
absurdo aj; < —apy. Luego, las mujeres siempre estan mejor bajo discriminacion en

este escenario dado que nunca se va a dar Pl — PP > 0.
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2.4.2. Caso b)

El andlisis de bienestar para los casos restantes lo haremos principalmente
mediante induccién. En este caso, dado que al prohibir la discriminacién de precios
se logra que haya cobertura completa en ambos mercados, entonces, por la estructura
de este modelo particular podemos concluir que el excedente total aumenta. Ahora,
analicemos en mayor profundidad que ocurre dentro de cada grupo. Bajo la politica
de no discriminacion lo que esta sucediendo es que hay hombres que antes no iban a
ningun club nocturno pero que ahora estan yendo a alguno de los dos clubes noctur-
nos, y dado que hay cobertura completa de mujeres en ambos casos y estamos en un
equilibrio simétrico, entonces, es evidente que el precio de hombres disminuy6 con la
politica de no discriminacién. Por lo tanto, aquellos hombres que antes no entraban y
pero ahora si entran, estan mejor bajo la politica de no discriminacién. Por otra parte,
los hombres que antes ya entraban, ahora siguen entrando a un precio mas bajo, pero
hay un efecto opuesto por la externalidad negativa que les genera la presencia de nuevos
hombres. Con respecto a las mujeres, podemos observar que, en este caso, el precio de
las mujeres bajo discriminacién es menor que el precio de las mujeres bajo no discri-
minacion. Consecuentemente, las mujeres nuevamente estan peor bajo el escenario de
no discriminacién. Finalmente, nos resta por analizar lo que sucede con las firmas. Las
firmas estaran peor bajo la ley de no discriminacién de precios si, y solo si, se da la

siguiente condicién:

8(L+an)? | o

- >0 S5 >
DT AND 2+ag+ay 4

2.4.3. Caso c)

Dado que tanto en el escenario con discriminaciéon como en el escenario sin dis-

criminacién hay cobertura completa en el mercado de mujeres, entonces, si PH > Py1
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se concluye que el bienestar de los hombres es mayor en el escenario de no discrimi-
nacién, y, en consecuencia, aumenta el bienestar general ya que ingresan méas hom-
bres a clubes nocturnos. Una condicién suficiente para que suceda lo anterior es que
S > 2— < por lo que no se puede asegurar una mejora en el bienestar de los hombres.
Por otra parte, dado que todas las mujeres continuan yendo a los clubes nocturnos,
entonces, si PY < PyM podemos asegurar que las mujeres estdn peor bajo el nuevo
escenario de no discriminaciéon. Una condicién suficiente para que ocurra lo anterior es
ap(l 4+ ag) > 4+ ayr, por lo que al igual que sucede con los hombres, no se puede
garantizar una mejora en el bienestar de las mujeres. De todo esto, se desprende que
el bienestar de los clubes nocturnos dependera de los valores de los parametros del

modelo, es decir, no se puede garantizar una mejora en el bienestar.

2.4.4. Caso d)

En este escenario, dado que hay mujeres que antes no iban a ningin club
nocturno pero con la ley ingresan en alguno de los dos, entonces es evidente que P} >
Py p. Por lo tanto, podemos concluir que las mujeres estan mejor bajo el escenario de
la ley que prohibe la discriminacion de precios. En consecuencia, como en la situacion
de discriminacién tenfamos que PL > P entonces, PY > Pyp, y, por lo tanto, los
hombres estan mejor ante la implementacion de la ley. De todo esto ultimo, sabemos
que en equilibrio bajo la ley de no discriminaciéon aumenta la cantidad de hombres
y la cantidad de mujeres que van a clubes nocturnos, por lo que el bienestar general
aumenta.Por el lado de los clubes nocturnos, si se cample 7p > 7y p, entonces, los clubes
nocturnos estan peor bajo la implementacién de la ley. La intuicion detras de esto es
que pasan de un escenario en donde poseian un monopolio local en ambos mercados a
un escenario donde existe interaccién estratégica en el mercado de las mujeres, por lo

que estan peor.
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2.4.5. Caso e)

Debido a que en el escenario de discriminacién habfamos concluido que Pj) <
g, por consiguiente, podemos concluir que las mujeres estan peor bajo el escenario de

no discriminacion debido a que en este caso Pyp = % El efecto de la ley sobre los

S
92

hombres, por un lado, tiene un efecto positivo por la baja de precio dado que Pf >
pero, por otro lado, tiene un efecto negativo por la menor cantidad de mujeres que iran
a los clubes nocturnos debido al aumento en el precio de las entradas bajo la politica
de no discriminacién. Como se puede observar, en el equilibrio de no discriminacion
terminan yendo més hombres que en el equilibrio con discriminacion, por lo que se
concluye que el efecto predominante es la baja de precio, y, por lo tanto, estan mejor
bajo el escenario de no discriminacién. Adicionalmente, el bienestar general empeora
va que Hp + Mp > Hyp + My p. Finalmente, como ambos clubes nocturnos tienen un
monopolio local en los respectivos mercados, entonces, no hay interaccion estratégica
entre clubes nocturnos. Por consiguiente, por un argumento meramente matematico,
los beneficios de los clubes nocturnos disminuyen al implementarse la ley debido a que

si hubiese sido 6ptimo no discriminar precios, lo hubiesen elegido previamente en el

escenario donde estaba permitida la discriminacion.

Como se puede observar, en esta subseccién se demostré que, por lo general, los
beneficiarios de una ley de prohibicién de la discriminacién son los hombres, mientras
que las mujeres y los clubes nocturnos suelen salir perjudicados. Adicionalmente, lo que
sucede con el bienestar general depende de qué tipo de cobertura haya en cada mercado.
En consecuencia, esto muestra que si un gobierno tiene el plan de sancionar una ley de
este tipo, dependiendo de a qué grupo busque beneficiar, debe tener en consideracién

qué tipo de cobertura hay en cada mercado.
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3. Modelo basico con expectativas racionales

En la realidad sucede que los hombres no saben con certeza cuantos hombres
y cuantas mujeres habran adentro de cada club nocturno al momento de decidir si ir
o no ir a algin club nocturno. Consecuentemente, es 1légico pensar en que los hombres
toman su decisién de entrar al club nocturno ¢, entrar al club nocturno —%, o no entrar
a ninguno, en base a una expectativa que tienen sobre la cantidad de hombres y de
mujeres que habran en cada club nocturno. Para que nuestro modelo basico pueda
explicar este tipo de comportamiento, tomaremos la nociéon de expectativas de Katz and
Shapiro (1985), y, en un principio, nos centraremos en el caso donde las expectativas
ex ante de los agentes se cumplen en equilibrio, es decir, nos enfocamos en el caso de
expectativas racionales. En base a esto, asumimos que la formacién de expectativas de

los consumidores hombres con respecto a la cantidad de mujeres en cada boliche son:

s ME=X-M:+ (1= NM,

s Mo =\ M+ (1— \M_,;

Hay una proporcion A de hombres que representa la proporciéon que se com-
promete a la expectativa de cantidad de mujeres ex ante, es decir, es una expectativa
que se genera antes de que los clubes nocturnos tomen sus decisiones. Por otra parte,
M* es la expectativa ex ante de mujeres, y M es la cantidad de mujeres anunciada por
el club nocturno. En particular, debemos notar que los clubes nocturnos no anuncian
cantidades, sino que anuncian precios. Sin embargo, dado que en nuestro modelo hay
informaciéon completa, entonces, al anunciar los precios, los clubes nocturnos implici-
tamente anuncian la cantidad de mujeres y de hombres. Dado que la otra proporcion
de hombres, es decir, 1 — A, cree el anuncio de cada club nocturno (o market share),
entonces, cada club nocturno tiene la habilidad de poder afectar la cantidad de mujeres

esperada en cada boliche.
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Estas dos ultimas ecuaciones implican que hay dos tipos de consumidores
hombres en el mercado, es decir, los tipos expectativas ex ante y los tipos expectativas
ex post, y que M€ representa la cantidad esperada de mujeres. Por consiguiente, si A = 1,
entonces, se cumple que M¢ = M*. Esto implica que todos los hombres forman una
expectativa de cantidad de mujeres antes de la decision del boliche, de manera tal que los
clubes nocturnos no pueden afectar la cantidad esperada de mujeres. Contrariamente,
si A = 0, se cumple que M® = M. Esto ultimo significa que todos los consumidores
hombres forman una expectativa de mujeres luego de la decision de cada club nocturno,

por lo que cada club nocturno puede afectar la cantidad esperada de mujeres.

En esta parte, vamos a suponer que el S es lo suficientemente grande tal que
se cumpla que haya cobertura completa en ambos mercados y que la discriminacion
de precios no esta prohibida. Luego, como mencionamos anteriormente, la expectativa
que tienen los hombres sobre la cantidad de mujeres que habran en cada club nocturno
depende de la expectativa que tengan sobre los precios. Por lo tanto, dado que la

demanda de las mujeres queda invariante, tenemos que (para todo 0 < A < 1):

1 M _ M 1 M _ M
ME = )\ TP D ++(1=2) Rt l 0 (14)
2 2
Anélogamente, tenemos que:
1+ pM* — pMx 1+pM —pM

Ademas, las expectativas sobre la cantidad de hombres en cada club nocturno
son (para todo 0 < A < 1):
Hf=MH!+(1—-\H,; (16)

H®, = AH*, + (1= \)H_ (17)
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Nos resta calular la demanda respectiva de hombres para cada club nocturno.
Usando la expresién encontrada para la demanda de hombres en el caso de cobertura
completa y discriminacién de precios, las expresiones (14), (15), (16) y (17), y teniendo

en cuenta que D = H; y D", = H_;:

pr_ 1P =l o LM - ) + (1= N) (08 — )]
L 24+ ag (1—X)

La demanda de hombres para el club nocturno —: es andloga. Por lo tanto,

usando ambas expresiones llegamos a que:

a1 N) +p = plf + an A (P2 — p) + (1= ) (02 = p})]

DH
! 2(14+ag (1=2X))
ag\ [Hf — H*,]
2(14+ag (1 —=X))
El problema del boliche ¢ es el siguiente:
gl (L= )+ - plf 4 aar [ - ") + (1= ) (02 — p)]
g 2(1+an (1= )
_ HO‘H/\[Hi*_Hji} M1—|-p]l/[i—pZM
Py vana—n) " 2

Las condiciones de primer érden de este problema son:

(1 = Namp] 1
Tl tan-N) 2

(1+p_ M —2pM) (18)
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L+ag(1=A)+p- I =2p +anAp- " —p) )+ (1= (p- ) —pi")]—agA(H; —H_}) =0
(19)

De resolver el sistema dado por las condiciones de primer orden del problema
con posibilidad de discriminacion de precios y bajo el supuesto de expectativas raciona-
les, (pﬂ* = p%, pfw = pf‘” , pl_{i* = pI_{i y pf{ = pfl ), por simetria tenemos los siguientes

precios de equilibrio:

p? =14+ag(1—-X)

P =1—ay(1-))

De esto ultimo, se puede apreciar que si todos los hombres creen los anuncios
de cada club nocturno, es decir, A = 0, entonces volvemos al caso anterior, lo cual resulta
coherente con la formacion de expectativas debido a que los clubes nocturnos pueden
afectarla perfectamente. Sin embargo, en el otro extremo, si ninguno de los hombres les
cree a los anuncios de los clubes nocturnos y se quedan con sus expectativas ex ante,
entonces el comportamiento 6ptimo de los clubes nocturnos en equilibrio es no realizar
una discriminacion de precios entre hombres y mujeres. Esto lo que estd mostrando es
que en la realidad hay una proporcién de hombres que le cree a los anuncios de los

clubes nocturnos.

Por otro lado, los beneficios de los clubes nocturnos en este escenario son

iguales a :

OéH(l — )\) — &M(l — )\)

™ =1+
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De este modo, un aumento en la proporciéon de hombres que se arraigan a
las expectativas ex ante reduce los beneficios de los clubes nocturnos. Asimismo, esta
situacion tampoco es beneficiosa para las consumidores mujeres ya que se traduce en
un aumento del precio que pagan para entrar a los clubes nocturnos. En conclusién, los
clubes nocturnos y las consumidores mujeres se ven afectados negativamente ante una

caida en la proporcién de hombres que creen los anuncios de los clubes nocturnos.

Ahora, resulta interesante analizar si el hecho de haber introducido expecta-
tivas al modelo genera un cambio en los precios de equilibrio para el caso donde la

discriminacién esta prohibida. El problema que resuelve la firma ¢ es el siguiente:

méx Lt+ap (=N +pi—pitou AP —p)) + (1= X (p=i —pi)]

P 21+ an (1-N)

oA [T —H] | 1ep-p
+ i

3L+ am(1—\) >

— Di

Resolviendo el problema para expectativas ex ante quese cumplen en equili-

brio, llegamos por la simetria del problema al siguiente precio de equilibrio:

2(1+ag(1-N)

P*:2+«MM+QHN1—M

Notar que m; = n_; = m = p* dado que estamos en el caso de cobertura

completa en ambos mercados, y, por consiguiente, H;, = H_; = M; = M_;, = %

Ahora, continuemos con el andlisis de bienestar.Veamos que sucede con los

beneficios de los clubes nocturnos:

am(l—A\) — ay(l—\) 2(1+ ay (1—N)

D ND
_ -1 _
T * 2 2t an(l— ) +au(l—N
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D 7ND > 0+ o% — a2, > 0. Por tanto, la condicién para

Entonces, w
los beneficios que hallamos anteriormente no se ve modificada ante la introduccién de
expectativas. Como esto se cumple bajo nuestro supuesto y dado que el excedente total
en este escenario no cambia, los clubes nocturnos estan siempre mejor y los consumidores

en el agregado siempre estan peor bajo el escenario de discriminacion.

4. Modelo basico con expectativas ”miopes”

A lo largo de las secciones anteriores, como los problemas de los clubes noc-
turnos son simétricos se observa en el equilibrio que los precios entre los dos clubes
nocturnos no difieren. Sin embargo, en la practica cotidiana lo que uno puede observar
es que, aunque clubes nocturnos sean muy similares entre si, presentan precios dife-
rentes. De modo que hasta ahora, ain habiendo introducido expectativas racionales,
nuestro modelo no alcanza para poder explicar este comportamiento de los clubes noc-
turnos que suele darse en la realidad. Para lograr describir este tipo de comportamiento
a través de nuestro modelo, se eligié reemplazar el supuesto que las expectativas ex
ante se cumplen en equilibrio por el supuesto de expectativas "miopes”, es decir, que
no se cumplen en el equilibrio. Dado que el problema que resuelven las firmas continua
siendo idéntico al de la seccion anterior, suponiendo nuevamente cobertura completa,

la ecuacién (19) adaptada para este caso queda de la siguiente manera:

1+aH(1—)\)+piIi—2pf+on)\ (Z\/.I'Z-0 — Mgi)+aM(n—/\) (p]l{ — pfw)—ozH-)\ (H? — Hgi) =0

De esta expresién podemos apreciar que si pY o = pi v ply = p”; .es decir,
M? = M°, y H? = H°,, por la simetria del problema y de las expectativas, obtenemos

los siguientes precios de equilibrio:
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p? =1+ay(l-))

pM =1 —ay(1—=N)

A pesar de que en este escenario todavia no se hallé6 una heterogeneidad de
precios entre clubes nocturnos, la gran conclusion es que si las expectativas ex ante son
simétricas,es decir que ex ante se espera que vayan la misma cantidad de mujeres a los
dos clubes nocturnos y la misma cantidad de hombres a los dos clubes nocturnos, en-
tonces en equilibrio los precios de equilibrio son idénticos a los precios que se obtuvieron

con expectativas racionales.

Para los escenarios donde las expectativas ex ante no son simétricas, debemos

resolver el siguiente sistema de ecuaciones:

1oy (1-N)+p",—2pf +au X (MY — M°))+ar(n—\) (p — p")—aw-A (H) — H®,) =0

Ttay(1-N)+p=2p" +au) (M2, — M) +ar(n—X) (p}" — p™)—aw-A (H®;, — HY) =0
—(1 = Nayp
(1+ag(l—=2N))

—(1 - A)QMPEIZ'
(1+ag(1—=2MN))

+[1+pY —2pM] =0

+[1+p —2pM] =0

Definiendo o = =0 AF = HO — H 0 v AM, = M — M_°. obtuvi-
¥ 3(14ag(1-X))’ 0 i —i Y 0 i —i uvi

mos que los precios de equilibrio son lo siguientes:

_ OéHAAHO CYM/\AMO

PH =1 1—
(tanl=N) =57+ 55,

)
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_ OCH)\AHO i OéM)\AMO

—1

Al igual que en el caso de expectativas racionales, si todos los consumidores
hombres creen los anuncios de los clubes nocturnos, entonces se recuperan los precios
de equilibrio del modelo basico con cobertura completa en ambos mercados, lo cual
nuevamente esta en linea con el hecho de que los clubes nocturnos pueden afectar per-
fectamente las expectativas de los hombres. Por consiguiente, una condicién necesaria
para que los precios entre clubes nocturnos difieran es que exista una proporcién no
nula de consumidores hombres que no crean los anuncios de los clubes nocturnos. Lue-
go, la conclusion principal de este escenario es que si ex ante se espera que vayan mas
hombres al club nocturno 7, pero igual cantidad de mujeres a ambos clubes nocturnos,
entonces la entrada para los hombres va a ser mas barata en el club nocturno ¢ y la
entrada para las mujeres va a ser mas barata en el club nocturno —i, mientras que, por
otro lado, si ex ante se espera que vayan més mujeres al club nocturno i, pero igual
cantidad de hombres a ambos clubes nocturnos, entonces la entrada para hombres va
a ser mas cara en el boliche 7 y la entrada para mujeres va a ser mas barata en el club

nocturno —i.
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5. Conclusiones

El presente trabajo se propuso explicar las posibles causas de la politica de
discriminacién de precios llevada a cabo por muchos clubes nocturnos en nuestro pais y
también en otros paises. Nuestro modelo esta desarrollado a partir del marco de ciudad
lineal de Hotelling en un contexto donde las preferencias son distintas para hombres y
mujeres. Identificamos cuatro escenarios posibles que podian existir considerando am-
bos grupos de consumidores: cobertura completa en ambos grupos,cobertura parcial en
ambos grupos y cobertura parcial para un grupo y cobertura completa para el otro. El
primer resultado que obtuvimos es que, bajo los supuestos de nuestro modelo, no se pue-
de dar el caso de cobertura completa en los hombres y cobertura parcial en las mujeres.
El segundo resultado es que, para todos los casos considerados, la politica de discrimi-
nacion de precios es una politica eficiente para clubes nocturnos cuyo comportamiento

se basa en maximizar beneficios.

Como se menciond al comienzo, existe evidencia empirica que prueba que hay
paises en donde ya se ha legislado en contra de la discriminacion de precios por género.
Con la intencién de realizar un analisis de bienestar ante una posible implementacién de
una ley de no discriminacion de precios, desarrollamos el modelo basico bajo una politica
que prohibe la discriminacion. Podemos afirmar que, por lo general, los ganadores de
una ley de prohibicion de la discriminacion son los hombres, mientras que las mujeres
y los clubes nocturnos suelen ser los perjudicados. Adicionalmente, lo que sucede con
el bienestar general depende principalmente de que tipo de cobertura haya en cada

mercado.

En resumen, podemos decir que, dados los resultados obtenidos en el anélisis
de bienestar, antes de aplicar una politica de no discriminaciéon de precios, hay que
analizar qué tipo de cobertura hay en cada mercado para saber si se obtendran los

resultados que uno busca. Nuestro trabajo sugiere que a la hora de legislar sobre la
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discriminacién de precios en este mercado se debe tener en cuenta el setting inicial
del mismo ya que dependiendo de esto, una ley que prohibe la discriminacion puede
terminar desfavoreciendo al grupo al cual se buscaba beneficiar (por lo menos del punto

de vista estrictamente econémico).

Finalmente, extendimos el modelo para tomar en cuenta de que generalmente
los hombres, al momento de tomar la decisién de ir o no a un club nocturno, tienen
incertidumbre acerca de la cantidad de hombres y la cantidad de mujeres que habra en
cada club. A este fin introdujimos expectativas al modelo bésico, tomando la nocién de
expectativas de Katz & Shapiro (1985), para estudiar si la discriminacién de precios por
género continuaba siendo una politica eficiente para los clubes nocturnos. Por un lado,
estudiamos el caso de expectativas racionales, es decir, expectativas que se cumplen en
equilibrio. El resultado principal fue que la discriminacién de precios por género sigue
siendo eficiente para los clubes nocturnos siempre que exista una proporciéon no nula
de hombres que creen en los anuncios de los clubes nocturnos. Por ultimo, analiza-
mos el caso de expectativas que no se cumplen en equilibrio, a lo cual denominamos
expectativas miopes. Este ultimo caso nos permitié obtener unos precios de equilibrio

heterogeneos a pesar de la simetria existente entre los clubes nocturnos.

El trabajo abre un debate poco planteado en la actualidad y que resulta intere-
sante como punto de partida para debatir otras politicas similares que afectan diversos
mercados. Consideramos también que brinda una estructura teédrica que puede ser te-
nida en cuenta a la hora de debatir, legislar y/o estudiar sobre el mercado de clubes

nocturnos.
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