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Tipo 

Hoteleros 
Hotel 1 y 2 estrellas 

Hotel 3 estrellas, boutique y apart hotel 
Hotel 4 y 5 estrellas 

Para-hoteleros 

Total 

Argentina Hospitality Market Leaders 

• Wyndham Hotel Group LLC 

8 Marriott lnternational, lnc 

• NH Hotels Group SA 

O Amerian Hoteles 

C, Alvarez Argüelles Hoteles 

*Disclaimer: Major Players sorted in no particular arder 
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Establecimientos Habitaciones o 
unidades (Por Dia) 

2,592 107,348 
962 26.413 

1.198 40.290 
433 40,646 

2,364 30,041 

4,956 137,389 

Market Concentration 

Consolidoted- Market dominated by 1-5 major 

playcrs 

1-lospitality lndustry in Argentina 

Fragmented - J-lighly competitive market without 

dominant playcrs 

Sounei Mordor Jntcll igcncc 

Pernoctes 
Promedio 

2.4 
2.7 
2.4 
2.2 

2.8 
2.5 
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•--------------------------- Positivo ----------------------------------------------------- Negatiivo ------------------------• 

Fortalezas Debilidades 

• Experiencia Única. • Naturaleza Exuberante. • Negocio Estacional. • Inestabi lidad Económica. 

• Privacidad. • Acces ibilidad. • Comodidades Limitadas. • Regulaciones Locales. 

• Bajos Costos Operativos. • Escapadas de Fin de • Acces ibilidad en • Competencia Directa. 

• Enfoque en la Naturaleza Semana. Ubicaciones Remotas. • Contaminación Visual y 

y el Bienestar. • Mercado Amplio. • Escala Li mitada. Sonora. 

• Alianzas Locales,. • Infraestructura Existente. • Alta Inversión Inicial. 
• Infraestructura de 

• Servicio Personalizado. Transporte Deficiente. 

Oportunidades Amenazas 

• Tendencia de Eco-Turismo. • Sostenibilidad. • Eventos Climáticos. • Cambios en 
• Desintoxicación Digital. • Eventos y Temporadas de • Competencia. Regulaciones de 
• Trabajo Remoto. Vacaciones. • Regu laciones. Zonificac ión. 
• Paquetes de Experiencia. • Colaboraciones • Preferencias del Cliente. • Economía Volátil. 
• Auge del Turismo Local. Empresariales. • Competencia en Regiones • Contaminación y 

• Publicidad y Marketing. Turísticas. Medio Ambiente. 
• Cambios Políticos y • Saturación en 

Económicos. Temporadas Altas. 
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• Buenos Aires (AMBA) 97 

• Córdoba 100 

• 90 
Rosario 

80 • Mencloza 70 

• Santa Fe 2 60 

50 • Salta 2 
40 • Tucumán o 30 

• Provincia de Buenos Aires 14 20 

10 • Neuquén 3 o • Otras 7 
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• Departamento 79 

• PH 11 

• Casa 37 

• Piso compartido 

• Otras o 

33% 

e Un 33% de las personas 
respondió "Mas de US$ 3000 " a 
pregunta 8. 

• Natur<1le¡a y pai5<1je5 86 

• Actividades cultura les e historia ... 33 

• Confo rt y lujo 23 

• Aventu ra y deportes 31 

• Dem1n50 y relajadón 80 

• Otras 3 
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13. ¿Con qué frecuencia viajás por placer? (Incluye 
Vacaciones y/o Escapadas de Fi n De 
Semana)&nbsp; 

al año" a pregu nta 13. 
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• Si, r"egularmente 18 

• Oca~ionalmente 66 

• Rara vez 35 

• Nul'\Ca 9 

80 

• Presupuesto 62 70 

• E><cesivo tr.ifico 66 60 

• Falta de opciones de alojamient... 27 
50 

• Compromisos personales o labo ... 
40 

77 
30 • Clima 16 
20 • Otras 8 
10 

o 

• Hotel de Cadena 39 

• Hotel Boutique 65 90 

• Estancia 54 BO 

70 • Camping 18 
60 • Glampíng 34 50 

• Cabaña 90 40 

• Tiny House (cab.!~a mínima de dis ... 41 30 

• 20 
Casa entera 35 

10 • Casa Roda nte/Motor Home 6 o • Otras 2 
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Comodidad de las instalaciones ... 

2 Disponibilidad de servicios dent ... 

3 Faci lidad de reservar on line con ... 

4 Opiniones y cal ificaciones de otr ... 

5 Calidad y cantidad de fotos y de ... 

6 Ubicación y facilidad de acceso 

7 Disponibi lidad de amenities / es ... 

8 Marca/cadena conocida -
En qué porcentaje tenés posibilidad de realizar tu trabajo de manera remota actualmente? 
[siendo 0% ninguna posibi lidad y 100% total d ispon ibilidad de trabajar remotamente] 

Más detalles 

• 0% 17 

• 10% a 25% 29 

• 26% a 50% 15 

• 51 % a 75% 20 

• 76% a 100% 47 

50 • No haría ese tipo de escapada o ... 3 45 

• menos de usd 60. - 19 40 

• 35 
hasta usd 90.- 47 

30 • hasta usd 120.- 40 25 

• hasta usd 180. - 13 20 

15 • mas de usd 180.- 5 
10 • Otras 5 

o 



•
•

•
•

•

•

•
•
•
•

•

•

•
•

•

•

•

•



•
•
•
•

•

•



•

•

•

•

•



ABC1 
Chaco 2 
Corrientes 3 
La Pampa 6 
Misiones 3 
San Juan 3 
Formosa 6 
Jujuy 3 
Santiago del Estero 4 
Córdoba 9 
Entre Ríos 5 
Salta 3 
San Luis 4 
Catamarca 2 
La Rioja 6 
Río Negro 9 
Santa Fe 7 
Chubut 6 
Tucuman 9 
Mendoza 6 
Neuquén 2 
Santa Cruz 4 
Tierra del Fuego 4 
Buenos Aires 5 
Capital Federal 18 

C2 

7 
7 
7 
9 
8 
8 
5 
7 
13 
8 
8 
10 
7 
11 
14 
12 
12 
12 
11 
8 
12 
12 
10 
19 
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Cuadro 8 
DISTRIBUCIÓN DEL NES 

/En cada uno de los distn"tos del na/sl 
C3 D1 D2 E 
22 22 36 11 
20 20 39 11 
22 21 34 10 
23 24 31 10 
21 22 36 10 
20 19 38 9 
19 20 44 9 
22 18 41 8 
25 17 29 7 
25 23 32 7 
25 26 31 7 
26 22 31 7 
20 22 43 6 
23 20 35 6 
24 19 28 6 
25 20 30 6 
25 22 30 5 
24 21 30 4 
26 22 31 4 
25 30 31 4 
27 21 33 3 
36 26 20 2 
28 26 28 3 
28 15 19 2 

Fuente: lpsos Mora y Arauja/ Analogías RIOP. 










